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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILLADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

San Salvador, 30 de septiembre de 2004

Sefiores
SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA

Presente

Estimados Sefiores:

Para Méaxima CX Nazca Saatchi & Saatchi, cuya razdn social es Maxima
Publicidad S.A. de C.V., es muy grato presentar nuestra PROPUESTA para
proveer “SERVICIOS DE PUBLICIDAD PARA LA SECRETARIA NACIONAL
DE LA FAMILIA PARA EL PERIODO DE OCTUBRE A DICIEMBRE DE
2004”7, en la Produccion y lanzamiento de Camparia Pubiicitaria Institucional
“LOGROS", Campaiia Publicitaria de “EVENTOS”, Anuncios varios en prensa,
Campafia Publicitaria "CONVIVENCIAS”, por un valor de SESENTA Y NUEVE
MIL SETECIENTOS SETENTA Y SIETE 77/100 US DOLARES ($69,777.77).

Declarando que conocemos todos 0§ requerimientos legales de la presente
licitacion, que nos sometemos a ellos y a la ley de Adquisiciones y
Contrataciones de la Administracion Publica; asi como que aceptamos las
CONDICIONES ESPECIALES, indicadas en el numeral 14 de las presentes
Bases de Licitacién por invitacion.

Estamos seguros que con nhuestra Propuesta de servicios quedaran
convencidos gue somos su mejor opcidon para el manejo publicitario de sus
proyectos.

Deseosos de trabajar de Cerca de usted, nos despedimos.

Atentamente,

//
/7 //;///
Ge maﬁ‘l mlo Moreno Murilio

} p sen} inte Legal
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Razén Social:

Direccion:

Persona Contacto:

Teléfono oficina:

Celular:

Fax:

E-mail:

San Salvador, 30 de septiembre de 2004

RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD $S.A. DE C.V., 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, 8. 8., EL SALVADOR

: A V., . . 429, Col. / . 8.8, ﬂ t'\
TELS.: 298-9090, FAX; 298-1459, www.masimapublicidad.com e-mail: info@meximapublicidad.com % Jf ! ]( r‘ L
/ S.A ds Ly

PARA NOTIFICACIONES
ADJUNTAMOS NUESTROS DATOS

MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V. |
Profesionales en Comunicacién y Mercadeo

43 Av. Sur No. 429, Col. Flor Blanca, S.S.

Lissette Moreno de Burgos

(503) 298-9088, 298-9089, 298-9080

737-6036

(503) 298-1459, 298-9337

liz@maximapublicidad.com
danilo@maximapublicidad.com
pedro@maximapublicidad.com

!‘\
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AlG-Unidn Yy DES&I‘FO'!O,"s.A.‘l FIANZA No.: FM"-321 )

Golle Loma Linga No. 205, o SanBenle \IGENCIA : DESDE: 30 DE SEPT. DE 2004

Tek.: (503) 250-3200 Fax: (503} 250-3201 \ HASTA: 30 DE NOV., DE 2004
Fax Reclamos Dafios {503} 250-3202 .
Fax Reclamos Vida (503} 298-2128 \

Y RAMO DE FIANZAS: | -
)
RAMON AVILA QUEHL, actuando en nombre y representacion de AIG UNION Y DESARRO},LO, S. A.,
Alel domicilio‘de San Salvador, El Salvador, Centro América, en adelante se lamard “LA COMPARIA”, por el
presente documento OTORGA:

Que la Compaiiia que:representa se copstituye fiadora y piincipal pagadora de MAXIMA PUBLICIDAT, 5.A.
DE C.V,, del domicilio de San Salvador, a favor de la SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILJA -
UNIDAD DE ADQUISICIONES Y CONTRATACIONES INSTITUCIONAL, también del domicifio de San
Salvador, hasta por fa cantidad de TRES MIL QUINIENTOS 00/100 DOLARES ($3,500.00), para gman@zar a

dicha Secretaria: a) Que en caso de serle adjudicada la Licitacién Pablica por Invitacién No. 04 01 - 02-

AF/SNF/2004 “SERVICIOS DE PULICIDAD PARA LA SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA”, a
MAXIMA PUBLICIDAD, 5.A, DE CV,, és}a/ Sociedad se compromei/’e a firmar el correspondiente Contrato,
sicxapre que el mismo se base en la oferta que al efecto haya presentado a'la citada Licitacién, y b) Que en caso de
que MAXIVIA: PUBLICIDAD;=8:A:- DE=C.V., rcsuliare favorecida con fa adjudicacién, y rehusare firmar el
correspondiente Contrato, o no procediere a la gelebracion del mismo por negligencia, 0 no rindiere la fianzad de
Fiel Cumplimienio dentro del periodo establecido después de la notificacidn de la adjudicacién, o retirase su oferta
durante el periodo de vali fe-:li; la misma, la Compaiila pagard a la SECRETARIA NACIONAL DE LA

FAMILIA, Ia cantidad estipulada de:TRES MII; QUINIENTOS 00/100 DOLARES ($3,500.00). "~ N

La ejecucién de esta Fianza no precisard mds trimite q\;la comunicacidn oficial de la SECRngTARIA

NACIONA;V DE LA/FAMILIA, dada por escrito a la Compafiia™en la que manifieste que’ MA
: PUBLICIDAB{’ A DE:CV.; s ha negado a suscribir ef mencionado Conirato, 0 no ha presentado Ia Fianza de
Debido Cumplimiento en ¢l tiémpo que se¢ I¢ hubiere seffalado. ‘

Esta Fianza sg consiituye de conformidad\con el Numeral 9.1- Garantia-de:Manteniniiento-de Oferta - de la

Cliusula 9- GARANTIAS - de las Condiciones de la Licitacion, y estard vigenfe por el periodo de sesenta dias,-

contados a partiride la fecha de apertura de Ias ofertas, Vencido el plazo, quedara extinguida Ia responsabilidad de
1a Compaiiia, dandose por cancelada la p\resente Fianza, aunque-¢l documento original no fuere devuelio,

N i
Para i’os efectos legales de esta Fianza, la Compafifa seffala la ciudad de San Salvador, como su domicilio especial
y se somete a la competencia de sus Tribunales, renunciando al beneficio de excusién de bienes, al derecbo de
apelar dell decreto de embargé-sentencia de remate y demas resoluciones apelables del juicio o de sus incidentes,
serd depositario de los bienes q&fp se embarguen la persona que designe la SECRETARIA NACIONAL DE LA

FAMILIA, relevando.a quien se nombre de In obligacién de rendir fianza, stendo por cuenta de la Compafifa las\

_gostas procesales, aungue conforine a las reglas generales no fuere condenada a ¢ilas. : /

} \ .

EN TESTIMONIO-DE LO (/JUAL, sc firma la present¢\Fianza en la ciudad de San Satvador, a los veintiocho
dias del mps de septiembre det afio dos mil cuatro.

RAMON Toidny
DIRECTOR SECRETARIO Di’i?éﬁ‘f};'-g‘s.fﬁ: I

o \ J

E1 A Member of American International Groupaine., )

~
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la ciudad de San Salvador, a las catorce horas con cinco minutos del dia veintiocho de septiembre del afio dos mil
cuatro. Ante mi, ENRIQUE BORGO BUSTAMANTE, Notario, de este domicilio, comparece el sefior RAMON
AVILA QUEHL, de nacionalidad ||| |  E << I 2ics de cdad, con Documento Unico de Identidad
Namero [ § N § S SR !
domicilio de [ ] ]l pcrsonz de mi conocimiento, actuando en nombre y representacidn, en su calidad de
Director Secretario de la Sociedad "AIG UNION Y DESARROLLO, SOCIEDAD ANONIMA®", que se abrevia
"AIG UNION Y DESARROLLQ, S.A.", sociedad de este domicilio, con Nimero de Identificacion Tributaria cero
seiscientos catorce-ciento setenta y un mil doscientos noventa y tres-ciento uno-tres, y dice: que la firma que aparece

al pie del anterior documento que dice "R. AVILA Q.", es suya y como tal la reconoce por haber sido puesta de su

" pufio y letra, asi como las obligaciones allf expresadas. El documento en referencia estd fechado en esta cindad, el

dia de hoy, escrito en una hoja de papel membretado de AIG UNION Y DESARROLLO), 5.4, documento en el cual
el sefior RAMON AVILA QUEHL, en nombre de AIG UNION Y DESARRO] LO, $.A., del domicilio de San
Salvador, que en adelante se lamard "LA COMPARNIA", otorga que la C mpaiia que representa, se constituye
fiadora y principal pagadora de MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE Q\V., du}, domicilio de San Salvador, a favor de
la SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA - UNIDAD DE QD USICIONES Y CONTRATACIONES
INSTITUCIONAL, también del domicilio de San Salvadoy hata panda cantidad de TRES MIL QUINIENTOS
DOLARES, para garantizar a dicha Secretaria: a) Que en caso ¢ serle adjudicada la Licitacién Piblica por Invitacidn
Niimero CERO CUATRO CERO UNO - CERO DOS-(ArSNE/DOS MIL CUATRO “SERVICIOS DE PULICIDAD
PARA LA SECRETARIA NACIONAL DE LAsTAMTIA”, a MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE CV., ésta
Sociedad se compromete a firmar el corresporglierse Conirato, siempre que el mismo se base en la oferta que al efecto
haya presentado a la citada Licitacidn; y 1} Oue ci caso de que MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V,, resuitare
favorecida con la adjudicacion, y rehu are filmar el correspondiente Conirato, o no procediere a la celebracidn del
mismo por neghgencia, o nolrin iefe la flanza de Fiel Cumplimiento dentro del perfodo establecido después de la
notificacién de la adjudidasion, » retirase su oferta durante el perfode de validez de la misma, la Compaiifa pagaré z la
SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA, la cantidad estipulada de TRES MIL QUINIENTOS DOLARES.
La ejecucidn de esta Fianza no precisard més trdmite que fa comunicacion oficial de la SECRETARIA NACIONAL
DE LA FAMILIA, dada por escrito a la Compafifa, en la que manifieste que MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE
C.V,, se ha negado a suscribir el mencionado Contrato, o no ha presentado la Fianza de Debido Cumplimiento en el
tiempo que se le hubiere sefialado. Esta Fianza se constituye de conformidad con el Numeral Nueve.Uno- Garantfa de
Mantenimiento de Oferta - de la Cldusula Nusve- GARANTIAS - de las Condiciones de la Licitacién, y estard vigente
por el perfodo de sesenta dias, contados a partir de la fecha de apertura de las ofertas. Vencido el plazo, quedaré
extinguida la responsabilidad de la Compaiifa, dindose por cancelada la presente Fianza, aunque el documento original
no fuere devuelto. Para los efectos legales de esta Fianza, Ia Compaiifa sefiala la ciudad de San Salvador; gc;mo su

domicilio especial y se somete a la competencia de sus Tribunales, renunciando al beneficio de excusién de bienes, al




derecho de apelar del decreto de embargo, sentencia de remate y demds resoluciones apelables del juicio o de sus
incidentes, ser4 depositario de los bienes que sz embarguen la persona que designe la SECRETARIA NACIONAL DE
LA FAMILIA, relevando a quien se nombre de la obligacién de rendir fianza, siendo por cuenta de la Compafiia las
costas procesales, aunque conforme a las reglas generales no fuere condenada a ellas. Yo, et Notario, DOY FE: I)- Que
la expresada firma es auténtica por haber sido puesta por el compareciente a mi presencia; IT)- De ser legftima y
suficiente 1a personerfa con que acta el sefior Avila Quehl, por haber tenido a la vista: &) Testimonio de la Escritura
Piblica de Modificacién de la sociedad AIG UNION Y DESARROLLO, SOCIEDAD ANONIMA, que contiene todas
1as cldusnlas que actualmente la rigen, otorgado en esta ciudad a las doce horas y treinta minutos del dia trece de octubre
del afio dos mil, ante Jos oficios notariales del Licenciado Federico Guillermo Avila Queh!, inscrita en el Registro de
Comercio el dfa treinta de octubre del afio dos mil, bajo el nimero SESENTA Y SEIS del Libro UN MIL
QUINIENTOS SETENTA del Registro de Sociedades, de la que consta: Que su denominacién, naturaleza y domicilio,
son los antes expresados; que e} plazo de la Sociedad es por tiempo indeterminado; que dentro de su finalidad se
encuentra el otorgamiento de este tipo de actos; que la administracidn de la Sociedad estd confiada a una Junta Directiva
y sus miembros durardn tres afios en el ejercicio de sus funciones; que corresponde al Director Presidente y al Director
Secretario de la Junta Directiva, actuando conjunta o separadamente, la representacién judicial y extrajudicial de la
Sociedad y el uso de la firma social, y previo acuerdo de Ia Junta Directiva podrén otorgar actos como el presente; b)
Certificacidn extendida en esta ciudad, el dia veintisiete de febrero del afio dos mil cuatro, por el Director Secretario de
la Junta Directiva de la Sociedad sefior Ramén Avila Quehl, inscrita en el Registro de Comercio ¢l dia dos de marzo del
afio dos mil cuatro, bajo el ndimero Cuarenta y Tres del Libro Un Mil Ochocientos Noventa y Ocho del Registro de
Sociedades, en la que consta que en sesién de Junta General Ordinaria de Accionistas, celebrada el dia veintiséis de
febrero del afio dos mil cuatro, se eligi6 la nueva Junta Directiva de la Sociedad, habiendo sido nombrado el sefior
FRANCISCO RICARDO ROBERTO DE SOLLA HEBARD como Director Presidente y el sefior RAMON AVILA
QUEHL, como Director Secretario, para el perindo de tres afios a contar de la fecha de inscripeién de la Credencial en
el Registro de Comercio; y ¢) Certificacién extendida en esta ciudad, el dia tres de marzo del afio dos mil cuatro, por el
Director Secretario de la Sociedud sefior Ramén Avila Quehl, de la que consta gue en sesion de Junta Directiva
celebrada el dia veintiséis de febrero del afio dos mil cuatro, se autorizé a don Francisco RR. de Sola y a don Ramén
Avila Quehl, Presidente y Secretario de la Junta Directiva de 1a Sociedad, respectivamente, para que actuando conjunta
o separadamente, comparezcan al otorgamienio de toda clase de actos y contratos, tales como el presente. Asf se expreso
el compareciente, a quien expligné los efectos legales de este instrumertto que consta de dos hojag iitites, y leido que le

hube lo escrito, en un solo acto no interrumpide, ratificd su contenido y firmamos.- DOY FE.-
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En la ciudad de San Salvador, a las catorce horas del dia veintisicte de septicmbre de dos
mil cuatro. Ante mi, Arturo Bruni Mario Petrocelli Flores, Notario, de este domicilio,
comparece Germéan Danilo Moreno Murillo, que firma ilegible, de ||| I 2ios de
edad, . de ) domicilio, a quien conozco e identifico con su Documento Unico

de Tdentidad Personal nimero
actuando en nombre y representacion en su calidad de Representante Legal de MAXTMA
PUBLICIDAD, S.A. de C.V., del domicilio de San Salvador, cuya personeria al final de
este instrumento relacionaré, y ME DICE: Que para efectos de cumplir con las bases de
LICITACION PUBLICA POR INVITACION No. CERO CUATARO CERO UNO-
CERO DOS- AF/SNE/DOS MIL CUATRO para la “Contiatacion de Servicios de
Publicidad para LA SECRETARIA NACIONAL Dk L& FAMILIA BAJO
JURAMENTO DECLARA: I) Que su representadd se ruspor sabiliza sobre la veracidad y
autenticidad de todos los compromisos adquirides,v Ve la informacién proporcionada en su
oferta, asi mismo que su representada acepta toamente el contenido de los Términos de
Referencia y sus Suplementos si los hubistes, IT) Que La Sociedad no ha sido condenada
con anterioridad mediante sentencia’ frae, 7 no ha sido inhabilitada en sus derechos por
delitos contra la Hacienda Publica §lonsdntemplados en la Ley Contra el lavado de Dinero
y de Activos, II) La Sociedau0o ha suspendido el pago de sus obligaciones ni ha sido
declarado en quiebra niseslpable por la extincion de cualquier contrato celebrado con
alguna institucidn (uranés’ los altimos 5 afios, IV) Que los propietarios, socios o
accionistas del capitar*Cocial de la empresa v los administradores, gerentes, directores o
representante legal, no son empleados de la Presidencia de la Republica y sus Dependencias
que estas personas no tienen parentesco sanguineo ni de afinidad con funcionarios y
empleados de la presidencia de la Republica v sus dependencias, y que toda informacion
presentada es verdadera. PERSONERIA: Yo, el suscrito Notario doy fe de ser legitima y
suficiente la personeria con que actiia el compareciente, por haber tenido a la vista y
constderar suficiente Escritura Pablica de Constitucion de la Sociedad, celebrada en Ia
Ciudad de San salvador, el dia veintiséis de enero de mil novecientos ochenta y ocho, ante

los oficios del notario Leticia Andino de Rivera, debidamente inscrita en el Registro de
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Comercio, Departamento de Documentos Mercantiles, al nGimero veintidés, del libro
seiscientos del registro de Sociedades, y Acta de Junta Directiva de la Sociedad, celebrada
en san Salvador, a los veintion dias del mes de marzo del afio dos mil tres, inscrita en el
registro de Comercio, Departamento de Documentos mercantiles, al numero cincuenta y
tres libro mil setecientos noventa y tres. Asi se expreso el compareﬁiente a quién le
explique los efectos legales de esta acta notarial que consta de dos hojas, y leida que le fue
integramente en un solo acto sin interrupciones, ratifica su contenido pdr estar redactada

conforme a sus voluntades y ﬁrn}amos, de todo lo cual DOY FE,

lAKIHA
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MEDIA FLOW CHART

CLIENTE: SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA
CAMPANAS:LOGROS

PERIODO: OCTUBRE A DICIEMBRE 2004

MED]OS GenNoviemmbea e L) PITIDIE

Television
inversion $17,314.89
No. Spots 160
Grp’s 1316.11

Radio
inversion $3,154.96
No. Cuiias 444

SR T ey GRS —— 1 -7 Y R

Prensa
Inversion $14,088.30
N° de publicaciones 12
Medida Media Pagina
Coior Fuli Color

Publicaciones Varias
Inversion

SUB-TOTAL PRENSA. . . . 1 . . $1408830 . .

Parte Trasera de Bus
Inversion $2,940.00
No. De Partes Traseras 12

SUB-TOTAL TRASERABUS >~ . o @~ - $2,040.00 ~ -

O TOTALINVERSION. .~ .$37.49815
Costos mc]uyen ivA
Septiembre de 2004
Bepto. de Medios

La Compaiiia de las Ideas

RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DEC.V,, 43 Av, SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, §. 5., EL SALVADOR
TELS.: 298-9090, FAX: 298-1459, www.maximapublicidad.com e-mail: info@maximapublicidad.com




MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI
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Cliente : SECRETARIA NACIONAL DE LA FANILIA Target : HOMBRES-HUJERES 18-65 AAGS BCDE
Products : LOGROS Universe : 2,017,010 Fecha 1 30/09/2004
Campafa : LOGROS Fuente : RiVERA RESEARCH Pégina : 1
Periods : Del: 14/11/2004 Al: 15/12/2004 Estudie : 08/2004 No BECLOS
Versién ¢ {a) - 106X - LOGROS 20"
HORA TOTAL COsTa CDGT0 | TARGET C0570
FORMA DE CONTRATACION VERSION DE - A FECHAS SXD!DIAS SPOTS| x SPOTS TOTAL |RATING| T-6RP"S|C x PR | X-MIL|ALCANCE]IMPACTOS
CANAL DOS
PARUETE ALTA FRECUENCIA LDEROS 207 12:00~18:00 2 120,000 6,000.00
LU 15,22 29711 3 6 9.571  57.42) 12.54| 0.6 | 193.03] 1158.17
Lo 6,13/1% 2 4 9.57 28.28] 12.54| 0.6 | 193.03] 77211
He 15,73,30/11 E 10.94)  £5.64 10.97] 0.5 | 220.661 1373.97
M 7717 i 2 10.34)  21.88 10.97| 0.5 | 220.66] 441.32
Ml 17,24/11 24 i1,67| 46.68] 10.28| 0.3 | 235.29] 941.54
NI 1,8.15/12 I g 11,670 70.02{ 10.28{ 0.5 1 235.33f 1412.31
Ju 18 55711 2 4 10.47]  41.88] 11.46| 0.6 | 211.18| 844.73
W 2.8712 I 10,47  41.880 11.46] 0.5 | 211.18] B44.73
VI 15,26/11 7 9.17]  36.68) 13.03] 0.6 | 184.96] 739.B4
v1 3.10712 2 4 917  36.680 13.09] 0.5 | 1B4.96! 739.84
54 7, 27/11 7 4 8.81] 35.24) 1%.62) 0.7 | 177.70} 710.80
s 4712 12 8.81| 17.52] 13.82] 0.7 | 177.70! 355.40
TOTAL CANAL DOS 50 120.00]  6,000.00 | 10.20 509.90{ 11.77] 0.50| 205.59]10284.75
CANAL CUATRO
PROUETE ALTA FRECUENCIA LOSROS 30} 12:30-22:00 2 100.00{  4,000.60
LU 22,29/11 2 4 8.5¢| 34,160 11.71] 0.6 | 172.25! 689.01
(v 6712 12 B.54 17.08! 11.711 0.6 ! 172.250 244.51
HA 16,23,30/11 3 f 10.42]  62.52]  9.60] 0.5 | 210.17] 1261.04
7 14112 7 4 10.42]  41.680 2,60l 0.5 1 210,17 840.69
A1 17,2471 7 4 11.51]  46.04| 8.69) 0.4 | 232.16] 920163
MI 1,8,15/12 36 11,501 £9.06) B.69] 0.4 { 237.16] 1392.95
U 18, 35711 24 9.57] 28.28] 10.45] 0.5 | 193.03] 772.11
W 2,512 4 9.57| 38.28] 10,450 0.5 | 193.03f 772.11
vl 15,2671 2 4 1.8 45.520 “e.7a) 0.4 | 223.540 918.14
VI 3712 1 2 11.38] 2276 8.79] 0.4 | 279.54] 459.07
TOTAL CANAL CUATRD 40 100,00{  4,000.00 | 10.38| 415.38] 9.63] 0.30] 209.46| 8378.27
CANAL AGAPE
|SERIES PRINE TINE LDGRDS 3071 20100~21100 1 56.99 512.31
L 22/11 {1 2.3 2.3 2467 1.2] 46.590  46.59
MA 16,30/11 2 2 1120 5.240 18.270 0.9 ¢ g2.331 125.86
Ml 24711 11 6.66  £.66] 8.56] 0.4 | 124,33 13133
1l 8/12 B 6.66|  b.66| 8.56| 0.4 | 134.331 134.33
A i i
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Cliente + SECRETARIA MACIONAL BE LA FAMILIA Target : HOMBRES-MUJERES 18-B3 ARQS BCDE

Producto : LDGROS Universe : 2,017.010 Fecha :  30/09/2004
Campana @ LOBRGS Fuente + RIVERA RESEARCH Pagina : 2

Pericdo @ Del: 14711/2004 pl: 15/12/2004 Estudio : 08/2004 No. : 5ECLDG

Versidn & (a) - 1001 - LOGROS 30"

HORA TOTAL £OSTO COSTC | TARGET £O5T0
FORMA DE CONTRATACION VERSTOM DE - A FECHAS SXDIDIAS SPOTS| x SPOTS TOTAL |{RATING| T-BRP5|C x PR | X-MIL|ALCANCE{IMPACTOS
70 18/11 11 5.85  5.85| 9.74] 0.5 | 118.00] 118,00
1 2/12 11 5.85]  5.85| 4.74| 0.5 | 118.00] 118.00
VI 26711 {1 5.800  5.80| 9.83] 0.5 | 116,99 116.99
V1 10712 {1 5.80]  5.80] .83 ©.5 | 116.99| 116.9%
MADRES L0GROS 30" 19:00-20:00 15 29711 i . s §0.90 490,00 | ool oesl el oe | 1os.09| a1oss
Jax . » ® o .
" 14712 {1 4§06 4.06| 14.78] 0.7 | 91.83| 51.89
K1 17,24/11 77 4.19]  8.39) 14.32] 0.7 | B84.51] 189.03
U 2,342 72 6.35 12.72| 9.43] 0.5 128.78| 2%6.55
vi 18111 11 416|416 14.42] 0.7 | 8331 B3
TOTAL CANAL AGAPE 17| se.4 992,91 | 5.00[ 84.93 11.59] 0.60| 100.77| 1713.05
v 12
NOTICIERD HECHOS ESTELAR LOBROS 30" {08:60-10:00 U it 1 Lo 70,00 560,00 seol saal a0 o | el e
LU 5712 i1 5,690 5.9 12.30 0.8 | 114771 11477
HA 16/11 1 6.25|  6.25] 11.20| 0.6 | 126.06] 126.06
MA 14712 i1 6.75|  E.250 11.20] 0.6 | 126.06! 126.06
M 24/11 i1 4,071 4.07] 17.20) 0.9 | BZ.09] 82.09
HI 8/1% i1 4,07 4.070 17.201 0.8 | az.08] 82.09
1y 1871} i1 5,23 5.250 13.33] 0.7 | 105.89) 105.89
U 2712 {1 575  5.250 13.331 0.7 { 105.850 105.89
LA HEREDERA LOGROS 307 20:00-22:09 15 29/11 i . s 79.00 700.00 sl aml 1505l 07| ssoel 167 s
LU 13712 1 4.65) 4.6 15.05] 0.7 | #3.791 23.7%
mA 22711 1 10.12) 100121 E.921 0.3 | 20412 204012
B 7712 | 10.120 10,120 €.97] 0.3 204120 204.12
Ml 17/11 i1 B.04| B.04] B.710 0.4 | 162,17 162.17
K 1,15/12 2 2 3.04) 16.08] 8.71] 0.4 ] 162.170 224.74
JU 8712 | £.83|  E.83 10.250 0.5 ! 137.76 127.76
¥ 19/1t i 5.50 730 0.6 1 110034 110.94
SERIES PRINE TINE LGRS 307 19:00-20:00 U 15 21 1 . 70.00 560,00 ‘25 I D
) . " N n -

fa 7311 1 ‘ 5.35 06l 0.6 ! foB.1if 108.1i
N 17/ {1 7.82 J94) 0.4 1 157,930 157.93.
MI 1712 {1 i 7.83 .94) 0.4 1 157,93 157.93
JU 25711 11 ] 7.43 0.5 { 15(.07] 151.07
VI 18/11 11 4.92 0.7 [ 99.24| 59024
VI 3712 {1 ! 4,97 0.7 33.24| 93.24

EL DJO DEL_ HURACAN LOGRDS 30°|12:00-12:30 1 70.00{ 280.00 )
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Cliente : SECRETARIA RACIONAL DE L& FANILIA Target @ HOMBRES-MUJERES 18-63 An0S& BCDE
Producto ¢ LOGROS Universo @ 2,017,010 Fecha «  30/09/2004
Camparia : LDGROS Fuente i RIVERA RESEARCH Pagina : 3
Perdodo 1 Del: 1471172004 Al: 1571272004 Estudio : 08/2004 Mo. 3 BECLOG
Yersidn : {a) - 100% - LOGRES 30" :
HORA TOTAL £0570 COSTD I TARGET COSTo
FORMA DE CONTRATACION VERSTON BE - A FECHAS SXDIDIAS 5POTS| x SPOTS TOTAL {RATING| T-GRP"G|{C x PR [ X-MIL!ALCANCE|IHPACTOS
Sk 20,27/ yi i 2.41 10.821 12,941 0.6 ] 109.121 218,24
SR 4,{1112 i Z 5.41 10.82¢ 12.94) 0.5 1§ 109.12] 218.24
PIZARRON DEPORTIVO LOGRES 307 14:00-12:08 1 79.00 280.00
00 z1,28/11 2z i .30 13.061 10.771 0.3 | 131.11} 262.2
i} 5,12/12 2 2 h.50 13.00] 10.77) 0.3 | 131.11] 2pZ.21
TOTAL TV 12 H 70.00 7,380.00 B.17] 209.69 11.33| 0.60| 124.37] 4228.67
CANAL 21
NOTICIERD MEBAVISION LOGRES 30°113:00-13:30 1 70.00 350.00
LU 6712 1 { .23 B.250 11.201 0.6 | 126.0B| 126.06
KA 3¢/11 i 1 5.88 5.88f 11.90| 0.6 | 118.601 118.60
MR $4/12 { i 5.88 5.88] 11.901 9.6 | 118,60 11B.6¢
HI 24/11 1 ! 7.0 7.06)  9.92] 0.5 | 142.40] 14Z.40
VI 19/11 i i 7.5% 7.99]  9.24 0.5 | 193.0%) 153.09
NOVELA PRIGIDNERA LOEROS ‘ 307 20:00-21:00 1 100.00 £00.00
LB 15/11 i 1 3.33 3.3%f 28.171 1.4 | 71.60 71.60
Hi {,15/12 2 2 1.26 14.52) 13770 0.7 § 146.44| 232.87
T 25/11 i 1 1.72 7.720 12,93 0.6 | 153.710 193,71
Vi 19711 1 { 9.43 9.43] 10,601 0.3 ) 190.20] 190.20
VI 10712 1 1 9.43 9.42| 10.60] 0.5 | 180.20] 190.20
TOTAL CANAL 21 11 BG.36 950.00 7,030 7h.31) 12,291 0.60| 14i.76} 1959.35
CANAL 33 TECNOVISION
8 EN PUNTD LOGROS 30™ | 20:00-21:00 1 125.00 1,000,00
LU 29/11 1 1 2.23 2.23] 96.03| 2.8 44.98 44.98
LU &, 13/12 Z 2 2.23 4,481 56.05| 2.8 44,98 B9.95
WA 16/11 1 1 2.94 2.04] 49.21) 2.4 51.23 51.23
M1 15/12 1 1 2.99 2.99] 41.B1] 2.1 BG.31 60.31
Ju 1B/ 1 1 2.28 2.28) 54.821 2.7 45.99 45.99
VI 26/11 1 1 2.22 2.22( 56.311 2.8 44.78 44,78
VI 10712 1 H .22 2.2} 36.311 2.8 44.78) 44.78
TOTAL CANAL 33 TECNOVISION ] 123.00 1,000.00 2.37 18.94) 32,80 2.60| 47.73| 382.02
/
L'; ; "gﬁ-\{?‘\i ]i})
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{liente : SECRETARIA NACIONAL DE LA EANILIA Target  : HOMBRES-MUJERES 18-65 AROS BCDE
Profucto : LOGROS Universo & 2,017,010 Fecha = 20/09/2004
Canpafa + LDGROS Fuente  : RIVERA RESEARCH Pigina : 4
Feriodo : Del: 14/11/2004 Al: 15/12/2004 Estudio : 08/2004 No. : SECLOS
Yersién : (a) - 100% - LOGRES 20"
HORA TOTAL L0570 E0STO |TARGET TO5T0
FORMA DE CONTRATACION VERSTON DE - A FECHAS 5XD|D1AS 5POTS| x SPOTS TOTAL |RATING| T-GRP"S!C x PR | X-MIL]ALCANCE| IMPACTDS
TOTAL INVERSION 60|  95.77] 15,322.91 | B.23| 1316.11| 11.54| 0.60{ 165.91|26546.11
Iva 1/991.98
GRAN TOTAL 17,314.89
PLANIFECADGBR/EJECUTIVO DE MEDICS EJECUTIVO DE CUENTAS CLIENTE
o
b ’ o
o A
co BALIMA
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[liente « SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA Target : HDHBRES‘HUJEREB 18-85 ARDS BCDE

Producho = LOBROS Univarso : i) Facha +  30/09/2004

Canpaiia : LOGROS Fuente : RiVEPH RESEARCH Pagina z 1

Ferigdo @ Del: 14/11/2004 Al: 1571272004 Estudio = QB/2004 Na. SECLOG

Versién : LDGROS 0" 1007 {a)

WIRP!S/
LUNES HARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES CABADD DOAINGD SPOTS
14711

(2102-12:00-PAGUETE ALTA FREﬁs

0-PARUETE RLTH FREC’

16711 19711 1N 314.55
(2)02-12:00~PARUETE ALTA FREC] (2)02-12:00-PABUETE ALTA FREC] (2)02-12:00-PAGUETE ﬂLTl‘-‘c FREC {2102-12:00-PARUETE ALTR FREC) (2)02-12:0 {1)12-18:00-PIZARRON CEPORTIV 40
(1)08~19:00-MADRES 12304-17:30-PRAUETE ALTA FREC({2)04~12:30~PARUETE ALTA YREC|(Z304-12:30-FARUETE ALTA FREL[(2)04~12:30-PAQUETE ALTA FREC}(1)12-13:00-EL 0JO DEL HURA
{1112-21:00-LA HEREDERA (1)08-20:00~5ERIES PRIME TIHE! (1)08-19:00- HADPES (1)03—20 00-5ERIES PRIME TIMEY ({}0E-13:00-MADRES
(1)12-19:00-5ER1ES PRINE TIME[ (1)12-0B:C0-NOTICIERD HECKOS f(1)12-21:00-LA H ({)12-08:00~NOTICIERG HECHDS {(1)12-21:00-LA HEREDEXA
(1)21-20:00-HOYELA PRISIONERA] (1332-20:00-3 £N PiNTO {1312-13: GO—SERIES PRIHE TINE] £1333-20:00-8 EN PUNTO 1112-19:00-5ERIES PRINE TIME
(1)21-13:00-HOTICIERD HEGAVIS
{1321-20:00-NOVELA PRISIONERA
(B)-TOTAL 37.8[ (7)-TOTAL .61 (TI-T0TAL 5.4} (7)-TATAL 53.41(9)-TGTAL 72.7](3)-TOTAL 23.071 (1)-TRTAL B3
z2/11 26/11 28/11 304.7¢
(2)02-12:00-PARUETE ALTA FREC] (2)02-{2:00-FABUETE GLTA FR £ (2)02-12:00-PARUETE HLTR FREC (2)02-12:00-PARUETE RLTF\ FREC (2102-12:09-PREUETE ALTA FREC) (2)02-12:00-PARUETE ALTR FREC (1312-18500-PIIARRIN DEPORTIV 36
(2)04-12:30-PAQUETE ALTA FREC|(2)04-17:3¢-PAQUETE ALTA FREC?(2)04-12:30-PAQUETE ALTA FRECT(2)04-12:30-FAQUETE ALTA FREC[(2304~12:30-PRAUETE ALTA FRECE(1)12-13:00-EL 0J0 DEL HURACA
(1)08-20:00-SERIES PRIME TIHE| (1)12-21:00-LA HEREDERA (1)08-20: OO-SERIES PRINE TINE)(1)12-19:00-5ERIES PRIME TINE}(1)08-20:00-5ERIES PRIME TIME
(1112-08:00-NOTICIERD HECHOS [{1312-19:00-SERIES PRIME TIME (1}09 19:00-%3D {1)21-20:00-NOVELA PRISIONERA (1)33-20:00-8 EN PUNTD
(1)12-08:0+ NBT[S[EPD HECHOS
(1)21-13:00-NOTICTERD MEGAVIS
(63-TOTAL 44.2) (6)-707AL 38.2) (B)-TGTAL £8.3] (8)-T07AL 35.2§ (6)-TOTAL 49,11 £33-70TAL 23.0) (1}-T0TAL 6.3
29/11 30711 03/12 05/12 307.87
(2)02-12:00-PARUETE ALTA FREC] (2)02-12:00-PARUETE ALTA FREC{2302-12:00-PARUETE RLM FREC (2102-12:00-PARIETE ﬁLTR FPEC (2)02-£2:00-PRAUETE ALTA FRECT (2)02-12:00-PAQUETE HLTFI FREC (1)12-18:00-PIZARREN DEPORTIV k3
{2}04-12:30-PARUETE ALTA FREC| (2)04~12:30-PAGUETE ALTA FRECI (2)04~12:30-PAEUETE ALTA FREC} (2)04-12:30-PARUETE ALTA FREC! (2304~12:30-PRQUETE ALTA FREC) (1}12-13:00-EL 0JO DEL HURACA
(1)08-19:00-MADRES {1)08-20:00~8ERIES PRIME TIME((1)12-21:0¢-LA HEREDERA (1308~20: GD*SERIES PRINE TIME[(1)12-19:00~8ERIES PRINE TIRE
(£112~21:00-LA HEREDERA (1121-13:00-NOTICIERD HMEGAVIS] ([}12-19:00-8ERIES PRIME TINE] (1}08-19:00-MADRES
2}%%%—%3 8g-gEE[E§UE¥IHE TIME (1)21-20=00-NGVELA PRIGIONERA](1)12-08:00~ NUTIC]ER[J HECHDS
(@)-T0 33,5} (B)-TOTAL 317 T-TOTAL 69.4[ (7)-TOTAL 97.5[(3)-TOTAL 46,07 (33-TOTAL 23,01 (1)-T0TAL 6.3
06712 07/12 08/12 10/12 12112 261.29
(2)02-12:00~-PAGUETE ALTA FREC) (2)02-12:Q0-PABUETE ALTR FREC} (2)02-12:00-FAGUETE RLTR FREC (2)02-12:00-PABUETE ALTA FRECI (2)02~12:00-PARUETE ALTA FREC) (1112-13:00-EL 0J0 DEL HUPRCA {1)12-18:00~PIZARRON DEPORTIV 3l
(2)04-12:30-PREUETE ALTA FREC|(2)04-12:30-FARUETE ALTA FREC|(2304~12:30-PAQUETE ALTA TREC|(2)04-12:30-PARUETE ALTA FREC[(1)0B~20:00-SERIES FRIKE TINE
(1)12~09:00-NOTICTERD HEPHUS (1112-21:00-LA HEREDERA (1)08-20:00-SERTES PRIME TIME! (1)08-13:00-NADRES (1)21~20:00-NOVELA PRISIONERA
(1)21-13:00-NOTICIERD HEG {1312-08:G0-NOTICIERD HECHOZ {{1312-21:00-LA HEREDERA (1)33-20:60-8 EN PUNTD
(1133-20:00-8 £EN PUNTO <
(F)-TOTAL 30.3[(5)-TOTAL 32,81 (62-TOTAL 57.0((6)-TOTAL 73.2{ (D)-TOTAL 35.7[41)-TOTAL . (1)-TUTAL 6.3 o
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(liente ¢ SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA : HOMBRES-HUJERES 18-65 ARDS BCDE
Producte + LOGROS 1 2,017.010
Canpaia : LOGRCS : RIVERE RESEARCH
Periodo : Del: 1471172004 Al: 13/12/2004 : 08/2004
Versidn 06R0S 300 100% (3)
HTRP'E
LUNES MARTES HIERCOLES JUEVES VIERNES SPaT
13/12 14/12 15712 127.7
{2)02-12:00-PAQUETE ALTA FREC] (2)04=12:30-PROUETE ALTA FREC) (2)02-12:00-PAQUETE ALTA FREC 1§
{1)12-21:00-LA HEREDERA (1)08-19:00-HADRES (2)04-12:30-PREUETE ALTA FREC
(1)33-20:00-8 EN PUNTC (1)12-08:00-NOTICIERD HECHOS ) (1)12-21:00-LA HEREDERA
(1)21-13: 00-NOTICIERD HEBAVIS](1)21-20:00-KOVELA PRISIDNERA
(1)33-20:200-8 EN PUNT
26.01{53-T0TAL 37.01(1)-TOTAL
ot
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La Compaiiia de las Ideas

RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE'C.V,, 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, 8. 8., EL SALVADOR
TELS.: 298-9090, FAX: 298-1459, www.maximapublicidad.com  e-mail: info{@maximspublicidad.com
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Cliente : SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA

Producto @ LDGROS fecha @ 30/09/2004
Campana @ LDGROS Pigina ¢ 1
Periods @ Del: 15/13/2004 Als 1471272004 No. & SECRET

Versidn @ (a)} - 100X - SECRETARIA NACTIDNAL

TOTAL| TARIFA BONIFICACTON CoST0 CO5TD
MEDIOD / POSICICN VERSION FECHAS COLOR TAMARD ms | % *|tREC.| X VALOR | x INS. TOTAL
EL DIARIO DE HOY
PAIS PAR SECRETARIA NACIONAL W 5/ FULL COLOR 3.00C01 x13.00" 1 16.00] 70.00( 10.00| 572.83 954.72|  5,728.32
WA 16711 1
NI 17711 !
JU 18711 i
VI 19741 1
A 20/11 { 5,728.32
TOTAL EL DIARID BE HOY 6 5,728.32
LA PRENSA GRAFICA
SUCES0S PAR SECRETARIA NACIONAL U 5 FULL COLOR 3,00Co1 ¥12.007 1 16.00{160.00] 10.00]  673.92] 1,123.20]  £,739.20
me 16711 it
KT 17/t 1
JU 18711 £
VI 19/11 1
a 20/11 1 £,739.2¢
TOTAL LA PRENSA GRAFICA & £,739.20
TOTAL INVERSION 12 1,038,965 12,467.52
Iva 1/620.78
GRAN TOTAL 14,088.30
PLANIFICAROR/EIECUTIVEG DE MEDIOS EJECUTIVD DE CUENTAS CLIENTE
78 ‘\flz.z i
H 1 h,‘ﬂ
MAﬁMh
PUBLICIDAD
S.A. de TV
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RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C. V., 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, S. S, EL SALVADOR
TELS.: 208-9050, FAJ: 298-1459, www.maximapublicidad.com e-mail: info@maximapubticidad.com
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(liente : SECRETARIA NACIOWAL DE L& FARILIA Target  : HOABRES-NUTERES 18-65 ARO3 BUDE
Producte : 106RD5 Oniverse @ 1,393,860 Fecha = 30/09/2004
Canpana : LOBRY Fuente : RIVERA RESEARCH Pagina i 1
Ferindo ¢ Deli 13/11/2009 41: 1471272004 Estudio » 97/2004 He. EECRRL
Versisn i {a) - 1001 - SECRETARIA NACIORAL 307
HORA TOTAL {3879 COSTO | T |TARGET COSTO] UNIVERSD
LOCACISN | FORRA DE CONTRATACION VERSION BE - & FEEHAS SXD|#SB|DIAS SPOTS +5B) x SPOTS TOTAL {BONIF. |RATING| T-BRP*S| C x PR| ¥-AIL! (Q6d)  [ALCANCE|IRPACTOS
RIVEL NACIONAL
SAN SALVABOR [LOOL 1,959,860
UIAS ESPECIFICOS SECRETARTA MACTON 30" {0B:00-13:(0 gov %? 5; %g gg 2? %% 13 gl 4 13 14 32 7.00 720,00 | 50,000 1.36) 36B.1E) 1.98) 0.1 36813574280
it 1
AN SALVADDR {RABIO LA QUE BUENA 1,539,860
BIAS ESPECIFICOS SECKETARTA HACTON 30°|96200-19:00 %ﬂv %g %E gg 22 22 26 30 Bl 4 12 8 4B 10.00 960.00 | 33,000 2711 390.24% L] 0.2 82.2716087.21
ir I
SAH SALVADOR [STERED SCAN 1,539, 850
DIAS ESPECIFICOS SECRETARIA NACION 307 [04:00-19:08|Roy 1517 0 N Y gl 4 12 96 48} 150 1,104.00 | 50.00) 2.93] 421921 L.e2) 0.2 43.79)5581.38
Iic 01 03 07 09 13 14
TﬂT?LuIzUERSIDH ik 29 148 231 2, gz% gg 3.99| 1180.32] 2.37] 0.0 £2.20(8411.39
ERAN TOTAL US$ 3,154.%
PLANIFECAIDR/EJECUTIVO DE AEDIOS - ETECUTIVO DE CUENTAS CLIENTE
Lo
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

5.5 PRESUPUESTO PARTE
TRASERA DE BUS
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Cliente : SECRETARIA NACIONAL DE LA FANILIA
Producto @ INSTITUCTONAL Fecha @ 30/09/20¢
Campafa : INSTITUCIONAL Pdgina : 1
Perigdo : Del: 13/10/2004 Al: 14/1172004 Ne. SECREB
Versién : (a) - 100% - SECRETARIA NACIONAL
¥ DE COSTE
WEDIO / TIPD DE VALLA VERSION PERIONO LOCACION UBICACTON TAMARD VALLA TOTAL
SUPER MEDIA
PARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACIONAL 13/1¢/2004 - 14/11 RUTA 41 RUTA 41 PARTE TRASERA DE BUS i 216,81
FARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACIONAL 1571072004 - 14/11 RUTA 29 ACOFRTT |RUTA 29 ACOPATT PARTE TRASERA DE BUS i 216.81
PARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACIDNAL 15/16/2004 - 14/11 RUTA 73 RUTA 79 PARTE TRASERA DE BUS { 215.81
PARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACIONAL 1571072004 - 14/11 RUTA § RUTA 9 PARTE TRASERA DE BUS i 216.81
PARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACIONAL 13/10/2004 ~ 14/11 RUTA 38 ¢ RUTR 3B C PARTE TRASERA DE BUS 1 216.51
PARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACTONAL 13/192004 - 14711 RUTA 3¢ B RUTA 30 B PARTE TRASERA DE BUS 1 216.81
PARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACTORAL 1311072004 - 14/11 RUTA 101 D RUTA 101 D PARTE TRASERA DE BUS 1 216.81
FARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACIONAL 13/1072004 - 14711 RUTA 4 RUTA 4 PARTE TRASERA DE BUS 1 216.81
PARTE TRASERA DE BUS BECRETARIA RACIONAL 19/10/2004 - 14/11 RUTA 301 RUTA 30% SN SALV.SN MIBUEL  |PARTE TRASERAD DE BUS i 216.81
PARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACIONAL 1571072004 ~ 14/11 SN BALV. SONSONA [SAN SALVADOR A SON SONATE FARTE TRASERA DE BUS 1 216.81
PARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACTDMAL 1571072064 - 14/11 SN SAL LA UNION [SAN 5ALYV. LA UNION FARTE TRASERA DE BUS 1 216.81
PARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACIONAL 1371072004 - 14/11 5N SAL. SNTA ANA !SAN SALVADOR A SANTA ANA PARTE TRASERA DE RUS 1 216.81
TOTAL SUPER MELTA 12 2,601.72
TOTAL INVERSIUN 12 2,601.72
IV '338.28
GRAN TUTAL 2,940.00

ERA
o

= F_’I;F\IJI‘JIFIEABDR/EJECUTIVI] DE REDITS

EJECHTIVO DE CUENTAS

CLIENTE
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCH!

5.6 PRODUCCION CAMPA
LOGROS

La Compaiiia de las Ideas

RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE €.V, 43 Av. SUR No. 429, Cel, FLOR BLANCA, 8. S., EL SALVADOR
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COSTOS DE PRODUCCION

CLIENTE: Secretaria Nacional de la Familia
CAMPANAS: Logros
PERIODO: OCTUBRE A DICIEMBRE 2004

 CONCEPTO o | costo

Diséﬁo y arte digital de anuncios de 6 $0.00
prensa full color.

Produccion de comercial de television 1 $1,750.00
30 ss. formato Betacam.

Produccion de cufia de radio 30 ss. 2 $866.66

Producciéon de 12 Partes traseras de 12 $0.00
buses
TOTAL v v $2,616.66

COSTOS INCLUYEN VA
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

5.7 CONSOLEDADO

CAMPANA LOGROS

La Compafiia de las Ideas

RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V,, 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, S. S, EL SALVADOR
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

CONSOLIDADO DE INVERSION
CAMPANA LOGROS

CLIENTE: Secretaria Nacional de la Familia
CAMPANAS:Logros
PERIODO: OCTUBRE A DICIEMBRE 2004

| costo

Inversion total en medios $37.498.15

Inversion total de produccion $2,616.86

COSTOS INCLUYEN IVA

La Compaifiia de las Ideas

RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE CV,, 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, 8. 8., EL SALVADOR
TELS.: 208-9020, FAX: 208-1459, www.maximapublicidad com  e-mail: info@maximapublicidad.com
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6.1 FLOWCHART D

032
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

MEDIA FLOW CHART
CLIENTE: SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA
CAMPANAS: EVENTOS

PERIODO: OCTUBRE A DICIEMBRE 2004

MEDIOS

Televisién
Inversion $17,328.56

No. Spots 169
GIp’s 1284.76

SUB-TOTAL TELEVISION: i v - $17;328.56

Radio
Inversion . $3,154.96

No. Cufias 444

SUB-TOTAL RADIO;‘T T o TEmn

Prensa
Inversion $4,696.10
N® de publicaciones 2
Medida : Péagina
Color Full Color

Publicaciones Varias
inversion

SUB-TOTAL PRENSA . .. - $4696.40 .

Parte Trasera de Bus
inversion
No. De Partes Traseras

SUB-TOTAL TRASERA BUS

" TOTALINVERSION = $25179,62
Costos incluyen IVA

Septiembre de 2004

Depto. de Medios

La Compaiifa de las Ideas

RAZON SOCIAL: MAXEMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V,, 43 Av, SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, S. 8., EL SALVADOR
TELS.: 298-9030, FAX: 298-1459, www.maximapublicidad.com e-mail: info@maximapublicidad.com
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

TELEVISION

/034
SRR

W pUBLICIEAT
/ S.A. de G

La Compaiiia de las Ideas
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Cliente : SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA Target & HOMBRES-NUJERES 18-65 ARDS BCDE
Producto ¢ EVENTOS Universe : 2,017,010 Fecha +  30/09/2004
Campasa 1 EVENTOS Fugnte : RIVERA RESEARCH Pégina : 1
Feriode : Del: 15/10/2004 Al: 14/11/2004 Estudic + 08/2004 No. : SECRTY
Versidn 3 (a) - 100% - EVENTOS 30"
HORA TOTAL £O570 £OSTO | TARBET
FORMA DE CONTRATACION VERSION IE - A FECHAS SXD|DIAS SPOTS] x SPOTS TOTAL |RATING| T-BRP*S|C x PR ALCANCE| IMPACTOS
CANAL DOS
PARUETE ALTA FRECUENCIA EVENTDS 30°]12:00-18200 2 120,001 5,760.00
LU 18,25/10 74 7,571 38.28] 12,540 0.6 | 193.03] 7721t
1y 1,8/11 74 9.57]  28.28) 12.5¢] 0.6 ) 193.03) 772.11
R 19,26/10 7 4 10.94)  42.76] 10.971 0.5 | 220.66| B82.64
Ma 7, 4/11 1 4 10.94) 43.76] 10.970 0.5 | 720.66] B82.64
i 26{27/10 7 4 11,67, 46.68] 10.28] 0.5 | 235.39] 941.54
Mi 3, 10/11 P4 11.67]  46.68] 10.28] 0.5 ) 235.33) 941.54
Tu 21,28/10 74 16.47)  41.88] 11,460 0.5 ! 211.18| 844.73
10 4,11711 7 4 10.47|  41.88) 11.46] 0.6 1 211.18) B44.73
VI 15,22,29/10 I 6 9.17|  55.02| 13.09] 0.6 | 184.96! 1109.76
Vi 5, 12/11 2 4 9.17|  36.68] 13.09] 0.6 ) 1B4.96| 739.84
54 16,23/10 74 8.81| 35.24| 13.620 0.7 | 177.70] 710.80
3A 6711 1 2 8.81]  17.62) 13.62) 0.7 ) 177.70) 195.40
PARUETE ALTA FRECUENCIA EVENTDS 30°[12:00-13:00 | 120,00 240,00
LU 18/10 1 9.790  9.79) 12280 0.5 | 197.47) 197.47
VI 15710 i .26 9.26] 12.96 0.6 | 186.78] 186.78
TOTAL CANAL DOS 50| 120.00f  6,000.00 | 10.10{ 504.81| 11.83| 0.50f 203.64|10182.08
CANAL SEIS
EXITOS DEL SRBADO I EVENTGS 30" {12:30-15:00 1 86.25 345,00
SA 16,23,30/10 103 14,78) 44,34} 5.84 298.11] B894.34
g4 6/11 11 14.78] 14.78] 5.84 298111 298.11
EXITOS DEL SABADD It EVENTOS 20*}15:00-17:00 1 86.25 345.00
38 23,30/10 7 2 13.580  27.16( 6.3 273,91 547.82
8h &, 13711 72 12,58  27.18}  6.25 273,910 547.82
HARANITAS TAPATIAS EVENTOS 20"109:00-10:00(54 13/11 2l T 4 8.5 172.50 | 4.15] 8.30] 20.78 83.71} 167.41
EXITOS DEL DOKINGD 1 EVENTOS 30| 12:20-13:00 { BE. 25 345,00
DD 17,24/10 2 2 12,000 24.00{ 7.19 242,04 484.08
0 7,14711 72 12.00) 24,000 7.19 242.04]  4B4.08
EXITOS DEL DONINGC I EVENTOS 30" H15:00-17:00 1 86.25 345,00
10 24,31/10 72 11.39) 22,78 7.7 729,74 459.48
D0 7, 14711 72 11,390 22.78f 7.57 29,74 459,49
PELICULA FAMILIAR EVENTOS 301 09:00-19:00 i 86.25 172.50
' 00 17/10 t 1 4,95 4.85] 17.78 97.83]  97.83
0o 7/11 11 4.85 4.8 17.78 97,83} §7.52
SERTED EMAILIARES EVENTOS 30" 17:00-18:00 1 86.25 £90,00
= Ll 25/10 1 7.29 7.33} 11,83 147,04 147.04
bas oe T i { I I N ey I i .
e Oy PYBLICIDAD )’{
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[lisnte : SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA Target  : HONBRES-RUJERES 1B-65 AR05 BCDE

Frodugtn + EVENTDS Universo : 2,017,019 Fecha ¢ 30/09/2004
Campana ¢ EVENTOS Fuente : RIvERA RESEARCH Pégma s 2

Periode : Del: 13/10/2004 Al 14/11/2004 Fetudio @ 0B/2004 : SECRTY

Versifn : (a) ~ 1007 - EVENTOS 30"

HOR4 TOTAL £0sTa CG57D ] TARBET £0sTO
FORMA DE CONTRATACION VERSION DE - A FECHAS SXDIDIAS SPOTS| x SPOTS TOTAL |RATING| T-6RP"SIC x PR | X-MIL|ALCANCE!IMPRCTDS
Lu 8/11 1 1 7.29 7.29] 11.83| 0.6 | 147.04] 147.04
M 19/10 i i 9,81 9.81 8.79] 0.4} 197.870 197.87
! fA 2711 1 1 9.81 9.81 8.73] 0.4 [ 197.87| 197.97
"I 10/11 1 1 12.06 1z.08]  7.151 0.4 | 243.23] 243.25
JU 21710 1 1 i2.34 12.34]  6.990 0.3 | 248.90| 248,99
VI 15,28/10 2 2 11,08) 22,168 7.78] 0.4 1 222.4%]1 446.97
TELEHITS EVENTDS 306 00-17:00 i B6.25 630.00
Ly 18719 1 1 LW 4,257 20,291 1.0 B3.721 83,72
MR 26/10 1 1 4,99 4.95 17.42] 0.9 ] 99.84 99.84
Hh 9/11 1 1 4.95 4.95] 17.42¢ 0.9 99.841  99.84
nl 20710 1 1 3.81 3810 22.641 1.1 76.831  76.83
NI 3/11 1 1 3.81 3.B1) 22.64) 1.1 76.831 76,83
Ju 28/10 i i 3.97 5.97] 14.45] 0.7 | 120.42} 120,42
JU 11/11 1 1 3.97 3.971 14.45) 0.7 ) 120.42) 120,42
VI 3/11 1 i 3.67 3.67] 23.501 1.2 74,021 74.02
L0% POLIVDCES EVENTDS 307113:00-13:30 1 86.23 £90.00
LU 23/10 i 1 8.39 8.29] 10.28] 0.5 | 169.73] 189.23
HA 19710 i 1 8.29 B.29) 10.40)1 0.5 ) 167.21) 167.24
HA 9/11 1 1 4.29 g.293} 10.40 0.3 1 167.2 167.24
NI 2710 1 1 5.89 £.89] 12,321 0.6 1 138.97) 13B.97
JU 21710 1 1 7.7¢ 7.70f 11.20f 0.6 [ 193.3%] 195.31
/11 1 1 7.70 7.700 11.20] 0.5 ) 155.3 193.31
VI 15,29/10 2 2 4.87 9.741 17.71] 0.9 1 98.22| 136.46
TOTAL CANAL SEIS 44 86.25 3,793.00 | 9.03] 400.14} 9.48] 0.50{ 183.43| 8070.88
CANAL AGAPE
SERTES PRIME TIME EVENTOS 30°120:00-21:00 i £0.00 300.00
NA 2/11 1 1 £.22 5.22 9.65] 0.5 ] 123.46) 125.46
NI 27710 1 1 3.253 3.290 11,43 0.6 1 1053.89] 105.89
Ju 21710 1 1 .33 £.33 9.48] C.5 | 127.6B) 127.68
JU 11/l 1 1 6.33 6.33]  9.48] 0.5t 127.68] 127.68
vl 29/10 1 1 3.80 5.800 10.34] 0.5} 116.99] 116.99
HADRES EVENTOS 307119:00-20:00 i £0.00 £00.00
LU 25/10 1 1 .23 £.25 9.601 0.5 1 126.06) 126.06
Ll 8/11 1 1 8.23 6.29 9,601 0.5 1 126.06) 126.06
MA 13710 1 1 4.0 4,061 14.78) 0.7 81.89 B1.89
na 2/11 1 i 4,06 4,061 14.78( 0.7 8r.89; B1.8%9
MI 27110 1 i 4.19 4.19] 14.32] 0.7 | B84.5 84.51
NI 10/11 1 1 4.19 4.19) 14.321 0.7 84.51 84.51
Ju 21410 1 1 5.29 5.25 .s 11.43 0.6 10.: B9 105.89
W th\ T ﬁ ?.-ﬁy
ELCIDAD (. /
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Clieste : SECRETARIA NACIONAL DE LA FAKILIA Target : HONBRES-NUJERES {B-65 AXS BCDE
Prodectos : EVENTDS Universo 1 2,017.010 Fecha «  30/09/2004
Campara @ EVENTOS Fuente  : RIVERA RESEARCH Pagina : 3
Feriodo : Del: 15/10/2004 Al: 14/11/2004 Estudio : 0B/2004 Mo SECRTV
Versidn @ (a) - 100% - EVENTOS 30°
H0RA TOTAL £OST0 TOSTO |TARGET COSTO
FORNA DE CONTRATACION YERSION IE - A FECHAS SXD|DIAS BPOTS| x SPOTS TOTAL |RATING] T-BRE"S|C x PR | X-NIL|ALCANCE|InPACTOS
JU 4711 11 5.25(  5.25( 11.43] 0.6 | 105.69] 105.89
' VI 23710 11 406 4B 14.42] 0.7 ) B391] 8391
VI 12/11 i1 4.06] 416 14.42) 0.7 ] 93,91 83.91
TOTAL CANAL ASAPE 15| 60.00 800,00 | 5.18] 77.75| 11.58[ 0.60] 104.55| 1568.23
v 12
HECHOS AN EVENTOS 30| 06000700 i 70.00 280.00
LU 25/10 11
WA 19/10 {4 4,550 4.55) 15.28] 0.8 ] 9L.710 91.77
U 4711 11 5750 5.250 13.330 0.7 | 105.89) 109.89
VI 15710 11 6.25  £.25| 11.20] 0.5 | 126.06 126.06
HOLA EL SALVADDR EVENTOS 30"} 08100-10:00 1 70.00 780.00
LW /11 {1 4,25 4250 16.47] 0.8 8572 85.72
MA 9/11 14 5,221 5.221 13.44 0.7 ) 105.290 105.23
NI 27/50 i1 407 4.07] 17.20( 0.9 | 82.09] 82.08
0 24110 I 4,250 4.8 16.47) 0.3 | 85.72] BR.72
[Lh HEREDER EVENTOS 30° 1 21:00-22:00 i 70.00 290,99
LU 18/10 1 4.65)  4.680 15.050 0.7 93780 9379
j HI 3/11 11 8.04  8.04] 8.71} 0.4 | 162.17] 162.17
j I 11711 1 6.83|  6.83) 10.25| 0.5 | 137.76] 137.76
¥ 22/10 {1 s.500  5.500 12.73| 0.6 | 110.9¢] 110,94
HECHOS HD EVENTOS 30°112:00-13:30 1 70,00 280,00
LY B/11 11 4,431 4.43 15.80( 0.8 85.35] 09.39
iR 13/10 11 B.82]  B.82) 7.94 0.4} 177.30| 177.90
VI 22,28/10 2 32 6.731  13.46{ 10.400 0.5 | 135.74] 271.43
HECHDS ESTELAR EVENTOS 307} 20:00-21300 1 70,00 420,00
LU 18/10 1
LU 1,8/11 22 :
HA 26/10 11 8.000  8.00] 8.75| 0.4 7 161.36! 161.36
JU 28710 11 7.930  7.93)  8.83{ 0.4 { 139.95( 159.55
VI 12/11 {1 6.3 .93 10.10] 0.5 { 139.78] 138.78
£l 0J0 DEL HURACAN EVENTOS 30"} 20:00-21:00 1 70.00 350.00
59 16,23,30/10 1 3 5,270 15.810 12.28! 0.7 1 106.30 318.89
6, 13711 2 3 5970 10.54] 13.78] 0.7 ] 106.30) 712.59
PIZBRRON DEPORTIVD EVENTOS 30" 13:30-19:00 | 70,00 350,00
D0 17,24,31/10 33 5060 15.18] 13.83] 0.7 | 102.061 306.18
8o 7,1¢ri1 2 2 5.6 10.12( 13.83] 0.7 | 102.06[ 204.12 [c=
;msmms ENGARZADAS EVENTOS 20°}19:00-20:00 1 70,00 350,00 =
84 16,723,30/10 33 5,320 15.960 12.16] 0.7 | 107.31] 221,92 '
1;@;@ 54 6,13/11 T2 5.22)  10.64) 138} 0.7 ) 107.31) 21461 hS
c““‘:’:"‘ S n Do
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Ciiente : SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA Target & HOMBRES-NUJERES 1B-65 ARDS BCDE
Producto : EVENTDS Universo * Z,017.010 Fecha +  30/09/2004
Campaiia @ EVENTOS Fuente : RIVERA RESEARCH Pépina : 4
Periode @ Del: 15/10/2004 Al: 1471172004 Estudio @ OB/2004 No. SECRTY
Versifn : (a) - 1001 - EVENTOS 30°
RORA TOTAL £0STD LOSTD [TARBET CO5T0
FORMA DE CONTRATACION YERSTON IE - A FECHAS SXD[DIAS SPOTS| x 5POTS TOTAL |RATING| T-BRP®S|C x FE | X-MIL|ALCANCE|IMPACTOS
SERIES PRINE TINE EVENTOS 30" 19:00-20:00 i 70.00 420,00
Ll 25710 | 1 5,66 5.6 12,370 0.6 | 114.16] 114,16
ma 19/10 1 1 5.36)  5.36| 13.06] 0.6 | 108.11] 108.11
WA 2711 i 1 5.36]  5.36] 13.06] 0.6 | 108.1f| 108.11
MI 27/10 1 i 7.83 7.830  8.94| 0.4 | 157.93] 157.92
1 10/11 i 1 7,830 7.83[ 8.9¢| 0.4 | 157.93] 157.93
I 4711 1 1 7.43 7430 9.35f 0.5 | 151.07] 151,07
TOTAL TV 12 431 70.00 3,010.00 | 5.26| 226.21] 13.21] 0.70) 106.11] 4562.59
CANAL 21
NOTICIERG NEGAVISION HD EVENTOS 307 12:00-13:30 1 70.00 £30.00
LU /11 1 1 4.25|  4.250 1E6.47] 0.8 ] B5.72f 85.72
A 26710 i 1 5.88]  5.88] 11.30] 0.6 | 118,60 11B.60
A 9/11 1 i 5.88 5.88] 11.90! 0.5 | 118.60] 118.60
MI 20710 | 1 7.06]  7.06] $5.92] 6.5 | 142.40] 1472.40
HI 3/1% 1 1 7.06]  7.06]  9.92 0.5 | 142.40! 142.40
JU 28710 1 1 8.89  8.89] 7.87| .4 179.31] 179.3t
11713 1 1 8.89 .89 7.97| 0.4 179.311 179.31
VI 22410 1 1 7.59)  7.39] 9.22| 0.5 153.08] 153.09
Y1 5714 1 1 7,59 7.59]  9.72 0.5 153.09] 152.0%
TOTAL CANAL 21 9i  70.00 £30.00 | 7.01] 63.09] 9.99] 0.50| 141.39] 1272.53
CANAL 33 TECNOVISION
NOTICIERD ESTELA® EVENTDS 20°[19:00-20:00 i 125,00 1,000.00
LU 18/10 t 1 1.25 1,250 100.0¢| 5.0 | 23.21] 25.2t
LU 1/11 i 1 1,75 1.25] 100.00{ 5.0 | 25.24] 25.24
Ma 26/10 ! 1 2,221 2.22) 5631 2.8 44.78)  44.78
HA 9/11 i 1 7,220  2.22| 56.31| 2.8 | 44.7B| 44.78
NI 20/10 1 1 1.66 1.66) 75.200 3.7} 33.48] 332,48
HI 3/11 1 1 1.66 1.66) 75.30) 3.7 | 23.48 32.48
JI 28/10 i 1 1.25)  1.23) 100.00! 5.0} 25211 23.7
JU 1111 1 1 1.25 1.25! 100.00] 5.0 | 25.211 25.21
TOTAL CANAL 33 TECNOVISION Bl 125.00] 1,000.00 | t.60] 12.76] 78.37| 2.9 32.17] 57.37
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{liente : SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA Target mm&wmwwwssmmmm

Producto @ EVERTDS liniverso : Z2,017.010 Fecha = 30/09/2004
Campafa : EVENTOS Fuente RIVERA RESEARCH Pégina : 5

Perigdo & Del: 15/10/7004 Al: 14/11/2004 Estudio : 0B/2004 No. 1  SECRTV

Versidn : (a) - 100X - EVENTOS 30"

HORA TOTAL COsTD COSTD [TARGET £OSTO
FORMA DE CONTRATACICN VERSION E - A FECHAS SXD{DIAS SPOTS| x SPOTS TOTAL [RATING| T-GRP*S{C x PR | X-MIL|ALCANCE|IRPACTOS
TOTAL INVERSION 163 90.74] 15,335.00 | 7.B0| 1284.76| 11.94] 0.60| 133.34|20913.78
[yA 1 993 36
GRAN TOTAL 17, 1378.56
PLANIFICADOR/EJECUTIVD DE WEDIOS EJECUTIVO BE CUERTAS CLIENTE

h*? f‘{:ﬁ /,L
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Cliente : SECRETARIA NACIONAL DE LA FAHILIA Target  : HOWBRES-HUJERES 1B-8% ARDS BCDE
Producto s EVENTOS Universo 3 2,017.010 Fecha @ 30/09/2004
Campafa : CYENTOS Fuente reivsren RESE#.RCH Pégina : 1
Periodo & Del: 1571072004 Rl: 1471142004 Estudio : 0B/2004 No. :  SECRTY
Versidén : EVENTOS 300 1007 (a)
f T i T T T 7
WTRPHS/
LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES YIERNES SABADD DOMINGD SPOTE
16/10 17110
(2)02-12:00-PRBUETE ALTQ FREC (2)02-12:00-PAOUETE ALTA FREC) (1)06-12:30-EXITOS DEL GOMING 114.7¢
(1)02-12:00-PAOUETE ALTA FREC[ (1)06-12:30-EXITOS DEL SARADO((1)06-09:00-FELICULA FAMILIAR 14
(1306~17:00~8ERIES FAMILIARES] (1}12-20:00~EL CJO DEL HURACA) (1312~1B:30-PIZARRON UEPARTIV
(1306-13:00-L03 POLIVOCES (1)12-19:09~HISTORIAS ENGARZA
(1)12-06:00-HECHDS AN
(6)-TOTAL 49,8{(5)-TOTAL 42,91 (3)-T0TaL 2.9
18710 18/10 23/10 24710 U7
(2Y02-12:00~PARUETE ALTA FRECT (2)02-12:00-PARUETE ALTA FREC! (2)02-12:00-PARUETE ﬁLTH FRE(‘ (2)02-12:00-PABUETE ALTR FREC (2)02-12:00- PADUETE ALTH FREC (2)0’-12 QC~PARUETE ALTA FREC) (1)05-12:30-EXITOS DEL, DOMING 41
(1302-12:00~-PABUETE ALTA FREC|(106-17:00-SERIES FAMILIARES(1)06~16:00-TELEHITS (1)06-17:00~5ERIES FAI‘IIE.IRRES (1312-21:00~ LQ (1306-12:30-EXITOS DEL SABADD|(1)06-15:00-EXTT0S DEL DOMING
(1)06-16: 00-TELEHITS (1)06~13:00-L0S POLIVOCES (1)21~12:00-NOTICIERD HEGAVIS) (1)06~13:00-L0S POLIVOC (112-13:00~ {1)06~13:00-EXTTOS DEL SABADC) (1312-18:30-PIZARRON DEPORTIV
{1)12-21:00-LA HEREDERA {1,08-19:00-HADRES (1)33~19:00-NOTICIERD ESTELARE(1)0B-202 00~5EREES PRIHE TIHE (1121-13:00- NUTICIERD HESAVISE (1)12-20:00-EL 0JO DEL HURACA
(1)12-20:00-HECHDS ESTELAR {1)12-05:00-HECHDS AR (1708-13:0 (1)12-19:00-HISTORTAS ENGARZIA
(1)33-19:00-NOTICIERD ESTELAR[ (1)12-13:00~-HECHDS HD (1)12-08; 00 HULA EL SALYADOR
{1)12-19:00-SERIES PRINE TIME
(1)-TCTAL 39.01(8)- TA E2.70(5)-TOTAL 35.8047)-TOTAL 36.8¢ (3)-T0TAL 8.1} (&)-T0TAL 55.5‘(3)-TUTAL 28.4
M0 30710 31/10 292.59
(2102-12:00-PABUETE ALTA FREC] {2302-12: 00~PHQUETE HLTR FREC (2)(2~12:00~ PAQUETE ALTA FREC (2)02- 12 00 PAEUETE ﬂLTA FREC (2}0'7' 12 00 PARUETE ALTA FREC (1)06-12:30-EX1T05 DEL SARADOY (1)0&~15:00-EXITOS DEL DOMINA 39
(1)06~17:00-5ERIES FAHILTARES} (1)06~16:00-TELEHITS (1)06-12:00-L0S POLIVOCES (1)06~16:00-TEL 0~SERIES FAMILIARESY (1306-15:00~EXITOS DEL SABADG(1)12-18:30-PIZARRON DEPORTIV
(1}06~13:00-L0S POLIVACES (1)12-20:00- HECHDS ESTELAR (1}09-"0 00-SERIES PRIKE TIME (1]1"—20 OG-HECHIJS ESTELFR (1)05-13 00-L0S POLIVOCES {{)12-20:00~EL 0J0 DEL HURACA
(1)08-19:00~ HADRES (1)2t-12:00-NOT ICIERD MEBAVIS| (1)}08-19:00-HEDRES {1321=13:00~-NOTICIERD MEGAVIST(1)08-20:00-SERIES PRIME TIME[(1)12-19:00~-HISTORTAS ENGARIA
{1)12~06:00-HECHDS {1333-19:00-ROTICIERG ESTELAR (1112-03 Q0~HOLA EL SALVHDUR (1)33-19:00-NOTICIERD ESTELAR (i)OE 19:00-HADRES
(1312~ 1‘3 OO-SERIES PR]I‘IE TIHE (1)12-19:00-5ERIES PRI 1112134 00~HECHDS ¥D
(73-707A §.7] (B)-TOTAL 42.91 (7)-T07AL SI 5 (6)-TOTAL 4.5 (7) -TOTAL 90,9] (4)-TOTAL 38.91 (2)-TOTAL 16.4
01711 02/1 0511 QE/11 07/11 278.53
{2302-12:00-PARUETE ALTA FREC](2302-12:00-PAOUETE ALTA FREC (2)02-12: 00-PAOLETE ALTA FREC (2)02-12; OO'PHEUETE RLTA FREC (2}07—12 Q0-PABUETE ALTA FREC (2)02-12:00-PABLETE ALTA FREC] (1)06-12:20-EXIT0S DEL DOHINS 37
(1)12-08:00~HOLA EL SALVADGR 1(1)05~17:00-8ERIES FAMILIARES) (1)06~16:00-TELEKITS (1)0B~19:00-MADR 1)06-16:00-TELEKITS (1}06~12:30-EXITES DEL SABADG) (1)06-13:90-EXITOS DEL DONING
{1312-20:00~HECKOS ESTELAR {1)08-20: OO-SERIES FRIME TIME?(1)12-%1:00-LA HEREDERA (1)12-06:00-HECH (1)"1 -13:00-NOTICIERD MEGAVIS (1)06 15:00~EXITOS DEL SABADD!(1)06-09:00-PELICULA FAHILIAR
(1)21~13:00-ROTICIERD MESAVISY (1)08-19:00-HADRE (1321~13500-NOTICIERD BEER‘JIS {012-19:00- SERIES PR[NE TIHE (1312-20:00~EL 0JO DEL HURACA} (1)12-18:3(~PIZARRON DEPORTIV
(1)33-19:00-NOTICIERD ESTELAR (1)32-1‘3 00 SERIES PRIKE TIHE {1)33-19:00-NOTICIERD ESTELA {1312-19:00-HISTORIAS ENGARIA
(8)-TOTAL B} (6)-TUTA L3 (B)-TOTAL 43. 9 (5)-TO7AL 38.9% (4)-TOTAL 29.6] (6)-TOTAL S6.3] (4)-TOTAL 33.3
08/1 10711 2/11 14/11 261.23
(2)02-12:00~PARUETE ALTR FREC[ (2)02-32:00~PABUETE ALTA FREC (2302-12:00-PRRUETE ALTA FREC] (2)02-12:00~ PREUETE HLTH FREC [2)01—12 00 PRQUETE ﬁLTH FRECI{1)0E-15:00-EXIT05 DEL SABQDD {1)06~12:30-EXITOS DEL DOMING 38
(1)3E~17:00-GERIES FAHILIARES) (1)06-18:00-TELENLTS (1)0E-17:00-5ERTES FARILIARES) (1)06~-16200~TELE DRES (2I0E-03:00-HARANITAS TAPATIA) (1)CE-15:00-EXITOS DEL DOKING] o
(1)08-19:00-HAD PES (1)06~13:00~L0S POLIVOCES (1108-19:00-HADRES (1)06~13:00-1.05 F'EILIUEJCES (1)12%0 00~HECHUS ESTELAR (1312-20:00~EL DJO DEL HURACA[(1}12-18:30~F11ARRON DEPORTIV] =
(1312-13:00-HECHD (1)12-08:00-HOLA EL SALVADOR ) (1}12-19:00-SERIES PRIME TIN (1)08 20; OG-SERIES FPIHE TIKE (1)12-19:00-HISTORIAS ENGARTA —
122 &SOO-HECHUS ESTELAR (1)21-13:00-NOTICIERD MERAVIS (1312-21:00-LA K YRR s p
e e (T {1)33-19:00-NOTICIERG ESTELAR (1)21-13:00- NOTICIERD HEGHVIS Gt '\‘M 4 ""4: 2
'Al = ‘.l“,."._xi__-ll el
Ji=E= WELICBAT 7,20 ™
ez Bl Tae—
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Cliente : SECRETARIA NACIONAL DE LA FARILIA Target  : HOMBRES-MUJERES 18-85 ANOS BCDE
Producto : EVENTOS Universg = 2,017,010 Fecha ¢+ 30/09/2004
Campaia & EYENTDS Fuente RIVERA RESEARCH Pdgina ¢ 2
Periodo ¢ Del: 15/10/2004 Al: 1471172004 Estudio : (B/2004 Nel ¢ SECRTV
Yersidn = EVENTOS 30" 100% (a)
WTRP1S/
LUNES MARTES HIERTOLES JUEVES VIERNES SABADD DCHINGD SPOTS
(1133-1%:00~-NOTICIERD ESTELAR
(6Y-TOTAL 371} (73-T0TAL 48,4} (5)-TOTAL 47.4[{83-TOTAL 57.91(4)-TQTAL 29,41 (3)-TOTAL 32.4[ (3)-TOTAL 28.4
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

6.3 PRESUPUESTO DE
PRENSA

La Compafiia de las Ideas

RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD $.A. DE C.V., 43 Av. SUR No, 429, Col. FLOR BLANCA, §. 8., EL SALVADOR
TELS.: 298-9090, FAX: 2981459, www.maximapublicidad.com  e-mail: info@maximapublicidad.com
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FeRRECSLIFILIE ST IDE FRERMSE® ™ FHFEW ISTOAE
Cliente : SECRETARIA NACIOWAL DE LA FAMILIA

Producto : EVENTDS Fecha @ 30/09/2004
Campana ¢ EVENTOS Pdgina 5 1
feriodo = Del: 15/10/2004 Al: 14/11/2004 Noi & SECRE!
TOTAL| TARIFA BOKIFICACION LOSTO £OsTo
MEDID / FOSICION VERSION FECHAS COLOR TAKARD NS ! ox "L REC. X VALDR | x INS. TOTAL

EL DIARIO BE HOY
PRIS INPAR SECRET LU 18710 FULL COLOR 6.00C0] #13.007 1| 16.00] 70.00] 10.00 190,941 1,309.44 1,909.44
TOTAL EL DIARIC DE HOY 1 1,909.44

LA PRENSA GRAFICA

SUCESDS PAR SECRET LU 25710 FULL COLOR 5£.00Co1 x13.90" 1| 16.00[100.00] 10.00 224.64| 2,246.40 2,246.40
TOTAL LA PRENSA GRAFICA 1 2,246.40
TOTAL INVERSION 2 2,077.92 4,155.84
IVa 540 26
GRAN TOTAL 4,696.10
PLANIFICADOR/EJECUTIVD DE MEDIOS EJECUTIVD DE CUENTAS CLIENTE
t» oz
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

6.4 PRESUPUESTO DE
RADIO

44

La Compafiia de las Ideas /43' Eyise i
4 'I: i :”-! A

RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD $.A. DE C.V., 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, §. S, BL SALVADOR //{ F;JFKI \ i ‘:“%
R ER A

%/ R de GV

TELS.: 298-6590, FAX: 298-1459, www.maximapublicidad.com  e-mail: info@meaximapublicidad.com
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Clients : SECRETARIA NACIONAL DE L& FABILIA Target  * HORBRES-AUJERES 18-65 ANDS BCDE

Producto 3 EVERTDS fniverso & 1,353,850 Fecha ¢+ 20/09/2004
Caspafa  EVENTIS Fuente : RIVERA RESEARCH Pigina : 1

Perigdo = Del: 15/10/72004 4l: 14/11/72004 Estudia @ 07/2004 Ho. : SECRER

Versisn ¢ (2) - 1901 - SELRETARTA NACIOWAL DE L& REPUB 30

HORA TOTAL Lo51d L0870 | I  |TARBEY COSTO! UNIVERSD
1OCACTONR FORRA LE CONTRATACION VERSION BE - 8 FELHAS SANI+5B|DIAS SPOTS +5Bt x SPOTS TOT&L {BEMIF. (RATING| T-GRP™S| € x PR| X-HIL] (008)  |ALCANCE|IAPACTOS
NIVEL NACIONAL
SAN SALVADCR |COOL 1,559.860
UIAS ESPECIFECOS SECRETARIA RACION 307 |06:00-19:00 ﬁct ég ég %g g% gg %? 3 g1 41 13 14 352 7.00 728.00 | 50.00] 2.361 368.16% 1.981 0.% 358115742, 80
lidg h
SAN SALVADOR (RADIO LA QUE BUEWA 1,559,860
DIAS ESPECIFICHS SELRETARIA NACIOW 30°[06200-19:00 Htf ég %2 %% %3 %g an By 4 12 9% 48 10.00 360.00 | 30000 2717 330.24|  2.46] 0.2 42.2716087. 1
oV
SAN GALVABOR [STERED SCAN 1,559,860
ITAS ESPECIFICOS SECRETARIA KACIOW 30°106:00-13:0MDct 1 17 10H B 27 19 81 4 12 9% 48 11,50 110000 | 50,000 2,93] 421.92] 2.62) 0.2 45.70]6381. 38
Hov 02 04 06 10 12
TUT%LUIEUERSIUH IS¢ 2% 148 6.29 2,%2%-%2 3,997 118032 2.37] 0.U 62.20(B411.39
GRAN TOTAL U5 3,154:95
PLANTFICABOR/EJECUTIVO DE MEDIDS EJECUTIVD DE LUENTAS CLIENTE
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

6.5 PRODUCCION CANMPARNA
EVENTOS

La Compafia de las Ideas

RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD 3,A. DE C. V., 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, S. 8, EL SALVADOR
TELS.: 298-9090, FAX: 298-1459, www.maximapublicidad com  e-mail: info@maximapublicidad.com
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COSTOS DE PRODUCCION

CLIENTE: Secretaria Nacional de la Familia
CAMPANAS: Eventos
PERIODO: OCTUBRE A DICIEMBRE 2004

Disefio y arte digital de anuncios de 1 $0.00
prensa full color.

Produccion de comercial de televisidon 1 $1,750.00
30 ss. formato Betacam.

Produccion de cufa de radio 30 ss. 1 $433.24

COSTOS INCLUYEN iVA
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

6.6 CONSOLIDADO
CANMPANA EVENTOS

La Compaiifa de las Ideas

RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V,, 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, S, 5., EL SALVADOR
TELS.: 208-9090, FAX: 298-1459, www.maximapublicidad com  e-mail: info@maximapublicidad.com
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

CONSOLIDADO DE INVERSION
CAMPANA EVENTOS

CLIENTE: Secretaria Nacional de la Familia
CAMPANAS:EVENTOS
PERIODO: OCTUBRE A DICIEMBRE 2004

Inversion total en medios $25,179.62

Inversién total de produccién $2,183.34

TOTAL . oo 0o $27.362.96

COSTOS INCLUYEN IVA

) MA

" ENRICIDAD
A, ge 0¥

La Compaiifa de las Ideas

RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD $.A. DE CV.,, 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, S. 8., EL SALVADOR
‘TELS.: 298-9090, FAX: 208-1459, www.maximapublicidad.com e-mail: info@maximapuhblicidad.com
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAATCHI & SAATCHI

7. PUBLICACIONES VARIAS

RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V, 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, 8. 8, EL SALVADOR i C a,f‘ E
TELS.: 208-9090, FA3: 298-1459, www.maximapublicidad.com e-mail: info@maximapublicidad.com 715 e n
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MAXIMA PUBLICIDAD Po00%3b

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

7.1 FLOWCHART DE MED

La Compafiia de las Ideas

RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE CV,, 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, 5. 5., EL SALVADOR
TELS.: 298-6090, FAX: 298-1459, www.maximapublicidad.com  e-mail: info@maximapublicidad.com
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

MEDIA FLOW CHART

CLIENTE: SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA
CAMPARNAS:PUBLICACIONES VARIAS

PERIODO: OCTUBRE A DICIEMBRE 2004

4

MEDIOS

Prensa

Inversion

N° de publicaciones
Medida

Color

Publicaciones Varias
Inversion $2,300.00

SUB-TOTAL PRENSA -~ . . |- - $2,300.00.0 .

~ TOTALINVERSION = . =~ . . $230000
Costos incluyen IVA
Septiembre  de 2004
Depto. de Medios

La Compatiia de las Ideas

RAZON SQCIAL: MAXEMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V,, 43 Av, SEIR No, 429, Col. FLOR BLANCA, 8. S,, EL SALVADOR
TELS.: 298-0090, FAX: 298-1459, www.maximapublicidad.com  e-mail info@maximapublicidad.com
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

8. FLOWCHART GENERAL

La Compaiifa de las Ideas

RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD 5.A. DE C.V.. 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, 8. 5., EL SALVADOR
TELS.: 298-9090, FAX: 298-1459, www.meximapublicidad.com  e-mail: info@maximapublicidad com




M. IMAPUBLICIDAD  N°AXIMA PUBLICID/ D

AFILIADA ATRIBU f NAZCA SAATCHI & SAATCHI
) AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI
MEDIA FLOW CHART
CLIENTE: SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA
CAMPARNAS: EVENTOS, LOGROS Y ANUNCIOS VARIOS
PERIODO: OCTUBRE A DICIEMBRE 2004

MEDIOS

Television
inversién $17,32856 $17,314.89 $34,643.45
No. Spots 169 160 329
Grp's 1284.76 1316.11 2600.87

SUB-TOTAL TELEVISION - .- . 3 BT B2R56 e ] e R BB e ) e e e et e ] et 534,643,460

Radio
Inversion $3,154.96 $3,154.96 $6,308.92
No. Cuhas 444 444 868

SUB-TOTALRADIO . . o ] - 53,6886 - = - | o v o §B,A5A86 o o | e e s 55,300.82

Prensa
Inversién $4,696.10 $14,088.30 $18,784.40
N° de publicaciones 2 12 14
Medida Pégina Media Pagina
Color Full Color Full Color

Publicaciones Varias
Inversion . $2,300.00 $2,300.00

SUB-TOTAL PRENSA . . . ) o 8469640 . 1 o - 851808830 -~ o] 82,30000 o T 2 991,084.40 -

Parte Trasera de Bus

Inversion $2,840.00 $2,940.00
No. De Partes Traseras 12 12

SUB-TOTAL TRASERA BUS T e $2,940.00 L - e $2,880.00

o TOTALINVERSION: ..o o . - $2647962 . §37,49845 .- 0 o 0082 300.00
Costos incluyen VA
Septiembre de 2004
Depto. de Medios

oo 96497707

6€40003
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

9. COSTOS DE PRODUCCION
GENERAL

.f’“}/ o
La Compaiiia de las Ideas . /////1) 055

i
RAZON SOCIAL: MAXEMA PUBLICIDAD S.A. DEC.V,, 43 Av. SUR Ne. 426, Col. FLOR BLANCA, S. 8., ELSALVADOR
TELS,: 298-9090, FAX: 298-1459, www.maximapublicidad.com  e-mail: info@maximapublicidad.com E '
V
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

COSTOS DE PRODUCCION

CLIENTE: Secretaria Nacional de la Familia
CAMPANAS: Eventos, Logros, Anuncios Varios y Convivencias
PERIODQO: OCTUBRE A DICIEMBRE 2004

 CONCEPTO | CANTIDAD | coOSTO

Diseﬁo y arte digital de anuncios de ' 8 $0.00
prensa full color.

Produccion de comercial de televisién 2 $3,500.00
30 ss. formato Betacam.

Produccion de curia de radio 30 ss. 3 $1,300.00

COSTOS INCLUYEN VA

La Compaiiia de las Ideas

RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD 5.A. DE C V., 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, 8. 5, EL SALVADOR
TELS.: 298-0080, FAX: 298-1459, wwwomaximapublicidad.com  e-matl info@maximapublicidad.com




cee0z242

MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

10. CONSOLIDADO
GENERAL DE INVERSION

057

La Compafifa de las Ideas % Sy 1
RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V., 43 Av. SUR No. 425, Col. FLOR BLANCA, 5. 3, EL SALVADOR ii ' r‘
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CONSOLIDADO GENERAL DE INVERSION

CLIENTE: Secretaria Nacional de la Familia

CAMPARNAS: Eventos, Logros, Anuncios Varios y Convivencias

PERIODO: OCTUBRE A DICIEMBRE 2004

| cos0
l.n..v.ér.sién tota[enmedlos — $64.,9‘77..7"’.1
Inversion total de produccién $4,800.00
TOTAL . . . .. $69,771.77

COSTOS INCLUYEN IVA
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1. CARTA PRESENTACION
DE OFERTA
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San Salvador, 30 de septiembre de 2004

Sefiores
SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA

Presente

Estimados Sefiores:

Para Maxima CX Nazca Saatchi & Saatchi, cuya razon social es Maxima
Publicidad S.A. de C.V., es muy grato presentar nuestra PROPUESTA para
proveer “SERVICIOS DE PUBL.ICIDAD PARA LA SECRETARIA NACIONAL
DE LA FAMILIA PARA EL PERIODO DE OCTUBRE A DICIEMBRE DE
2004”, en la Produccién y lanzamiento de Camparia Publicitaria Institucional
“LOGROS", Campafia Publicitaria de "EVENTOS”, Anuncios varios en prensa,
Campana Publicitaria “CONVIVENCIAS".

Declarando que conocemos todos los requerimientos legales de fa presenie
licitacién, que nos sometemos a ellos y a la ley de Adquisiciones y
Contrataciones de la Administracion Puablica; asi como que aceptamos las
CONDICIONES ESPECIALES, indicadas en el numeral 14 de las presentes
Bases de Licitacion por invitacion.

Estamos seguros que con nuestra Propuesta de servicios quedaran
convencidos que somos su mejor opcidn para el manejo publicitario de sus
proyectos.

Deseosos de trabajar de Cerca de usted, nos despedimos.

Atentamente,

A de Ly

///////ﬁf Ne i{%

s .
an Wanilo Moreno Murilio

A PUBL 101:):«9 A
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2. CARTA PARA
NOTIFICACION
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PARA NOTIFICACIONES
ADJUNTAMOS NUESTROS DATOS

Razén Social: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V.
Profesicnales en Comunicacion y Mercadeo

Direccion: 43 Av. Sur No. 429, Col. Flor Blanca, S.S.
Persona Contacto: Lissette Moreno de Burgos

Teléfono oficina: (503) 298-2088, 298-9089, 298-9020
Celular: 737-6036

Fax: (503) 298-1459, 298-9337

E-mail: liz@maximapublicidad.com

danilo@maximapublicidad.com
pedro@maximapublicidad.com

San Salvador, 30 de septiembre de 2004
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3. ESTRATEGIA CREATIVA
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MARCO DE REFERENCIA

La Secretaria Nacional de la Familia, a cuatro meses de gestion de la actual
Primera Dama de la RepuUblica, quien se desenvuelve ademas como la
Secretaria Nacional de la Familia, ha venido trabajando arduamente a favor de
los mas necesitados, a través de diferentes obras. Todo ello como un refiejo de
que el érea social es de vital importancia para este Gobierno.

" . ;CUAL ES NUESTRO RETO?

Fortalecer la imagen institucional de la Secretaria Nacional de la Familia, y de la
funcionaria gue la dirige, dando a conocer todas las obras gue realiza.

¢A QUIEN LE ESTAMOS HABLANDO?

A toda la pobtacién salvadorerfia.

LA IDEA

El corazodn del Gobierno, esté en las obras que realiza |a Secretaria, a través de
su funcionaria.

Presentar 2 Dofia Ana Ligia de Saca, Primera Dama de la Republica y
Secretaria Nacional de la Familia, como protagonista.

Una persona de gran corazén, cercana, una mujer que entiende a su pueblo,
porgue viene del pueblo.

éQUE CUALIDADES PUEDEN AYUDARNOS A LOGRAR EL
RETO? o

La Secretaria Nacional de la Familia posee diferentes programas:
¢ Escuela saludable

Nutricién y desarrollo productivo

Plan de acercamiento

Programas para la mujer (ISDEMU)

Atencion a las personas con discapacidad

Atencidn a personas adultas mayores

Convenios

Proyecto libro de convivencia

Atencién a la nifiez y adolescencia (ISNA)

Gestiones internacionales

¢ © & o o © e © o

T
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AL FINAL:

Todo io que realiza nuestro gobierno io hace con sentido humano, mucho mas
lo que realiza la SNF, a través de su funcionaria, porque es como el corazon,
cercano al necesitado.

RECOMENDACIONES:

Se sugiere:

Elaborar una campafia de logros que englobe el quehacer de la
Secretaria Nacional de la Familia, colocando a su funcionaria como figura
principal.

Se debe destacar a la Sra. de Saca, ya que ella representara el corazén
del Gobiermno.

E! hecho de que en esta gestion, la persona es primero, debe reflejarse
en toda la comunicacién de la SNF.

Todo los materiales deben proyectar “calidez’, “sentimentalismo” y a la
vez inspirar confianza, para que los mas necesitados sepan que pueden
contar con alguien como Dofia Ana Ligia de Saca.

Se sugiere destacar los logros por grupos de personas: Todo o que ha
hecho por los nifios, por la mujer, por los adultos mayores, etc. de forma
separada, para dimensionar la obra y al mismo tiempo, poder contabiiizar
cuantas personas se estan beneficiando.

Adicional se recomienda la elaboracidn de un supiementc en los
periodicos de mayor circulacion, destinado a hablar sobre los logros de la
SNF, a través de su funcionaria. Para ello se debe buscar el patrocinio de
todas las Instituciones, ONG'’s, empresas, efc., que trabajan de la mano
con la SNF.

Ademas, se debe contar con material especifico para ir actualizando las
obras que realiza ia funcionaria. Esto se logra mediante un comercial,
donde tanto la entrada como la salida son la misma, vy lo que se va
variando es lo que se muestra en el resto del comercial.

Lo mismo en el caso de prensa, se puede usar un disefio
predeterminado.

La Compafiia de las Ideas an fr'_:
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4. ESTRATEGIA DE
COMUNICACION
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ESTRATEGIA DE COMUNICACION:

Toda la comunicacion debera estar enmarcada en un concepto sombrilla, Dofa
Ana Ligia de Saca, funcionaria del SNF es el corazon de este Gobierno.
De esta forma se sugiere:

1.

RAZON SCOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C,V,, 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, 8. S,, EL SALVADOR

Lanzar una CAMPANA DE LOGROS en la cual se propone la
elaboracion de materiales que hablen de todas las obras que ha
realizado, en tan corto plazo, Dofia Ana Ligia de Saca, al frente de la
Secretaria Nacional de la Familia, para ello se proponen:

1 comercial de television

2 cufas de radio

6 anuncios de prensa (uno por cada grupo al que atiende, el cual debe
pautarse en dias continuos).

Vallas

Afiches

Partes traseras de buses

Se recomienda contar con un material especifico para ir comunicando,
las obras, EVENTOS, que va efectuando la funcionaria, a la cabeza de
la Secretaria Nacional de la Familia. Se sugiere elaborar un material al
mes en los medios:

¢ 1 comercial de television
s 1 cufa de radio
¢ 1 anuncio de prensa

Todo comunicado, aviso, licitacidon de la Secretaria Nacional de la
Familia, debe ser enmarcado en un disefo exclusivo para la institucion,
por lo gue se recomienda:

¢ Un disefio de marco institucional

En cuanto al proyecto “LIBRO DE LA CONVIVENCIA” que desarrolla
la Secretaria Nacional de la Familia en conjunto con E! Diario de Hoy
requerira que le brindemos asesoria, cuando asi se requiera con
respecto a:

Disefios
Revisién de textos y cualquier ofro punto que necesiten.

La Compafiia de las Ideas
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RACIONAL DE CAMPANA

Se vaticina que el actual mandatario, Don Anfonio Saca, serd el Presidente de
la gente, el que ve como prioritario el bienestar social, es el gobierno con
sentido humano, del cual él es cabeza. Con nuestra propuesta de campana
gueremos que su esposa, que es ademas la Secretaria Nacional de la Famiiia,
se convierta EN EL CORAZON DEL GOBIERNO.

Ella es la que vela por los mas necesitados, y queremos que todos se den
cuenta de ella, que exalten toda su labor, hasta convertirla en el sinbnimo de
empatia, generosidad, caridad y lodas las cualidades que definen a una
persona DE BUEN CORAZON.

Por elio, el caballito de batalla en todo lo que decimos es que SUS OBRAS SE
HACEN CON EL CORAZON EN LA MANO.

Esto lo reflejamos en nuestros materiales, ya que el aspecto humano siempre
es primordial. De igual forma el tratamiento de toda su comunicacitn debe lievar
“‘ese togue” femenino, utilizando tonos calidos, pasteles.

LAY

La Compafiia de las Ideas PURLICIDA

RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V,, 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, 8. 5., EL SALVAD:QH-\‘ d{i L ?’
TELS.: 298-9090, FAX: 298-145%, www.maximapublicidad.com e-mail: info@maximapublicidad,corn

(Wb

o



MAXIMA PUBLICIDAD £000255

AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAATCHI & SAATCHI

CAMPANAS
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6.1.1. PRENSA
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Gracias a la mano generosa de la Primera Dama de la Reptiblica y Secretaria
Naclonal de 1a Familia, dofia Ana Ligia de Saca, miles de nifios y nifias se ven
beneficiados. Entre sus obras se destacan:

5 A
SNF

ELSATVADO!
- . mmmmhnmg
T A
calorelge e Pl ila Foos Lcn o g brdees »
Ta otra famltia S Nam ol & Wb

Logros Prensa- nifios




Logros Prensa- jévenes




' f 0 Atsncibn médica y allmenlos a resldontes dal Dorrnllorl
. de Santa Tecla, Ef Asllo Sara 'y la Fundaclén Jud& -

; e Programa de datenclén dala lubarcuiosls on personas qua vlva
i of Minlsterlo de Salu

L s
Ferem e & b K i s
“Sexriara a2 Famche |

__ Laanera Dama dela Republlca y Secrelarsa Nacwna! de la Famllia. S
I'dofia Ana Ligia de Saca, slempre de cerca de [as personas adullas
mayores, realiza obras en su beneﬂcio, entre Eas que sobresalen.

Logros Prensa- adulto mayor
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Logros Prensa- mujeres FUELIL [CAT



La}g famllias mas necesitadas; estin slendo atendldas con las acciones que

era Dama de la Republica y. Secrelaria Nacional de la famﬂia. Dofia
na Ligla:de: Saca,” estd realizando: Entra ella so bresalen:

[ @ Enlrega de raciones mensuales
2 fm de Gonvanlnc nla Procuradur

deta milia a qulan lo neces[ia

I 'medlcllrias, ropa, slilas d edas, Prétesis y otros para2 158 f rn]llas :
-® Consticcisn de 39 viviendas ¥ lin parque recrestivo en Sanllago Nonualco: ]

e Asistencla allmentaria para més de 10 mil fam[flas ‘afectadas por terrematos,

sequiay erisls de 6afé

|
A
i
A

Logros Prensa- familia
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6.1.2. PORTADA
SUPLEMENTO
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6.1.4. TELEVISION
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é 6 F . , \ e
1 J Cliente: Secretaria Nacional de la Familia

@Vl Sl ‘ n Campana: Logros
A Duracién: 30 ss.

Fecha: Septiembre, 2004

Se trata de tomas en slow motion donde vemos solo rostros de las personas
beneficiadas. Cada escena pasa a ofra por disolvencia y van apoyadas por
rétulos al pie que cuantifican la cantidad de beneficiados y/o obras realizadas.

La locucién es pausada y muy calida.

Iniciamos con pantalla blanca y logo de la SNF que aparece por disolvencia
En el corazon de nuestra familia.

Disolvencia a rostro de nific que come sus alimentos y luego a nifia tomando
agua. Al pie leemos: Con los programas del ISNA y el Programa Escuela
Saludable se atienden xxx nifios y nifias

...siempre estaras tu.

Disolvencia a rostro de mama c¢on bebé en sus manos

Y al pie ieemos: Mas de 10 mil familias atendidas Proyecto nutricion y desarrollo
productivo

En ella enconfraras una mano generosa

Rostro sonriente de una mujer: Mas de xxx atendidas a través de ISDEMU

Que brinda su apoyo y resuelve ias necesidades

Disolvencia a rostro de VlethO sonriente y al pie leemos: Mas de xxxx Adultos
mayores atendidos.

De quienes mas lo necesitan.

Aparece cifra actual de beneficiados

Disolvencia a Primera Dama firmando un convenio
Obras que se hacen...

Disolvencia a Primera Dama que con la mano en el corazén canta el himno

nacional
Con Ia mano en el corazén;

Disolvencia a Primera Dama que es abrazada por un nifio y disolvemos a logo
SNF

Porque somos tu otra familia!!t

Se sobre impone logo de la Primera Dama y el de Gobierno con su siogan

AN

PUBLICIDA
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/Sﬁ En el corazén de nuestra familia

Secretaria Nacipnal de fa Famia
T etra familia

..siempre estaras t.

En ella encontraras una mano generosa
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que brinda su apoyo y resuelve las necesidades

de quienes més lo necesitan.

Obras que se hacen...




con la mano en el corazén;
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Disuelve a imagen de primera dama con
un adulto mayor
Obras que se hacen...

Disovencia a Primera Dama que con la
mano en el corazon canta el himno
nacional con la mano en el corazén.

. Entra logo de la secretaria con su slogan,®
AN le logo de la Primera Dama y el de

Tu ofra famsllia Jr= Lo s b e

PN ' gobierno con su slogan

ELSAIVADOR

un gobiemno con sentido humene
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Cliente: Secretaria Nacional de ja Familia
Campaiia: Logros

Duracion: 30 ss.

Version: Voz

Fecha: Septiembre, 2004

Locutor: La voz de los mas necesitados
Control: {entra musica suave)
Voz nifio: Hoy tenemos agua segura en la escueia

Voz mujer:  y con el programa Mujeres en accion, las jefas de hogar
podremos desarrollarnos

Adulto mayor: Nos ha dado asistencia médica y alimentos en el dormitorio
Publico de Santa Tecla.

Hombre: y como familia hemos recibido medicinas, ropa, sillas de ruedas

Asi le ha respondido la Primera Dama de la Republica y Secretaria
Nacional de ia Familia, Ana Ligia de Saca, a XXOOIXXX
SALVADORENOS. Con obras que se hacen... con la mano en el
corazon.

SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA
Tu otra familia.

Un gobierno con sentido humano

A
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Cliente: Secretaria Nacional de la Familia
' Campafia: Logros
Duracion: 30 ss.

Version: Sentir

Fecha: Septiembre, 2004

L ocutor:
Control:

Voz nifio:

Voz mujer:

Adulto mayor:

Hombre:
Nonualco

RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A, DE CV, 43 Av, SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, S. §., EL SALVADOR
TELS.: 298.9090, FAX: 298-1459, www.maximapublicidad.com e-mail: info@maximapublicidad.com

El sentir de los mas necesitados
(entra musica suave y gueda de fondo)

Vino a darnos lentes y aparatos para los oidos, para los
que tienen problemas...

Nos inauguro dos centros de formacion y produccion para
las mujeres...

Aqui en el asilo se ha preocupado por detenernos la
tuberculosis

Nos construyé 39 viviendas y un parque en Santiago

Asi le ha tendido la mano la Primera Dama de la Republica
y Secretaria Nacional de la Familia, Ana Ligia de Saca, a
XXXXXXX SALVADORENOS. Con obras que se hacen...
con la mano en el corazdn

SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA
Tu otra familia

Un gobierno con sentidc humano

AKIIA

La Compaiiia de las Ideas FéUfLé?%ﬂ\U

2

L«

034



000279

MAXIMA PUBLICIDAD
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6.2 CANMPARN
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Este mes de Septiembre, la Primera Dama de la
Reptiblica y Secretaria Nacional de |a Familla, Dofia Ana
Ligia de Saca, con el fin de Promo p! tenciar
y facilitar condiciones, oportunidddes para los mds
necesitados, logro: g

BEREFICIRR COR EGUE STEURL BT WAL ESCRLLRLS

introdujo agua segura
en 53 centros escolares del

Programa Escuela Sajudable
de los Departamentos de San
Vicente y La Paz.

ERTREGAR BURRYIVE
35 FRRILILS DE ESGLEE:
HECURSAS ECOKGIICTH
“En respuesta a soliciiudes d
yuda gue fueron enviadas a

SNF donacidn consiste en
llias de ruedas. Ademds, h

padece de parélisis cerebral y desnutriclé era:

Ademds, les entrego viveres, ropa, utensilios y un o0Ch
para el menor-para que su rnad_re:;pueda mouyiliza

Ademés pro su labor fue distingulda com

Tenars
B TN

Secretaria Nacong! de 13 Fam;’;a
* Tu eqre famiia |

Anuncio Eventos
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AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

Cliente: Secretaria Nacional de la Familia

Sl On Campafia: Eventos
’ [ ANDARS AR Duracién: 30 ss.

Fecha: Septiembre, 2004

Abre camara con toma de una mano gue se extiende y en ella vemos un grupo
de personas compuesto por. nifios, adolescentes, adultos mayores, mujeres,
personas discapacitadas...

Una mano generosa que se extiende para los mas necesitados

En esta parte, se presentaran las imagenes que corresponden a los eventos
que la Primera Dama de la Republica y Secretaria Nacional de la Familia
realicen en el mes.

Disuelve a imagen de primera dama con un adulto mayor

Obras que se hacen...

Disolvencia a Primera Dama que con ia mano en el corazon canta el himno
nacional

Con la mano en el corazon.

Entra logo de la Secretaria con su slogan, el logo de la Primera Dama y el de
gobierno con su siogan.

La Compafiia de las Ideas
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Abre cémara con toma de una mano
gue se extiende

y en elia vemos un grupo de personas
compuesto por: nifios, adolescentes,
adultos mayores, mujeres, personas
discapacitadas...

Una mano generosa que se extiende
para ios méas necesitados
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCH]

Camparia: Eventos
Duracién: 30 ss.
Fecha: Septiembre, 2004

'; ) .
a e 1 0 Cliente: Secretaria Nacional de la Familia
) .8 ‘ 4 }

Control; {Entran latidos de corazén)

Locutor: Un corazoén abierto a los mas necesitados.

Controi: (Entra musica suave)

Locutor: La Primera Dama de la Republica y Secretaria Nacional de
la Familia, Dona Ana Ligia de Saca, durante este mes de
septiembre

ESPACIO PARA COLOCAR LOGROS
Obras que se hacen... con el corazén en la mano.
Secretaria Nacional de la Familia

Tu oftra familia

Un gobierno con sentido humano
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AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

ESTRATEGIA DE MEDIOS

Se ha desarrollado una estrategia de medios que permita tener un constante
namero de mensajes expuestos, de tal manera que se logre penetrar en la

mente del grupo objetivo al cual queremos llegar.

Television:

Se esta recomendando fener presencia en programas con un rafing
considerable a un menor costo por spot, Tales como series familiares, noficias,
novelas, programas de entretenimiento, deportes, peliculas, y programas
juveniles, distribuidos en los canales 2,4,6,8,12 21 y 33. alcanzando un

promedio 7 spots diarios.

Radio:

Las radios seleccionadas tienen una amplia cobertura con altos indices de
audiencia, se esta recomendando radios de cobertura nacional de los perfiles
Gruperas, Salsa, Merengue y juveniles manteniendo la pauta de 12 cufias
diarias en dias alternos siendo estas: Que Buena, Cool FM, y Scan.

PUBLICI
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Prensa:

Campafia Logros: Se recomienda pautar anuncios de media pagina vertical
Full Color y para la campaiia de Eventos anuncios de tamafio pagina Full Color
dentro de secciones como Pais en El Diario de Hoy y Sucesos en La Prensa

Gréafica principales periddicos matutinos.

Traseras de Bus:

Medio complementario para obtener mayor presencia, con unidades de bus
circulando en la zona metropoiitana e interior del pais.

A [- 1 ;:
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{HOMBRES MUJERES BCDE
18-65 anos
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MiX DE MEDIOS

TRASERAS
5%

PRENSA
32%

TV
53%

RADIO
10%

£6200003
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MERCADEO

I.a Compaiiia de las Ideas
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SERVICIOS DE MERCADEO

Mision

000295

Proveer de servicios outsorcing de marketing de alta calidad y profesionalismo a
nuestros clientes, no descansando hasta su satisfaccion plena, creciendo continua

y consistentemente con ellos.

Vision

Ser un  socio estratégico de marketing, valioso para nuestros clientes,
convirtiendonos en un factor clave para su éxito y asi proyectarnos rentablemente

en el mercado nacional e internacional
Queremos ser para ustedes

* Somos ia puesta en marcha de sus proyectos de Marketing

* Somos la extension de su Depto. de Marketing (ahorréandole pasivo laboral)

* Somos el complemento perfecto de su Agencia de Publicidad

* Somos su “Caja de Herramientas de Marketing”con 1a cual alcanzara mas

eficazmente sus objetivos de rentabilidad

Herramientas a su servicio

Eventos Marketing

Culturales
* (Congresos
+ Exhibiciones
* Shows
* Conciertos
* Festivales
Deportivos

* Carreras Populares
+  Competencias Profesionales
* Torneos Multidisciplinarios

Merchandising / Impulsacién

« Impulsacion tradicional en supermercados y mayoristas {impulsadoras)
* Impulsacion animada en Puntos de Venta

* Decoracién con Material Publicitario Punto de Venta (disefio, produccion,

colocacion)
* Auditorias y chegqueos de P.O.P

La Compafiia de las 1deas
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Investigacion de Mercados

*» CUANTITATIVA (Encuestas )

* Personales dirigidas

e Autoadministradas

» Sondeos (Trackings, Pantry Checkings, POP
Checkings, Degustaciones de producto, etc.)

* Gran Significancia (Trackings, Post-Test, Pantry

Chequings, etc.)

CUALITATIVAS

Focus Groups

Entrevistas Personales Dirigidas

Pre-Test

Post-Test

L - [ L] L.

Sampling

* Sampling o Muestreos de producto
» Degustaciones de producto
Perifoneo

* Campaiias de barridas de Territorios geograficos
* Nacional
* Local

C__
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DETALLE DE ASOCIACION
INTERNACIONAL

9.
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Detalle de la Asociacion Internacional de Maxima Publicidad y
Nazca Saatchi & Saatchi

La relacion comercial existente entre Maxima Publicidad y Saaichi & Saatchi viene
a fravés de la afiliacion y representacion que tenemos con TRIBU / Nazca Saatchi
& Saatchi de Costa Rica , para colocar las cuentas regionaies e internacionales (a
nivel mundial) asignadas a la region centroamericana especiaimente al pais .

Histéricamente las corresponsalias regionales € internacionales han sido una de
las formas mas usadas para poder manejar cuentas del pais de origen fuera de ias
fronteras.

De la misma forma Tribu y ia red de agencias en Centroamérica y el Caribe de
Nazca Saatchi & Saatchi nos representan a nosotros y son corresponsaies
nuestros para manejar las cuentas que se originen en El Salvador para ef resto de
la region antes mencionada.. Un porcentaje de la comision de ia facturacion de
estos clientes se comparte con el pais de origen. No hay participacion accionaria

en ambos casos.

Es asl que desde enero de 2001 representamos a CX Nazca Saatchi & Saatchi
manejando las cuentas de! sistema , aqui en el pais , como son :

Maggi

Hewlett Packard
Eyemo

Andrews

Cofal

Durman Esquivel
Samboro

Payless Shoesource
Gerber

El representar a Tribu /Nazca Saatchi & Saatchi nos permite accesar por su medio
al sistema internacional de agencies de Saaichi & Saatchi agencia de origen
Ingles , pero propiedad de Publicis Groupe de origen francés , quien es €l cuarto
grupo de agencias global en el mundo, a continuacion una breve descripcion de
Saatchi & Saatchi y sus logros mas recientes.

HAAHA
PUELICIDAD
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SAATCHl & SAATCHI i
92 pmses / ]52 Qﬂcmas

s Pubhcns
76 palses / 134 oficinas

» Saatchi & Saatchi es una de las organizaciones mundiales fideres en

creativigad .

» Cerca de 7000 empleados en 152 oficinas en 92 paises , con una
facturacién mayor a los $7 mil mitlones .

» Trabajando para 60 de los 100 anunciantes mas grandes en el mundo

» Saatchi & Saatchi tiene su central para Centroamérica
y el caribe en TRIBU / Nazca Saatchi & Saatchi en San José , Costa Rica
de la cual somos afiliados

> Nuestra mision es ser reconocidos y reverenciados como la agencia mas
excitante y generadora de ldeas capaces de cambiar al mundo a favor de

fos negocios , marcas y reputacion de nuestros Clientes.

i
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EXPERIENCIA DE LA EMPRESA

DESCRIPGION :

GOLO, B.A. Disefio y Produccién Proyectar magen ene-dic de 2004
de Video y Audio para
Campafia Telemaestro
BANCO DE FOMENTO Estrategia Disefio y Dar a conocer
AGROPECUARIOS Produccién Campafia Programas de marzo-dic 2004
Institucional Microcreditos
Microcrediios
O.EF. Estrategia, Disefio Conienfizar a ene-dic 2004
y Produccion a poblacidén defa
Campafia Educafiva Importancia de fa
Instiucional Educacion Inicial
SABORES COSCO Campafiag Promover Imagen marzo- dic 204
Promocionales
Chocofruti y Gelito
Estrategia, Disefio y produccion Mofivar a los
ANSP para Convocatorias del nivel aspiranies a rarzo a dic 2004
Basico y Ejecutivo; prensa, Radio qite perfenescan
Television y ofros. ala ANSP
SERVICIOS DE Campahas Promocionales y de Dar a Conocer marzo-dic 2004
ALIMENTOS Serviclo para Restaurantes NASh Promociones
y Mr. Donut
PEVONIA Estrategia Disefio de Gampana Dar a conocer marz-dic 2004
Promocionales de imagen Promociones
SLIM CENTER Estrategia Disefio de Campania Dar a conocer ene-dic 2004
Pramocionales de lmagen Promocionss
MINISTERIO DE Estrategia Campafia Institucionaf Dar a conoser ena-mar 2004
EDUCACION PREM/BASICA los ejes de la
Prensa, Radio , Televisidh y otres Reforma Educafiva
CAJA MUTUAL Estrategia, disefio y produccitn Motivar a fos marzo - dic 2004
DE LOS EMPLEADDS Gampafia Afiliacion para seguto de maestros a
DEL MINISTERIO DE vida y por sepelio, se afifien al seguro
EDUCACION Prensa, Radio, Televisian y ofros de vida
GRUPO CAMPESTRE Estrategia, Disefio y Produceion Promover imagen mar- dic 2004
de Campafia Insfitucional de marca

La Compailia de las Ideas
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EXPERIENCIA DE LA EMPRESA

" NOMBRE " DESCRIPCION. T T OBJETIVO T
2 DES .3:_ Sl 'DELA
CONTRATISTA. L CONSULTOR!A
NESTLE Campanas Promocionales Dar a conocer ene-mar 2004
Promogiones
COMERSAL Campaiia para doferentes marcas Dar a conacer ene-mar 2004
Promesiones
LiZA Campafas Promociocionales Dar a conocer ene-mar 2004
de diferentes producios Promociones
COES Manejo de Imagen de la [nstitucion, Campafia ene-mar 2004
Campafias Institucionales y Publicitaria
patrocinios
PAYLESS Campana de Imagen de Marca y Dar & conocer
SHOESQURCE Promocionales Promociones ene.-dic.2004
HELADOS Campafnas Promocionales Dar a conocer
SARITA Promociones
HIPER MALL Campafas Promocionales Dar a conocer 2004
LAS CASCADAS Promocicnes
COSASE Campafa imagen Institucional 2004
de la Compafiia
Campafias Promocionales para MERCADEO 2004
SMITHKLINE y de Imagen de marca Panadol Licda. Maria Teresa
Campahas institucionales y de Cruz
FUNDAEDUCA Coordinacidn de Eventos de Campafia ene.-dic.2004
Reconocieminttc y para nuevos Institucional
padrines.
LA CADENA Campafia Bicicletas KT Campafias 2004
Promocionales
RIVIANA DE
CENTROAMERICA Campafia Lanzamiento Dar a conocer 2004
jugo Kerms Promociones
ROCIO ROBLES Estrategia Disefic de Campafia Dar a conocer
SILUET CENTER Promocionales de Imagen Promociones 2004

RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V,, 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, 8. 5., EL SALVADO%L de £ s
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AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

EXPERIENCIA DE LA EMPRESA
" NOMBRE - DESCRIPCION
3 DELA: .
CONSULTORIA
GOLO, S.A Disefio y Produccion Proyectar Imagen ene- feb de 2003
de Video y Audio para
Campafia Telemaestro
BANCO DE FOMENTO Estrategia Disefio y Dar a conocer
AGROPECUARIOS Produccion Campafia Programas de ene- mar 2003
Institucional Microcreditos
Microcreditos
Q.EF. Estrategia, Disefio Conigntizar a ene- mar 2003
y Produccion la poblacion de la
Campafia Educativa imporancia de la
Institucional Educacion Inicial
SABORES COSCO Campahas Promover iImagen ene- mar 2003
Promocionales
Chocofrui y Gelito
Estrategia, Disefio y produccion Motivar a los
ANSP para Convocatorias del nivat aspiranies a ene.-mar 2003
Basico y Ejecutivo; prensa, Radio que pertenescan
Television y otros. ala ANSP
SERVICIOS DE Campafias Promocionales y de Dar a Conocer ene-mar 2003
ALIMENTOS Servicio para Restauranles NASh Promociones
y Mr. Donut
PEVONIA Estrategia Disefio de Campafia Dar a conocer ene-mar 2003
Promocionales de Imagen Promociones
SLIM CENTER Estrategia Disefio de Campatia Dar a conocer ene-mar 2003
Promocionales de Imagen Promociones
MINISTERIO DE Estrategia Campafia Institucionat Dar & conocer ene-mar 2003
EDUCACION PREM/BASICA los ejes de Ja
Prensa, Radio , Television y ofros Reforma Educativa
CAJA MUTUAL Estrategia, disefio y produccion Motivar a los ene-ar 2003
DE LOS EMPLEADOS Campafia Afiliacion para seguro de maestros a
DEL MINISTERIO DE vida y por sepelio. se afilien al seguro
EDUCACION Prensa, Radio, Television y otros de vida
GRUPO CAMPESTRE Estrategia, Disefio y Produccion Promover |magen ene-mar 2003
de Campafia Institucional de marca

£c00303
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EXPERIENCIA DE LA EMPRESA

- 'DESCRIPCION .~
CUUDELAL
- CONSULTORIA
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NESTLE Campanias Promocionales Dar a conocer ene-mar 2003
Promociones
COMERSAL Campafia para doferentes marcas Dar a conocer ene-mar 2003
Promociones
LIZA Campanias Promociocionales Dar a conocer ene-mar 2003
de diferentes productos Promociones
COES Manejo de Imagen de la Institucion, Campafia ene-mar 2003
Campafias Institucionales y Publicitaria
patrocinios
PAYLESS Campafia de Imagen de Marca y Dar & conocer
SHOESOURCE Promocionales Promociones ene.-dic.2003
HELADGS Campafias Promocionales Dar a conocer
Promociones
HIPER MALL Campanas Promocionales Dar a conocer 2003
LAS CASCADAS Promociones
COSASE Campana imagen Insiitucional 2003
de Ja Compafifa
Campanas Promocionales para MERCADEO 2003
SMITHKLINE y de imagen de marca Panado| Licda. Maria Teresa
Campafias Institucionales y de Cruz
FUNDAEDUCA Coordinacion de Eventos de Campafia enhe.-dic.2003
Reconosiemintio y para nuevos institucional
padrinos.
LA CADENA Campaiia Bicicletas KT Campanias 2003
Promocionales
RIVIANA DE
CENTROAMERICA Campaiia Lanzamiento Dar a conocer 2003
jugo Kermms Protmociones
ROCIO ROBLES Estrategia Disefio de Campana Dar a conocer
SILUET CENTER Promocionales de Imagen Promociones 2003
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AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI f

Estrategla Disefio y produccuon Motivar a los as- |
para Convocaterias del nivel pirantes a que .
Basico y Ejecutivo; prensa, Radio perienescan a la ;-
Television y ofros, ANSP ‘
CAJA MUTUAL Estrategia, diseiio y produccion Motivar a los ene.-dic.2002
Campafia Afiliacién para seguro de maestros a que ;
vida y por sepelio. se afilien al seguro '
Prensa, Radio, Televisién y olios de vida.
MINED _Estrategia Campaia Institucionat Dar a conocer los ene.-dic.2002
PREM/BASICA gjes dela
Prensa, Radio , Televisién y otros Reforma
Educativa
SISTEMAS Campaiias Promocionales y de Dar a conocer
COMESTIBLES Servicio para Restaurantes NASH promociones y ene.-dic.2002
Y Mr. DONUT nuevos senvi-
cios ;
PROCESOS Campafias Promocionales y de Dar a conocer ene.-dic.2002
LACTEOS Servicio para helados POPS promociones y
nuevos senvicios
LA FABRIL DE Campanas Promocionales de Dar a conocer
ACEITES Imagen, para Acelte Qrisol, Jabén promociones ene.-dic.2002
Mr. Max, Salsitas Campo Fresco
GENERAL Campaitas Promocionales para Ventas de
AUTOMOTRIZ General de Usados vehiculos ene.-dic.2002
PAYLESS Campafia de Imagen de Marcay Dar a conocer
SHOESOURCE Promocionales Promociones ene.-dic.2002
DURMAN Campafia de Imagen de WMaica Promover ene.-dic.2002
ESQUIVEL Imagen
GLAXO Campaﬁas_ﬁromocionales Dar a conocer ene.-dic.2002
SMITHEKLINE para Andrews y de marca Panadol promociones
i
!
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T CINEVISION |

EXPERIENCIA DE LA EMPRESA

ONSULTORIA "

Par a conocer

aﬁas Promocionales
Promociones
NESTLE Campafias Promocionales " Dar a conocer ene-dic 2002
Mahhi e sube &t Sueldo a Mama Promociones
MORENO Campaiia Promicionales y de Promover imagen ene-dic 2002
MENENDEZ Imagen
SABORES Campanas Promocionales Promover imagen sep-dic 2002
COSCOSs Chocofruti y Gelito
FONAVIO Estrategia Disefio y Produccion Promover imagen ene-dic 2002
Campaha institucional de Logros de Salarios y
y Salatios Minimos Salarios Minimos
UNION Campaiias Promocionales y de Promover imagen ene-dic 2002
DISTRIBUIDORA Imagen ¥ NUEVOS semvicios
INTERNACIONAL
PERRY ELLIS Campafias Promocionales y de Promover imagen ene-dic 2002
Imagen
OEF. EstrategiE[‘)iseﬁo y Produccion Conientizarala ene-dic 2002
Campafia Educacién Inicial poblacién de la
importancia de la
Educacion Inicial
PROTURISMO Campanas Institucionales y de Promover imagen ene-dic 2002
Imagen
ERA Campana Institucional Prensa Promover imagen ene-dic 2002
APREMAT Campafha institucional Promover Imagen ene-dic 2002
INCAE Campaia Institucional Promover imagen ene-dic 2002
HENKEL DE Estrategia Disefio de Campafhas Dar a conocer ene-dic 2002
EL SALVADCOR "Sista Tapa Gotera” "Tangit" Promociones
Sista Tapa Goteras
Tangit
RIVIANA DE CA. Campafia Lanzaiento Dar a conocer ene-dic 2002
Jugo Kemn's Promociones
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAATCHI & SAATCHI

EXPERIENCIA DE LA EMPRESA

<2

IPSFA Campana Lanzamiento de Motivar a los ene-marzo 2002
Reafiliacion Vuelve al IPSFA YA excotizantes a Rea-
fiiarse al IPSFA
PEVONIA ROCIO “Estrategia Diseno de Campafia Dar a conocer ene-dic 2002
ROBLES Promogcionales de Imagen Pomociones
PEVONIA Esirategia Disefio de Campafia " Dar a conacer ene-dic 2002
SLIM CENTER Promocionales de Imagen “Pomociones
BANCO DE Estrategia Disefic y Produccion Dar a conocer ene- dic 2002
FOMENTO Campafia Institucional, Microcreditos Programa de Micro
AGROPECUARIC Craditos
COMERSAL Campaiias para diferentes Marcas Dar a conocer ene-dic 2002
Promociones
SERVICICS DE Campafias Promocionales yde Dar a Conocer ene-di 2002
ALIMENTOS Senvicio para Restaurantes NASh Promociones

y Mr. Donut
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AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

EXPERIENCIA DE LA EMPRESA
i NOMBRE : 5"'DESCRIPCION
o CONTRATISTA': AR (WS CONS_ULTORIA M heriieee el o CONTRATQ. o
ANSP Estrategla Disefio y produccmn Motivar a los as- ene.-dic.2001
para Convocatorias del nivel pirantes a que
Basico y Ejecutivo; prensa, Radio perienescan a la
Television y ofros. ANSP
CAJAMUTUAL Estralegia, disefio y produccion Motivar a fos ene.-dic.2001
Campaiia Afillacién para seguro de maestros a gue
vida y por sepelio. se afilien al seguro
Prensa, Radio, Televisién y otros de vida,
MINED Estrategia Campafia institucional Dar a conocer los ene.-dic. 2001
PREM/BASICA gjes dela
Prensa, Radio , Television y otros Reforma
Educativa
IPSFA Campatia Lanzamiento de Motivar ala ene.-dic. 2001
Reafiliacion, Vuelve YA! Re- Afiliacion
Prensa, radio , television y otros
SISTEMAS Campafas Promocionales y de Dar a conocer
COMESTIBLES Servicio para Restaurantes NASH promociones y ene.-dic.2001
Y Mr. DONUT nuevos senvi-
cios
PROCESOS Campaiias Promocionales y de Dar a conocer ene.-dic.2001
LACTEOS Servicio para helados POPS promociones y
nuevos sepvicios
LA FABRIL DE Campafias Promocionales de Dar & conocer
ACEITES Imagen, para Aceite Orisol, Jabén promociones ene.-dic.2001
Mr. Max, Salsitas Campo Fresco
GENERAL Campaitas Promocionales para Ventas de
AUTOMOTRIZ General de Usados vehiculos ene.-dic.2001
PAYLESS Campaiia de Imagen de Marcay Dar a conocer
SHOESOURCE Promgacionales Promociones ene.-dic.2001
DURMAN Campaha de imagen de Marca " Promover ene.-dic.2001
ESQUIVEL imagen
fisz
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ANSP

<DESCRIPCION DE

Creacion y desarrolio de campafias
publicitarias para Convocatorias
agpirantes a Nivel Basico y

Nivel Ejecutivo, Campafia Institu-
cional de imagen.

Campana Social. Insercién en
medios y monitoreo

Motivar a los jovenes para

que se inscriban a la ANSP
en sus diferentes niveles

y proyectar ia Imagen de la
Institucién , concientizar a la
poblacion, sobre el uso de
las armas

(AXIMA PUBLICIDAD

FELIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

Enero a Dic.00

MINED/PREM Creacion y Desarrollo de Campafia {Dar a conocer los gjes dz la |Sept. a Dic.00
de Concientizacién Social, Reforma Educativa
Divulgacién de la Reforma de
[Educacion Media, PAES
insercién en medios y monitoreo
CAJA MUTUAL Creacién?f)esarrotlo de Campafia {Motivar a los empleados Enero a Dic.00

DE LCS EMPLEADOS
DEL MINISTERIO DE
EBDUCACION

Institucoional de Concientizacion
Social, Campafia de Afiliacion y
Campafia Aniversarie, Insercion en
medios y monitoreo

adminsirativos y docentes
publicos y privados def mined
atomar los seguros

ITCAIFEPADE

Estrategia y Desarrollo de Campa-
fias Institucionales de Concienti-
zacién Social y Camafia para di-
ferentes lineas de servicios

Dar a conocer sobre los
CUrosos y seminarios

Enero a dic. 00

UNSSA

Erstrategia, Disefio y_E’?oduccién
de Campaia instiucional y nuevo
Ingreso.

Dar a conocer sobre las
diferentes catreras que
imparten

Enero a dic. 00

UNIVC

Estrategia, disefio y praduccidn
de Campafia Institucional, nueva

Imagen, radio, prensa y televisién

Dar a conocer schre las
diferentes calreras que
imparten

|Enero a dic, 00
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_CO_ _ TRATISTA

EXPERIENCIA DE LA EMPRESA

MINISTERIO DE steﬁo ¥ Produccién Video Y ene.-dic.97
EDUCACION Audio para campafia de
Modemizacion de Educacion
Basica.
Disefio y Produccion Video y Dar a conocer a la poblacion
Audio para Campafia Infor- |la Ley General de Educacion
mativa de Ley Generail de
Educacioén
Disefio y Produccion Video Motivar a los jovenes a
y Audio para campafia de someterse a la PAES y asl
Motivacion de la PAES evaluar sus conocimientos
Disefio y Produccion Video Concientizar a la poblacion
y Audio para campafia valores sobre la importancia de los
Identidad y Solidaridad valores
CAJA MUTUAL DE Digefio y Produccion de video Incentivar a docentes publi- ene.~dic.97
LOS EMPLEADOS y Audio para camparia Institu- cos y privados, y a empleados
DEL MINISTERIO cional, de Afiliacién y Vacacio- administrativos a tomar los
DE EDUCACION nal seguros
ISDEMU Disefio y Produccion de video Informar a la ciudadania de la ene.-dic.97
y audio de campafia Telefono existencia del teléfono amigo
Amigo de la Familia de la familia y evitar maltrato
familiar
MINISTERIO DE Disefio y produccion de video Informar a la poblacion sobre nov.-dic.97
AGRICULTURAY y audio de campafia del el intercambio de semilla
GANADERIA Intercambio de Semilla mejora mejorada
da
FINANCIERA ATLACATL  [DiseRo y Produccion de Proyectar imagen de la jul.-dic.97
Video y Audio para campafia institucion
tnstitucional

hm/\gif‘A
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EXPERIENCIA DE LA EMPRESA

ANSP Disefio y Produccion de 12 mofivar a los jévenes a per- ene.-dic.98
Audios (1cada mes} y Video tenecer a la ANSP
para campafia de Convocato-
kria del nivel basico
CAJA MUTUAL DE | Disefio y produccion de video Motivar a los empleados ene.-dic.98
LOS EMPLEADOS y audio para campaiia de adminstrativos y docentes
DEL MINISTERIO afiliacién a los seguros de publicos y privados del mined
DE EDUCACION vida y por sepelio. a tomar los seguros
MINISTERIO DE Disefio y produccion de Video Proyectar 10s logros obteni- ene.-dic.98
EDUCACION y audio para campafias: insfitu- dos por el MINED y motivar
cional, Logros y PAES a los jovenes para realizar la
PAES
SIGET Disefio y produccion de Video Proyectar imagen de la Insfi- ene.-dic.98
y audio para campafia Institu- tucion , Vender Frecuencias,
cional, venta de frecuencia y informar a la poblacion sobre
El que llama paga Hos cobros de llamadas a tel.
celulares
ISDEMU Disefio y Produccién de video Proyectar imagen de la ene.-dic.98
y audio para campafia Institucion
institucional
BANCO Disefio y Produccién de Promover la Nueva imagen ene.-dic.98
ATLACATL Campafia de conversi6n a de la Institucién y que las
Banco y Plan seguro vida personas tomen el nuevo
Activa seguro de vida
T
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Disefio y produccion de video Informar a la poblacion sobre ene.-ago.99
y audio campafia "Consejos nuevas disposiciones en el
al Usuario” pago de lamadas a celular
iISDEMU Redisefio y produccion de Informar a la ciudadania de ene.-dic.99
Video y Audio de Campafia la existencia de una linea
Teléfono amigo de la famila telefono amigo en Santa Ana
de Santa
Redisefio y_f’ﬁluccién de Informar a la ciudadania de la
Video y Audio de Campafia existencia de una linea del
Teléfono amigo de la familia teléfono amigo de fa familia
San Miguel en San Miguel
CAJAMUTUAL DE Disefio y produccion de video Motivar a los afiliados a que ene.~dic.99
LOS EMPLEADOS y audio para Campafia Monto aumenten el monto de su
DEL MINISTERIO Seguro Opcicnal y Campafia seguro, Y promover la
DE EDUCACION 8o Aniversario Imagen de fa Institucién
ANSP Disefio y Produccion de video Motivar a los jévenes para ene.-dic.99
y audio para Convocatoria de que se inscriban a ia ANSP
nivel bésico y nive! ejecutivo en sus diferentes niveles y
Produccion de video para la Proyectar la imagen de la
Campafia de Imagen y de Institucién, Concientizar a la
Concientizacion Social poblacion sobre el uso de las
. N armas
MINISTERIO DE EDUCACION |Produccion de video para la Proyectar la imagen de la ene.-dic.99
campafia de Institucional del Instifucion
Ministerio de Educacion
Proyecio para el Disefio y Produccion de video Congclentizar y reforzar los nov.-dic.99
Fortalecimiento y audio para Campafia de conceptos de Sala de lo
de la Justicia y Fortatecimiento de la cultura Consfitucional y Recurso de
de la Cultura Constitucional Amparo.
Constitucional
CORTE SUPREMA
DE JUSTICIA
BANCO ATLACATL Produccién de Video y Audio Informar la Fusion de ene.-jul.99
de campafia de fusion a Banco Banco Atlactal y Banco de
de Comercio Comercio
I Fa) 4 1 1 . Y tf! \”L”iA %/ﬁ/
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11. CURRICULUMS DE
PERSONAL ASIGNADO
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MAXIMA PUBLICIDAD 0000314

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

CURRICULUM VITAE

Cargo Propuesto: PRESIDENTE Y DIRECTOR ESTRATEGA

Nombre de la Firma: MAXIMA PUBLICIDAD AFILIADA A TRIBU
NAZCA SAATCHI & SAATCHI

Nombre del Individuo: PEDRO LEONEL MORENO MURILLO

Profesion: |
Afos de trabajar en la firma: 7 ANOS Nacionalidad:

Asociaciones profesionales a las que perienece: Direclor de A.S.A.P.
(Asociacién Salvadorefia de Agencias de Publicidad), Dirxctor de A.S.P.M.
(Asociacion Salvadorefia de Profesionales en Meucadeo), Director de
Fundacién San Pablo, Socio del Circulo Deporiivainternacional.

Detalie de las tareas asignadas: Dirigir y Supervisar la creacidn, el desarrollo y
disefio de los conceptos de Campafas’ Pubhcitiarias, asi como desarrollo de
Estrategias de Comunicacion, y supervisionwe Disefio.

—

Calificaciones principales:

Experiencia:

Presidente Ejecutivo, san“amplia experiencia en la direccion y supervision del
desarrolio y disefit, d>x/LCampanas Publicitarias Institucionales, Comerciales y de

indole Social.

EXPERIENCIA LABORAL

# Presidente de Moreno Murillo Maxima, 1997 a la fecha. Dirigiendo camparias
para Instituciones Bancarias, Telecomunicaciones, Medios de Comunicacion,
Gubernamentales, Vehiculos, Licores, Calzados, Productos de Consumo del
Hogar, Helados, Transpories, Llantas, Mobiliario para Oficina y el Hogar,
Comidas Rapidas, Seminarios Empresariales, Instituciones Educativas y
Tecnoldgicas, Pegamentos, Plasticos, Productos de Café, Equipos de Oficina.

B Presidente y Gerente General de la Agencia de Publicidad McCann Erickson El
Salvador, en la cual tuve experiencia dirigiendo ia publicidad de empresas cuyo
rango de actividad abarcan desde: medicinas, vehiculos, bebidas gaseosas,

070
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AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

servicios financieros, cosmeéticos, restaurantes, calzado, materiales de
construccion, cerveza, hojas y maquinas de afeitar, ropa, especies y salsas,
gasolina y tiendas de conveniencia, productos para cuidado del bebé, cafg,
helados, aceites comestibles, transporte pesado, hasta iraciores, etc.,, 1992-
1997

8 Director de Mercadeo y Ventas de Tabacalera de El Saivador afiliada de Phillip
Morris International (comenzando en la empresa como gerente de publicidad
durante los primeros dos afios), con la principal responsabilidad de desarrollar
ia Planeacion Estratégica de Mercadeo, asi como dirigir los departamentos y
areas de publicidad, promociones, investigacion de mercados, desarrollo de
nuevos productos, servicio al cliente, relaciones publicas, relaciones
corporativas y entrenamiento de personal. Las marcas comercializadas fueron:
Mariboro, Diplomat, Baronet, L&m, Chesterfield, asi como cervezas Miller y
productos alimenticios General Foods (en su introduccion). 1985-1991,

B Ejecutivo y después Director de Cuentas en McCann Erickson El Salvador
manejando las cuentas de: Tabacalera de El Salvador, Laboratorios Miles
(BAYER), ESSO Estandar Oil, Coca-Cola Co., 1982-1985

EXPERIENCIA DOCENTE

® Profesor en la Universidad Dr. José Matias Delgado y en el Instituto Superior de
Mercadeo y Ventas, impartiendo las siguientes asignaturas: Publicidad | y I,
Técnicas de Investigacion Social, Analisis del Consumidor y Desarrollo de
Productos Nuevos. 1982-1986

® Capacitacion de Diferentes y variados Cursos, Seminarios, Congresos vy
Convenciones a nivel nacional e internacional.

B Asociaciones: Director de A.S.A.P. (Asociacidn Salvadorefia de Agencias de
Publicidad), Director de A.S.P.M. (Asociacién Salvadorefia de Profesionales en
Mercadeo), Director de Fundacion San Pablo, Socio del Circulo Deportivo
Internacional.
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

Educacion:

Educacién Superior:

Institucion de Ensefianza: Instituto Tecnoldgico y de Estudios
Superiores Monterrey, Nuevo Leén México

Fechas de Asistencia: 1977 - 1981

Tituio Obtenido: Licenciado en Mercadotecnia.

Experiencia Laboral:

Fecha: Nombre de la Organizacion Cargo

De 1997 ala Maxima Publicidad S.A. de C.V. Presidente

Fecha El Salvador

De 1992 21997  McCann Erickson El Salvador Presidente y
Gerente General

De 1985 a 1991  Tabacalera de E! Salvador/ Director de Mercadeo

Phillip Morris International y Ventas

De 1982 a 1985  McCann Erickson E! Salvador Director y Ejecutivo de

Cuentas

Experiencia docente:

De 1982 a 1986  Universidad Dr. José Matias Delgado
Instituto Superior de Mercadeo y Ventas
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MAXIMA PUBLICIDAD

FILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

CURRICULUM VITAE

Cargo Propuesto: CREATIVO PRODUCTOR

Nombre de la Firma: MAXIMA CX NAZCA SAATCHI & SAATCHI
Nombre del individuo: GERMAN DANILO MORENO MURILLO
Profesion:

Afios de trabajo en la Firma: 16 ANOS Nacionalidad: ||| | NG
Asociaciones profesionales a las que pertenece: Asociacion Satadorefia de
Profesionales en Mercadeo ASPM.

Detalle de las tareas asignadas:
Creacion y conceptualizacion de Campafias Publicitarias.

Calificaciones principales:

Vicepresidente Creativo, con amplia expsiigncia zn creatividad, elaboracién y
conceptualizacion de Camparias Publicitaiias con especialidad en Instituciones
Gubernamentales y de indole social, de pegamentos, aseguradoras, productos
alimenticios, almacenes por depariananto, lubricantes, automotores, ropa,
agricolas, de la Loteria Naciona: . Lotin, electrodomésticos, especies y sopas,
ropa interior femenina, y otros, asi como produccion de cufas publicitarias para
radio y comerciales de televicidr™y cine, Ejecutivo de Cuentas, Catedratico
Universitario y Asesor de Te<ispaia grado de Licenciaturas.

Capacitaciones:

»  Séptimo,“ectaro y noveno Simposium Internacional de Mercadotecnia,
impartido por e Instituto Tecnoldgico de Estudios Superiores de Monterrey.
1983-1985.

" Seminario sobre Medios Masivos de Comunicacion Social, impartido por la
Universidad Centroamericana “José Simeodn Cafias”, UCA 1985.

*» Seminario de Creatividad y Redaccion de Mensajes Publicitarios, impartido
por FEPADE, San Salvador 1993.

x  Seminario de lluminacion y Produccion de Televisién, impartido por
CINESPOT, San Salvador 1988.

= Seminario de Produccion de Audiovisuales, impartido por Omnivideo 1983,

=  Seminario intensivo sobre Medios Masivos de Comunicacion Social,

_-Universidad Centroamericana “José Simeon Cafias”, UCA
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MAXIMA PUBLICIDAD

FILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

»  Seminario Reingenieria de los Procesos, impartido por el Dr. Raymond
Manganelli, San Salvador 1995.

» Diplomado en Finanzas impartido en FEPADE ANO 2000

= Seminario de Presentaciones de Allo Impacto de Dale Carnegie, San
Salvador 2000.

= Diserio y redaccion diversos materiales impresos MINED

= Disefio Y redaccion de Documento Desafios de La Educacion en el nuevo

milenio
Responsabilidades Trabajos Anteriores pertinentes:

m Creacion y Conceptualizacion de piezas publicitarias para la LOTERIA

m NACIONAL DE BENEFICENCIA , en el lanzamiento de LOTIN 1887.

m Creacion y Conceptualizacién de piezas publicitarias para campafia de
Recoleccion de Impuestos, del MINISTERIO DE HACIENDA 1988.

B Creacion y Conceptualizacién de la Campana de CEL, proyecto, Ahorro de
Energia, 1990.

B Creacién y Conceptualizacidon y Visualizacion creativa de Campafia Vacacional
de la Caja Mutual de los Empleados de! Ministerio de Educacion, 1991.

B Creacion y Conceptualizacidn de la campafa publicitaria de Movimiento
Auténtico Cristiano, 1991,

B Creacion y Conceptualizacion de la campafia publicitaria para valorizacién de la
Educacién. En enero, febrero y marzo 1992,

B Creacion y Disefio de Calendarios escolares de 1993 al 1997 del Ministerio de
Educacion.

B Creacién y Disefio de Brochure para el Ministerio de Agricultura y Ganaderia,
Proyecto CAB - julio 1994.

B Creacion y Conceptualizacion de la campafia de imagen de CONCULTURA,
1994.

B Creacién y Disefio de Vallas para el proyecto Convenio Antiaftoso Bilateral,
CAB, del MAG — 1994

Creacién y Conceptualizacion de las campanias para las doce Convocatorias
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AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

del nivel Basico de la ANSP. - Enero a Diciembre de 1995,

# Conceptualizacion creativa de camparias dei MINISTERIO DE EDUCACION,
LOGROS 1y Il - marzo - agosto 1995,

@ Creacion del suplemento del I} Aniversario de la ANSP, - Septiembre 19385.

@ Disefio de tres afiches para la ANSP, 1995-2003.

# Creacion y Diserno de publicidad exterior; Vallas, paradas de buses para la
ANSP, 19986.

B Creacion y Disefic de Campafias para el Ministerio de Educacion “4 Ejes de la
Reforma Educativa’. Enero a marzo de 1996.

B Creacion y Visualizacion de Suplemento Ley de la Carrera Docente. Septiembre
1996-2003

B Creacion y Visualizacién de Suplemento Caja Mutual de los Empleados del
Ministerio de Educacion. Noviembre 1996

B Creacion, Diserio y produccion de las doce campafas de mofivacion al ingreso
de la ANSP para el afio 1996

#@ Creacion y diseflo de campafas para Ministerio de Educacion, Reforma
Educativa. Marzo 1997

B Creacion y disefio de Suplemento Ley General de Educacion. Abril 1997

B Creacion y Conceptualizacion de campana para Ley General de Educacion
Ministerio de Educacién. Abril 1997

@ Creativo y Productor de campafia de afiliacion para maestros y administrativos,
Caja Mutual enero-febrero 1997

B Creativo y Productor campaiia mes del Maestro, Caja Mutual junio 1897

B Creativo y Productor campafia informativa. Ley General de Educacion.
Mintisterio de Educacién mayo-junio 1897

B Creativo y Productor campana Premio Presidencial Banco Mundial EDUCO,
Ministerio de Educacion julio 1997

# Creativo de campaia informativa para la PAES, Ministerio de Educacion sept-
oct. 1997
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AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

B Creativo y Productor campafia intercambio de semilla mejorada, Ministerio de
Agricuitura y Ganaderia oct. 1997.

@ Creativo y Productor de camparfias para Valores. Identidad y Solidaridad,
Ministerio de Educacién oct. 1997.

B Creativo y Productor de Estrategia y conceptos publicitarios para 12
convocatorias para aspirantes a Nivel Basico de la Academia Nacional de
Seguridad Publica enero-dic. 1998.

B Creativo y Productor de campaias de Afiliaciéon a los Seguros de Vida y por
Sepelio, Caja Mutual enero-dic. 1998.

B Creativo y Productor de campafa Afio de los Valores, Ministerio de Educacion
enero-mar 1998,

B Creativo y Productor de campafa Institucional, SIGET abril 1998.

B Creativo y Productor de campafia Venta de Frecuencias a Nivel
Centroamericano, SIGET abril- dic. 1998

B Creativo y Productor de campafia de Logros version: “Cambio”, Ministerio de
Educacion abril 1998

B Creativo y Productor de campaia PAES, Ministerio de Educacién septiembre
1998.

B Creativo y Productor de campaia institucional de ISDEMU, nov.-dic. 1998,

8 Disefio de textos y disefio grafico de Memoria de Labores ISDEMU 1998

B Creativo y Productor de camparia de Logros, Ministerio de Agricultura y
Ganaderia enero-febrero 1999.

B Creativo y Productor de camparia para cinco Convocatorias del Nivel Basico,
Academia Nacional de Seguridad Publica enero a ia fecha.

# Crealivo y Productor de campara Nivel Ejecutivo, Academia Nacional de
Seguridad Publica enero-mayo 1999.

B Creativo y Productor de campafa Informativa, SIGET enero-marzo 1999.

B8 Creativo y Productor de campafia “Consejos al Usuario”, SIGET abril-mayo
1999.

l W .)\,f%m
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AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

B Creativo y Productor de campafia Teléfono Amigo de la Familia Santa Ana,
{SDEMU febrero 1999.

B Creativo y Productor de campafia Teléfono Amigo de la Familia San Miguel,
ISDEMU mayo 1999.

B Creativo y Productor de campafia Logros Institucional, Caja Mutual mayo 19989,

Creativo y Productor de camparia Logros Instifucional, Academia Nacional de
Seguridad Publica mayo 1999,

B Creativo y Productor de campafia Aumento Monto Seguro Opcional, Caja
Mutual junio 19989,

B Creativo y Productor de campafia para el Maestro, Ministerio de Educacion
junio 1999,

# Disefio y redaccion de documentos impresos Caja Mutual.

B Creativo y productor de Estrategia de Campafa Institucional radio y prensa
TIDECA, 2000

# Creativo y productor de Estrategia de Campaiia Promocional prensa, SIPROSE
2000

B Creativo y productor de Estrategia de Campanfia Institucional mufiecas Roxana,
Lanzamiento Mufieca Pequis, prensa TACOPLAST -2000

B Creativo y productor de Estrategia de Campafia Institucional, ALIMENTOS
PRACTICOS - 2000

B Creativo y productor de Estrategia de Campafia Institucional y de Lanzamiento
GENERAL DE EQUIPOS - 2000 -2001

B Creativo y productor de Estrategia de Campafia Institucional Ocasiones del
Ledn, GENERAL AUTOMOTRIZ — 2000 -2001

B Creativo y productor de Estrategia de Campaha Institucional OE| — 2000 - 2002

B Creativo y productor de Estrategia de Campafia Institucional Agencias Navieras
~ 2000

B Creativo y productor de Estrategia de Camparia de Mantenimiento SAUDER -
2000
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AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

Creativo y productor de Estrategia de Campafia Institucional, FUNDACION
HERMANO PEDRO — 2000

Creativo y productor de Estrategia de Camparia Institucional BODESA — 2000 -
2001

Creativo y productor de Estrategia de Camparia Institucional APREMAT — 2000
-2002

Creativo y productor de Estrategia de Campaia Institucional, UNIVERSAL DE
CAFE — 2000

Creativo y productor de Estrategia de Campafias Promocionales, PROCESOS
LACTEOS - 2000 -2002

Creativo y productor de Estrategia de Camparia Usados Confiables GENERAL
DE VEHIGULOS — 2000.

Creativo y productor de Estrategia de Campafa Sista Tapa Gotera, TANGIT,
radio y prensa, HENKEL DE EL SALVADOR, 2000 - 2002

Creativo y productor de Estrategia de Campafia Proselitista PCN — 2000
Creativo y productor de Estrategia de Campara Imagen, prensa MINISTERIO
DE DEFENSA - 2000

Creativo y productor de Estrategia de Campaiia institucional y nuevo ingreso
UNSSA —2000

Creativo y productor de Estrategia de Campafia Institucional Oficinas
Productivas — 2000 - 2001

Creativo y productor de Estrategia de Campafia Institucional y documental
NEWCOM - 2000

Creativo y productor de Estrategia de Campafia Institucional Nuevo Ingreso,
radio prensa y television UNIVO — 2000 - 2001

Creativo y productor de Estrategia de Campara de Lanzamiento HELADOS

SARITA — 2000
Creativo y productor de Estrategia de Campafia Institucional INVERSIONES
REMOR — 2000 -2002

s
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MAXIMA PUBLICIDAD

FILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCH!

B Creativo y productor de Estrategia de Campafia Institucional, de
Concientizacion Social y Campafia para las difrentes lineas de servicio ITCA —
2000

B Creativo y productor de Esirategia de Campana DE Lanzamiento de Dofa
Mary — MALHER — 2000

B Creativo y productor de Estrategia de Campana Institucional vy de
Concientizacion Social FEPADE 2000

E Creativo y productor de Estrategia de Campaiia Promocional para Aceite Orisol,
Jabon Mr. Max y Salsitas Campo fresco, LA FABRIL DE ACEITES 2000 - 2002

B Creativo y productor de Estrategia de Camparias Promocionales para diferentes
marcas LIZA, S.A. - 2000 - 2003

B Creativo y productor de Estrategia de Campafia Promocional e Institucional
SERVICIOS DE ALIMENTOS - 2000 -2003

B Creativo y Productor de campana para c¢inco Convocatorias del Nivel Basico,
Academia Nacional de Seguridad Publica 2000 -2003

B Creativo y productor de Estrategia de Campafia Promocional e Institucional
para Restaurantes Mr. Donut y NASH — 2000 - 2002

B Creativo y Productor de campahas Ministerio de Educacion junio 2000. - 2003

B Creativo y Productor de campafias de Afiliacion y Aumento Monto Seguro
Opcional, Caja Mutual 2000

B Creativo y Productor de Campafa Motivacion de Reconstruccion Post
Terremoto, Ministerio de Educacion 2001

H Creativo y Productor de Campafia Brigadas de Emergencia Escolar del
Ministerio de Educacion 2001.

# Creativo y Productor de Campafa Institucional 14 Agencias Departamentales
de la Caja Mutual 2001.

B Creativo y Productor de Camparna Empoderamiento Ministerio de Educacion
2001.

B Creativo y Productor de Campafia Interna para el Ministerio de Educacion 2001.

MAKIA 2
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU /NAZCA SAATCHI & SAATCHI

B Creativo y Productor de Campafia Reafiliacion del IPSFA 2001 - 2002

B Creativo y Productor de estrategia de comunicacion para cuenta internacional
Glaxo Smithkline 2001 - 2003

# Creativo y Productor de estrategia de comunicacién para cuenta internacional
Durman Esquivel 2001

8 Creativo y Productor de estrategia de comunicacion para cuenta internacional
Samboro 2001

® Creativo y productor de Estrategia de Campafias Promocionales y de Imagen
prensa, SILUET CENTER. 2001-2003

B Creativo y productor de Estrategia de Campafia imagen HEWLETT PACKARD
2001-2003 '

B Creativo y productor de Estrategia de Campafia Institucional JOSE
CARTELLONE CONSTRUCTORES 2001

B Creativo y productor de Estrategia de Campafa Promocionales y de imagen
Prensa SLIM CENTER 2001-2003

B Creativo y productor de Estrategia de Campafia Promocional y de Imagen
PERRI ELLIS. 2001 -2002

B Creativo y productor de Estrategia de Campafia Institucional, y de Logros
FONAVIPQ 2001 -2002

® Creativo y productor de Estrategia de Campana Institucional INCAE 2001-2002

@ Creativo y productor de Estrategia de Campana Institucional PRODICA 2001

Creativo y productor de Estrategia de Campafa Promocional y de Imagen
prensa, PEVONIA FACIAL 2001-2003

B Creativo y productor de Estrategia de Campafia Institucional Microcréditos
BANCO DE FOMENTO AGROPECUARIO 2001-2003

B Creativo y producior de Estrategia de Campafia Imagen y Promocional
PAYLESS SHOESOURCE 2001-2003 |

B Creativo y productor de Estrategia de Camparia Promocionales MAGGI 2001-
2003

AAVILL
I
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FILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

B Disefo de textos Memoria de Labores Fundaeduca

B Redaccion de texto y disefic de programa en audio de Cassette y video de
Escuelas para Padres de educacion inicial 2002.

B Redaccion de texto y disefio grafico de Rotafolios, Guiones para video y Audio
de educacion Acelerada y Aulas Alternativas. 2002

Redaccioén de textos y disefio grafico de documento base de educacion
Acelerada 2002

B Creativo y productor de Estrategia de Campafia Institucional RIVIANA DE
CENTROAMERICA, 2002 — 2003

B Creativo y productor de Estrategia de Campafia Mantenimiento SABORES
COSCO 2002-2003

B Creativo y productor de Estrategia de Campana Institucional ACADEMIA
NACIONAL DE SEGURIDAD PUBLICA..1999 — 2003

B Creativo y productor de Esfrategia de Campafa Institucional COMITE
OLIMPICO DE EL SALVADOR. 2003 a fa fecha.

Educacién

Educacion Superior:
Institucion de Ensefianza: Instituto Tecnoldgico y de Estudios
Superiores Monterrey, Nuevo Ledn México.

( ITESM)

Fechas de Asistencia; 1981- 1985
Titulo Obtenido: Licenciado en Mercadotecnia
( ITESM)

Instituto Tecnolégico y de Estudios
Superiores, Nuevo Ledn México.

Estudios Especializados:
Institucion de Ensefnanza

Fecha de Asistencia: 1983-1985

Titulo Obtenido: Diplomado en Turismo

Fecha de Asistencia: 2002

Titulo Obtenido: Dipomado en Finanzas (FEPADE)

La Compapia de las Ideas ok g3 0y 4

RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V,, 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, 5. 5., EL SALVADOR
TELS.: 298-9090, FAX: 29§-1459, www.maximapublicidad.com e-mail: info@maximapublicidad.com

-
-

[y




000326

MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAATCHI & SAATCHI

Experiencia Laboral:

Fecha: Nombre de la Organizacion Cargo

1988 a la Maxima Publicidad S.A. de C.V. Vicepresidente

Fecha El Salvador. Creativo

1986 a IPC J Walter Thompson Ejecutivo de

1988 Ei Salvador. Cuentas

1989 g Universidad Nueva San Salvador Catedratico

1995 El Salvador

2000 Universidad Nueva San Salvador Decano de la
Facultad d
Ciencias

Humanidades_

2000 Universidad Nueva San Salvador Asesor y Jurado
de Tesis.

Idiomas:
Espaiiol Excelente
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CURRICULUM VITAE

Cargo Propuesto: DIRECTORA DE CUENTAS
Nombre de la Firma: MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU NAZCA SAATCHI & SAATCHI
Nombre del individuo: ASTRID LISSETTE MORENO MURILLO DE BURGOS
Profesion

Afios de trabajo en la Firma: 15 ANOS Nacionalidad: ||| GGG

Asociaciones Profesionales a las que pertenece: Asociacién Salvadorefia de
Profesionales en Mercadeo. ASPM

Detalies de las tareas asignadas: Dirigir y supervisan, el manejo e
implementacion de Desarrollo de Campafias Publicitarias, .asifcamo atencion y
asesoria directa al cliente. :

Calificaciones Principales:

Experiencia:

Directora Ejecutiva y Gerente de Proyectos wSpecializada en direccion, atencion y
asesoria a Instituciones Gubernamentales "y de Servicio Social, asi como
Financieras, Educativas, Comessiales,  Constructoras, Radiodifusoras,
Alimenticios, Medicamentos, Transgdstes, Agricolas, etc.

Directora de Medios encargadaa, do pliines de inversion, andlisis de presupuestos,
control de compras en mediss, wanejo de monitoreo, reportes de competencia,
relaciones y negociacionsgrcol Ins medios de comunicacion.

Directora de produccion.re.nonsable de realizacion de comerciales para television,
cufias de radios, produscion de fotografias, supervisidon de materiales impresos,
produccion de Jingles Faiicitarios.

Capacitaciones:

=  Seminario de Presentaciones de Alto Impacte de Dale Camegie, 2000

= Seminario de Comunicacion de Masas, Universidad “Dr. José Matias
Delgado”, 1989,

= Seminario intensivo sobre Medios Masivos de Comunicacion Social,
Universidad Centroamericana “José Simeoén Cafias” UCA 1930

= Seminario intensivo sobre Medios Masivos de Comunicacion Social,
Universidad “Dr. José Matias Delgado”, 1991

»  Seminario de Enfoque Psicoldgico — Humanista de la Comunicacion,
Universidad “Dr. José Matias Delgado®, 1987
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= Seminario de Produccién Audiovisual — Omnivideo

= Seminario “Las 22 leyes del Marketing”, impartido por el Conferencista Al
Ries - CONTACTO, S.A. de C.V. 1993

= Seminario Reingenieria de los Procesos, impartido por el Dr. Raymond
Manganelli— CONTACTO S.A. de C.V,, 1994

»  Mercadeo de Alto Impacto, Universidad Catdlica de Chile, arfio 2003

Responsabilidades Trabajos anteriores pertinentes:

Direccién y Supervision de Camparias Institucionales para el Banco de Fomento
Agropecuario, en el afio de 1986

Direccion y Supervision y seguimiento de piezas publicitarias para el proyecto
de ahorro de energia de la Comisién Ejecutiva Hidroeléctrica del Rio Lempa,
1988

Direccidbn y Supervision y seguimiento de piezas publicitarias para
PRONALDEX, proyectos, tendencias de medicamentos no autorizados por el
Ministerio de Salud, 1989

Direccién, Supervisidn y seguimiento de piezas pubilicitarias de CEL. Proyecto:
Ahorro de energia, 1990.

Direccién y Supervision directa en la Camparia Vacacional de la Caja Mutual de
los Empleados del MINED, 1991

Direccion y Supervision genéral en campanas de caracter institucional de Caja
Mutual de los Empleados del Ministeric de Educacion, especificamente en las
campanas: Afiliacion y Vacacional durante los 12 meses del afo 1992

Direccion y Supervision total en la creacidn, desarrollo y difusion de la
campanfa: Valorizacidbn de la Educacidén, para el Ministerio de Educacion,
durante los meses de enero a marzo de 1992

Direccion, Supervision y Seguimiento en el desarrolio y difusion de piezas
publicitarias para CONCULTURA, 1993,

Direccion y Supervisién en el desarrollo de la campana institucional de

afiliacion, dirigida al sector educativo, pablico y privado de la Caja Mutual de los
empleados del MINED, 1994

TELS.: 295-2090, FAX: 298-1459, wwiw.maximapublicidadcom e-mail: info@maximapublicidad.com
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

B Direccion y supervision de campafias de la Caja Mutual de los Empleados del
Ministerio de Educacién sobre: [a afiliacion de ios maestros publicos, privados
administrativos del sector educacion a dicha institucion. Periodo de enero a
Octubre de 1995.

B Direccidn y supervision general en la creacion, desarrollo y difusion de las
campafias Logros | y |l, del Ministeric de Educacion, marzo a agosto de 1995.

@ Direccidn, Supervisidn y Coordinacion de la Campafia Vacacional para la Caja
Mutual de los Empleados del Ministerio de Educacion. Periodo noviembre a
diciembre de 1995.

B Direccion y Supervision General de la campana para el Ministerio de Educacion
sobre los 4 ejes fundamentales: Cobertura, Calidad, Modernizacion y Formacion
en valores de la reforma Educativa, desarroliada en los meses de enero a
marzo y octubre de 1996.

B Direccion y Supervision en la elaboracién del documental y la camparia
publicitaria acerca de la nueva coleccion de libros educativos CIPOTES,
realizada de junio a septiembre de1996

B Direccion y Supervision en la elaboraciéon del documental y la campafa
publicitaria, sobre los Consejos Directivos Escolares. La cual comprendio ios

meses: octubre 1996, enero 1997.

Direccion, Supervision y seguimiento de campafia para el Ministerio de
Educacién, basada en &l incentive a Matricula Escolar. De noviembre a
diciembre de 1996.

B Direccién y Supervision de Suplemento Caja Mutual de los Empleados del
Ministerio de Educacion. Noviembre 1996.

Direccion, Supervision y seguimiento en la elaboracion de campaiia informativa
para la PAES, Periodo septiembre a octubre de1997

Direccidn y Supervision de doce campafas de motivacién al ingreso de la
ANSP para ¢l afio 1996.

Direccién y supervisién de campafias para Ministerio de Educacion, Reforma
Educativa. Marzo 1997.
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Direccién y Supervision y seguimiento en elaboracién de Suplemento Ley
General de Educacién. Abril 1997.

Incidencia directa en elaboracién de campafa para Ley General de Educacion
Ministerio de Educacion. Abrit 1997.

Direccion y Supervision de campafna de afiliacion para maestros vy
administrativos, Caja Mutual Enero - Febrero 1897.

Direccién y Supervision y seguimiento de campafia mes del Maestro, Caja
Mutual junio 1997,

Direccidn y supervision campanfa informativa. Ley General de Educacion.
Ministerio de Educacion mayo-junio 1997.

Direccion y supervision campafia Premio Presidencial Banco Mundial EDUCO,
Ministerio de Educacion julio 1997

Direccidn y supervision de campana Informativa para la PAES, Ministerio de
Educacion sept. - oct. 1997

Direccidn y supervision de campafia intercambio de semiila mejorada, Ministerio
de Agricultura y Ganaderia oct. 1997,

Direccién y supervision de campanas para Valores: Identidad y Solidaridad,
Ministeric de Educacién oct. 1997.

Direccion y supervision de Esfrategia y conceptos publicitarios para 12
convocatorias para aspirantes a Nivel Basico de la Academia Nacional de
Seguridad Publica Enero - Diciembre 1988.

Direccidn y supervision de campanas de Afiliacion a los Seguros de Vida y por
Sepelio, Caja Mutual enero - diciembre 1998.

Direccidon y supervision de campana Afc de los Valores, Ministerio de
Educacion Enero - Marzo 1998.

Direccidn y supervisién de campafia Institucional, SIGET abril 1998.

Direccidbn y supervision de campafia Venta de Frecuencias a Nivel
Centroamericano, SIGET abril- dic. 1998
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B Direccion y supervisién de camparia de Logros version: “Cambio”, Ministerio de
Educacidn abril 1998

®@ Direccion y supervisién de campafia PAES del Ministerio de Educacion, sept.
1998.

Direccion y supervision de campafa Institucional de ISDEMU, nov. - dic. 1998.

B Direccién vy supervisién de campaia de Logros, Ministerio de Agricultura y
(Ganaderia enero - febrero 1999.

B Direccion y supervision de camparia para cinco Convocatorias del Nivel Basico,
Academia Nacional de Seguridad Publica enero a la fecha.

B Direccidn y supervision de campafia Nivel Ejecutivo, Academia Nacional de
Seguridad Pdblica enero - mayo 1999,

B Direccion y supervision de campafa Informativa, SIGET enero-marzo 1999,

B Direccidon y supervisién de campafia “Consejos al Usuario®, SIGET abrit - mayo
1999,

B Direccion y supervision de campaiia Teléfono Amigo de la Familia Santa Ana,
ISDEMU febrero 1999.

B Direccion y supervision de campafa Teléfono Amigo de la Familia San Miguel,
ISDEMU mayo 1999,

B Direccion y supervision de campana Logros institucional, Caja Mutual mayo
1999,

B Direccion y supervision de campafia Logros Institucional, Academia Nacional de
Seguridad Pdblica mayo 1999,

Direccidn y supervision de camparia Aumento Monto Seguro Opcional, Caja
Mutual junio 1998.

Direccion y supervisién de campafia para el Maestro, Ministerio de Educacion
junio 1999.
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Direccion y supervision de campafia para el Fortalecimiento de la Justicia y de
ia Cultura Constitucional, Corte Suprema de Justicia, octubre 1999.

Direccion y supervision de camparna de Noveno Aniversario de la Caja Mutual
de los Empleados del Ministerio de Educacion, noviembre de1999,

Direccion y supervision e Insercion en Medios de Campaiia de Diversidad de
l.ineas Corporativas e Institucionales. FEPADE/ITCA 1999

Direccién y supervision de campafia Institucional de la Caja Mutual de los
Empleados del Ministerio de Educacion. 2000.

Direccion y supervision de campana Institucional de la Universidad de Oriente
UNIVO, 2000.

Direccion y supervision e insercién en medios de campaia institucional del
Incentivo Salarial de la Ruralidad del Ministerio de Educacion. 2000

Direccion y supervision e insercién en medios de campafia institucional del
Proyecto Educacion Acelerada del Ministerio de Educacion. 2000

Direccién y supervision e insercion en medios de campafia institucional de la
Academia Nacional de Seguridad Publica. 2000

Direccidn y supervisidn e insercion en Medios de Campafia Diversidad de
Lineas Corporativas e Institucional. FEPADEATCA. 2000

Direccidn y supervision e insercion en Medios de Campafia de Aniversario de la
Caja Mutuai 2000.

Direccion y supervision e insercion en Medios de Campafia Motivacion de
Reconstruccion Post Terremoto, Ministerio de Educacion 2001.

Direccion y supervision e insercion en Medios de Suplemento Especial de
Reacciones Psicolégicas en caso de Desastres del Ministerio de Educacion
2001.

Direccién y supervisidon de Campaia Brigadas de Emergencia Escolar del
Ministerio de Educacion 2001.

Direccién y supervisién e insercidon en Medios de Campafia Institucional 14
Agencias Departamentales de la Caja Mutual 2001.
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Direccion y supervision e insercion en Medios de Campafia Empoderamiento
Ministerio de Educacion 2001.

Direccion y supervision e insercidn en medios de Campafa Interna para el
Ministerio de Educacion 2001.

Direccion y supervision e insercion en medios Campapa Interna para el
Ministerio de Educacion 2001.

Direccion y superVisic’:n e insercion en medios de Camparia Reafiliacion del
[PSFA 2001 - 2002

Direccion y supervision e insercion en medios de esfrategia de comunicacion
para cuenta internacional Glaxo Smithkline 2001 - 2003

Direccion y supervision e insercién en medios de estrategia de comunicacion
para cuenta internacional Durman Esquivel 2001

Direccidn y supervision e insercidn en medios de estrategia de comunicacion
para cuenta internacional Samboro 2001

Direccion y supervisién e insercion en medios de Estrategia de Camparfia
Institucionat radio y prensa TIDECA, 2000

Direccidn y supervisién e insercion en medios de Estrategia de Campafa
Promocional prensa, SIPROSE 2000

Direccion y supervision e insercion en medios de Estrategia de Campafia
Institucional mufecas Roxana, Lanzamiento Mufieca Pequis, prensa
TACOPLAST -2000

Direccién y supervision e insercion en medios de Estraiegia de Camparia
Institucional, ALIMENTOS PRACTICOS - 2000

Direccion y supervision e insercién en medios de Estrategia de Campana
Institucional y de Lanzamiento GENERAL DE EQUIPOS - 2000 -2001

Direccion y supervision e insercion en medios de Estrategia Campafa
Institucional Ocasiones del Ledn, GENERAL AUTOMOTRIZ ~ 2000 -2001
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Direccién y supervision e insercion en medios de Esfrategia de Camparia
Institucional OEI — 2000 - 2002

Direccion y supervision e insercion en medios de Esirategia Campana
institucional Agencias Navieras — 2000

Direccién y supervisidn e insercion en medios de Estrategia Camparia de
Mantenimienio SAUDER - 2000

Direccion y supervision e insercion en medios de Estrategia Campana
Institucional, FUNDACION HERMANO PEDRO - 2000

Direccidbn y supervision e insercidbn en medios de Estrategia Campafna
Institucional BODESA — 2000 - 2001

Direccidbn y supervisibn e inserciébn en medios de Estrategia Camparfia
Institucional APREMAT — 2000 -2002

Direccion y supervision e insercion en medios de Estrategia Camparia
institucional, UNIVERSAL DE CAFE - 2000

Direccién y supervision e insercion en medios de Estrategia Campanas
Promocionales, PROCESQOS LACTEOS — 2000 -2002

Direccion y supervision e insercion en medios de Estrategia Campana Usados
Confiables GENERAL DE VEHICULOS - 2000.

Direccién y supervision e insercién en medios de Estrategia de Campaia Sista
Tapa Gotera, TANGIT, radio y prensa, HENKEL DE EL SALVADOR, 2000 -
2002

Direccion y supervision e insercién en medios de Estrategia de Campana
Proselitista PCN — 2000

Direccion y supervision e insercion en medios de Estrategia de Campafia
imagen, prensa MINISTERIO DE DEFENSA — 2000

Direccion y supervisidn e insercion en medios de Estrategia de Campana
institucional y nuevo ingreso UNSSA —2000

Direccion y supervisidbn e insercibn en medios de Estrategia de Campana
Institucional Oficinas Productivas — 2000 - 2001

TELS,: 298-9080, FAX: 298-1459, www.maximapublicidad.com e-mail: info@maximapublicidad.com
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Direccion y supervisiéon e insercion en medios de Estrategia de Campaia
Institucional y documentai NEWCOM - 2000

Direccion y supervision e insercion en medios de Estrategia de Campafia
Institucional Nuevo Ingreso, radio prensa y televisién UNIVO - 2000 - 2001

Direccién y supervision e insercion en medios de Estrategia de Campana de
Lanzamiento HELADOS SARITA — 2000

Direccién y supervision e insercion en medios de Estrategla de Campafia
Institucional INVERSIONES REMOR - 2000 -2002

Direccidn y supervisién e insercion en medios de Estrategia de Campana
Institucional, de Concientizacion Social y Campafia para las difrentes lineas de
servicio ITCA 2000

Direccion y supervision e insercidn en medios de Estrategia de Campaia de
Lanzamiento de Dofia Mary — MALHER — 2000

Direccion y supervision e insercién en medios de Estrategia de Campafia
institucional y de Concientizacién Social FEPADE 2000

Direccidon y supervision e insercidon en medios de Estrategia de Campana
Promocionales para Aceite Orisol, Jabdn Mr. Max y Salsitas Campo fresco, LA
FABRIL DE ACEITES 2000 - 2002

Direccidn y supervision e inserciébn en medios de Estrategia de Campafias
Promocionales para diferentes marcas LIZA, S.A. - 2000 - 2003

Direccion y supervisién e insercion en medios de Estrategia de Campana
Promocional e Institucional SERVICIOS DE ALIMENTOS — 2000 -2003

Direccién y supervision e insercidn en medios de Estrategia de Campania
Promocional e Institucional para Restaurantes Mr. Donut y NASH — 2000 - 2002

Direccién y supervision € insercidon en medios de Estrategia de Campafias
Promocionales y de Imagen prensa, SILUET CENTER. 2001-2003

Direccidon y supervisién e insercion en medios de Estrategia de Campana
imagen HEWLETT PACKARD 2001-2003
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Direccidén y supervision e insercidon en medios de Estrategia de Campafa
Institucional JOSE CARTELLONE CONSTRUCTORES 2001

Direccién y supervisidon e insercién en medios de Estrategia de Camparia
Promocionales y de Imagen Prensa SLIM CENTER 2001-2003

Direccion y supervision e insercion en medios de Estrategia de Campaia
Promocional y de iImagen PERRI ELLIS. 2001 -2002

Direccidén y supervision e insercion en medios de Estrategia de Campana
Institucional, y de Logros FONAVIPQO 2001 -2002

Direccion y supervision e insercion en medios de Estrategia de Campaia
Institucional INCAE 2001-2002

Direccion y supervision e insercion en medios de Estrategia de Campafia
Institucional PRODICA 2001

Direccion y supervision e insercion en medios de Estrategia de Campafa
Promocional y de Imagen prensa, PEVONIA FACIAL 2001-2003

Direccion y supervision e insercién en medios de Estrategia de Camparia
Institucional Microcréditos BANCO DE FOMENTO AGROPECUARIO 2001-
2003

Direccion y supervision e insercion en medios de Estrategia de Campana
imagen y Promocional PAYLESS SHOESOURCE 2001-2003

Direccion y supervision e insercién en medios de Estrategia de Campania
Promocionales MAGGI 2001- 2003

Direccion y supervision e insercion en medios de Estrategia de Campafia
Institucional RIVIANA DE CENTROAMERICA, 2002 - 2003

Direccidn y supervisidn e insercidn en medios de Estrategia de Camparia
Mantenimiento SABORES COSCO 2002-2003
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Educacion:

Educacion Superior:

¢ Institucién de Ensenanza: Universidad Nueva San Salvador

¢ [echas de Asistencia: 1988 — 1993

e Titulo Obtenido: Licenciada en Publicidad y Relaciones
Pdblicas

Estudios Especializados:

o Institucion de Enseflanza: Fundacién Empresarial para el
Desarrolio Educativo (FEPADE)

¢ Fecha de asistencia: 1994

o Titulo obtenido: Diplomada en Mercadeo

Experiencia Laboral:

Fecha: Nombre de las Organizacidon Cargo
De 1988 ala Maxima Publicidad, S.Ade C.V. Vicepresidenta
Fecha El Salvador. Ejecutiva & Medios.
En 1987 Munés Publicidad, S.A. de C.V. Ejecutiva de Cuentas
El Salvador
De 1986 a Munés Publicidad, S.A. de C.V. Directora Produccion
1987 El Salvador.
De 1983 a Banco Cuscatian Secretaria Il
1986 El Salvador
O 93
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CURRICULO VITAE

Cargo Propuesto: DIRECTORA CREATIVA
Nombre de la Firma: MAXIMA CX NAZCA SAATCHI & SAATCHI
Nombre del Individuo: MARIA EUGENIA DELGADILLO DE PINEDA

Profesion
Afios de experiencia en publicidad: 18 ANOS Nacionalidad:

Detalles de las tareas asignadas: Crear, desarrollar y disefar conceptos de
Campanas Publicitarias, asi como desarrollo de Estrategias de,Comunicacion, y
supervision de Disefo.

Calificaciones Principales:

Experiencia:

Directora Creativa, especializada en direczidn, creacidon, desarrollo y disefic de
estrategias de Comunicacion y Concepos Pubhcnar:os a Instituciones
Gubernamentales y de Servicio Sdcial asi como Educativas, Comerciales,
Constructoras, Radiodifusoras, .=Alisenticios, Medicamentos, Transportes,
Agricolas, efc.

Copy Writer, encargada de. ausaitollo de textos y conceptos de camparias
publicitarias, nacionales ¥ ‘zagionales, de productos de consumo del hogar,
Accesorios, Electrodomést cosinstituciones Financieras, Gasolineras, etc.

Capacitaciones:

= Seminario de Fresentaciones de Alio Impacto de Dale Carnegie, 2000

* Seminario de Ortografia, Asociacion de Secretarias de El Salvador.

®  Seminario de Actualizacién de la Real Academia. ASI

= Seminario Calidad en el Servicio ai Cliente. Sistemas Culturales y
Educativos
Seminario Calidad Total. Sistemas Culturales y Educativos
Seminario Como Administrar Bien el Tiempo (impartido por George Teag)
Seminario de Produccion Audiovisual (impartido por David Calderén).
Seminario Mercadeo de Alto Impacto, Universidad Catdlica de Chile, afio
2003

I

La Compafiia de las Ideas " ‘

PU!\ i-t -3
RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE CV,, 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, S. 8, EL SALVADOR f . Q/J

TELS.: 208-9090, FAX: 298-1459, www.naximapublicidad.com  e-mail: info@maximapublicidad.com

/

094




000359

MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

Responsabilidades Trabajos anteriores pertinentes:

B Responsable de la promocion del programa de becas para el IBM General
Learning, 1985 — 1986.

& Elaboracidon de un documental a promoverse en los vuelos de TACA, en la
region Centroamericana para asistir al evento, 1992.

B Conceptualizacion, diseflo y desarrollo de campafia de Prevencion de
Enfermedades del Ganado, proyecto Convenio Antiaftoso Bilateral del
MINISTERIO DE AGRICULTURA'Y GANADERIA, junio 1994,

e Disefio de campania de afiliacién de la CAJA MUTUAL, marzo a diciembre de
1994,

B Disefio de conceptos para campara publicitaria de concientizacién ecolégica
para SEMA, proyecto PROMESA, octubre de 1994.

B Coordinacién y Disefio de 12 campafias de Convocatoria Nivel Basico de la
ANSP, enero a diciembre de 1995.

B Creacion y Disefio de |l Etapa de camparia de concientizacién ecolégica para
SEMA que incluye la revisidn y evaluacidn de produccion de concepios de la
segunda etapa, proyecto PROMESA, febrero, 1995.

B Disefio de campanas para el MINED, logros | y If, marzo a agosto 19385.

B Creacion y Disefio de camparia y 4 ejes de Reforma Educativa, MINED, enero a
marzo y octubre de 1996.

Conceptualizacién y disefio de campana testimonial de LA CAJA MUTUAL,
mayo a junio de 1996.

@ Conceptualizacidon y disefio de campafia de lanzamiento para el nuevo Seguro
por Sepelio de Caja Mutual, julio a octubre de 1996.

Creacion y Disefio de documental y campafia de lanzamiento para nueva
Coleccién CIPOTES, junio a septiembre de 1996.

o 085
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B Creacidn y Diserio de documental y campaia de divulgacion de los Consejos
Directivos Escolares, octubre de 1996 y enero a marzo de 1997,

B Creacidn y Disefio de campafia de Incentivo de Matricula Escolar. Noviembre a
diciembre de 1996.

B Creacién y Disefio de campafa del MINISTERIO DE EDUCACION, reforma
educativa. Marzo de 1997.

B Disefio de campafia institucional de LA CAJA MUTUAL DE LOS EMPLEADOS
DEL MINISTERIO DE EDUCACION, abril de 1997.

B Creacién y Disefio de campafia para divulgar articulos de la LEY GENERAL DE
EDUCACION, abril a mayo de 1997.

® Diseno y desarrolio de campafia para dar a conocer la prueba de Aptitudes y
Aprendizaje PAES, agosto 1997

B Creacién y Disefio de conceptos pubiicitarios para 12 convocatorias para
aspirantes a Nivel Basico de la Academia Nacional de Seguridad Pdblica enero
a diciembre de 1998.

B Creacion y Disefio de Campafias de Afiliacién a los Seguros de vida y por
sepelio, Caja Mutual enero a diciembre 1998.

® Creacion y Disefio de campara Aflo de los Valores, Ministerio de Educacion
enero a marzo 1998.

@ Creacion y Disefio de Campana Institucional, SIGET abril 1998.

B Creacion y Disefio de Campafa Venta de Frecuencias a Nivel
Centroamericano, SIGET abril a diciembre 1998.

B Creacion y Disefio de campafia de Logros version “Cambio”, Ministerio de
Educacién, abri} 1998.

# Creacion y Disefio de campafia PAES, Ministerioc de Educacion septiembre
1998,

@ Creacion y Disefio de campaia Institucional de ISDEMU, noviembre a
diciembre 1938,

AMNA
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B Creacién y Disefic de campafia de Logros, Ministeric de Agricultura y
Ganaderia enero a febrero 1999

B Creacion y Diseflo de campafa para cinco Convocatorias del Nivel Basico,
Academia Nacional de Seguridad Publica enero a la fecha.

B Creacion y Disefio de campafias para Valores: ldentidad y Solidaridad,
Ministerio de Educacion oct. 1997.

B Disefio de Estrategia y conceptos publicitarios para 12 convocatorias para
aspirantes a Nivel Basico de la Academia Nacional de Seguridad Publica Enero
- Diciembre 1998.

B Creacion y Disefio de camparias de Afiliacién a los Seguros de Vida y por
Sepelio, Caja Mutual enero - diciembre 1998.

B Creacion y Disefio de camparfia Afo de los Valores, Ministerio de Educacion
Enero - Marzo 1998.

B Creacion y Disefio de camparia Institucional, SIGET abril 1998.

B Disefio de camparfia Venta de Frecuencias a Nivel Centroamericano, SIGET
abril- dic. 1998

B Creacion y Disefio de campafia de Logros version: “Cambio”, Ministerio de
Educacién abril 1998

B Creacion y Disefio de camparia PAES del Ministerio de Educacion, sept. 1998.
® Creacion y Disefio de campanfa Institucional de ISDEMU, nov. - dic. 1998.

B Creacidn y Disefio de campafia de Logros, Ministerio de Agricultura y
Ganaderia enero - febrero 1999.

B Creacién y Disefio de campafa para cinco Convocatorias del Nivel Basico,
Academia Nacional de Seguridad Publica enero a la fecha.

B Creacion y Disefio de campafa Nivei Ejecutivo, Academia Nacional de
Seguridad Publica enero - mayo 1899.

B Creacion y Disefio de camparfia Informativa, SIGET enero-marzo 1999.
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MAXIMA PUBLICIDAD

FILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

B Creacidn y Disefio de campafia “Consejos al Usuario”, SIGET abril - mayo
1999,

® Creacion y Disefio de campafia Teléfono Amigo de la Familia Santa Ana,
ISDEMU febrero 1999,

B Creacion y Disefio de campafna Teléfono Amigo de la Familia San Miguel,
ISDEMU mayo 1999,

B Creacion y Disefio de campafia Logros Institucional, Caja Mutual mayo 1999.

B Creacion y Disefioc de campafia Logros nstitucional, Academia Nacional de
Seguridad Publica mayo 1999.

B Creacion y Disefio de campafa Aumento Monto Seguro Opcional, Caja Mutual
junio 1999.

B Creacion y Disefio de campafia para el Maestro, Ministerio de Educacién junio
1999,

B Creacion y Disefic de campafia de Noveno Aniversario de la Caja Mutual de los
Empleados del Ministerio de Educacién, noviembre de1998.

B Creacion y Disefio de Campafia de Diversidad de Lineas Corporativas e
Institucionales. ITCA/FEPADE. 1999

B Creacion y Diseflo de campafia Institucional de Caja Mutual de ios Empleados
del Ministerio de Educacion 2000.

B Creacion y Disefio de Campanfia Institucional de convocatorias del Nivel Basico
de la Academia Nacional Seguridad Publica 2000.

B Creacidon y Disefio de Campafia del Incentivo Salarial de la Ruralidad del
Ministerio de Educacién 2000.

B Creacion y Disefio de Campafia Publicitaria para el proyecto Educacion
Acelerada del Ministerio de Educacion 2000.

# Creacidn y Disefio de Campafia Institucional de la Universidad de Oriente,
UNIVO 2000.

A
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B Creacion y Disefio de Campafa de Aniversario de la Caja Mutual del Ministerio
de Educacién 2000.

B Creacion y Disefio de Campafia Motivacion Reconstruccion Post-Terremoto
Ministerio de Educacion 2001.

B Creacion y Disefio de Campana de Brigadas de Emergencia Escolar en caso de
Desastres Ministerio de Educacion 2001,

# Creacion y Disefio de Campafia de Empoderamiento, Ministerio de Educacion
2001.

B Creacion y Disefio de Campaia Interna para los empleados del Ministerio de
Educacion 2001.

B Creacion y Disefo de Campana de Reafiliacion del IPSFA, 2001.- 2002
B Creacion y Disefio de Campafa Institucional radio y prensa TIDECA, 2000
B Creacion y Disefio de Camparia Promocional prensa, SIPROSE 2000

B Creacion y Disefio de Campafa Institucional mufecas Roxana, Lanzamiento
Murieca Pequis, prensa TACOPLAST -2000

B Creacion y Disefio de Campana Institucional, ALIMENTOS PRACTICOS — 2000

B Creacion y Disefio de Campafia Institucional y de Lanzamiento GENERAL DE
EQUIPOS — 2000 -2001

B Creacion y Disefio de Campana institucional Ocasiones del Ledn, GENERAL
AUTOMOTRIZ — 2000 -2001

B Creacion y Disefio de Campaiia Institucional OEl — 2000 - 2002
Creacion y Disefio de Campana Institucional Agencias Navieras — 2000
B Creacion y Disefio de Camparia de Mantenimiento SAUDER - 2000

B Creacion y Disefio de Campafa Institucional, FUNDACION HERMANO PEDRO
- 2000

B Creacion y Disefio de Camparnia Institucional BODESA — 2000 - 2001

AN
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MAXIMA PUBLICIDAD

FILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

@ Creacion y Diserio de Campafia Institucional APREMAT - 2000 -2002
B Creacién y Disefio de Camparia Institucional, UNIVERSAL DE CAFE — 2000

#@ Creacion y Disefio de Campafas Promocionales, PROCESOS LACTEOS -
2000 -2002

B Creacion y Disefio de Camparia Usados Confiables GENERAL DE VEHICULOS :
—2000. |

B Creacion y Disefio de Campana Sista Tapa Gotera, TANGIT, radio y prensa,
HENKEL DE EL SALVADOR, 2000 - 2002

B Creacion y Disefio de Camparia Proselitista PCN — 2000

B Creacion y Disefio de Campafia imagen, prensa MINISTERIO DE DEFENSA —
2000

B Creacion y Disefio de Campana institucional y nuevo ingreso UNSSA —2000
B Creacion y Diserio de Camparfia Institucional Oficinas Productivas — 2000 - 2001
B Creacion y Diserfio de Campafia Institucional y documental NEWCOM - 2000

# Creacion y Disefio de Campania Institucional Nuevo Ingreso, radio prensa y
television UNIVO — 2000 - 2001

B Creacion y Disefio de Campana de Lanzamiento HELADOS SARITA - 2000

B Creacion y Disefio de Campafia Institucional INVERSIONES REMOR -~ 2000 -
2002

B Creacion y Disefio de Camparia Institucional, de Concientizaciéon Social vy
Campafia para las difrentes lineas de servicio ITCA — 2000

B Creacion y Disefio de Campana de Lanzamiento de Dona Mary -~ MALHER —
2000

B Creacidon y Disefio de Campafia Institucional y de Concientizacidon Social :
FEPADE 2000 !
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B Creacién y Disefio de Campanas Promocionales para Aceite Orisol, Jabon Mr.
Max y Salsitas Campo fresco, LA FABRIL DE ACEITES 2000 - 2002

B Direccion y supervision ¢ insercion en medios de Estrategia, Disefio vy
Produccion de Campafias Promocionales para diferentes marcas LIZA, S.A. -
2000 - 2003

# Creacion y Disefio de Campafia Promocional e Institucional SERVICIOS DE
ALIMENTOS - 2000 -2003

B Creacion y Disefio de Campafia Promocional e Institucional para Restaurantes
Mr. Donut y NASH - 2000 - 2002

B Creacion y Disefio de Campafias Promocionales y de Imagen prensa, SILUET
CENTER. 2001-2003

B Creacién y Disefio de Campana imagen HEWLETT PACKARD 2001-2003

B Creacion y Disefilo de Campafia Institucional JOSE CARTELLONE
CONSTRUCTORES 2001

B Creacion y Disefioc de Campafa Promocionales y de Imagen Prensa SLIM
CENTER 2001-2003

B Creacién y Disefio de Campafia Promocional y de Imagen PERRI ELLIS. 2001 -
2002

B Creacién y Disefio de Campafa Institucional, y de Logros FONAVIPO 2001 -
2002

B Creacién y Disefio Creacion y Disefio de Campana Institucional INCAE 2001-
2002

B8 Creacion y Diserio de Camparia Institucional PRODICA 2001

# Creacién y Disefio de Camparnia Promocional y de Imagen prensa, PEVONIA
FACIAL 2001-2003

B Creacion y Disefic de Campafia Institucional Microcréditos BANCO DE
FOMENTO AGROPECUARIO 2001-2003

AN
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AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

Creacion y Disefio de Campafia Imagen y Promocional PAYLESS
SHOESOURCE 2001-2003

E Creacion y Disefio de Campafia Promocionales MAGGI 2001- 2003

B Creacion y Disefio de Campafa Institucional RIVIANA DE CENTROAMERICA,
2002 — 2003

B Creacion y Disefo de Campafia Mantenimiento SABORES COSCO 2002-2003

Educacion:

Educacién Superior:

e Institucion de Ensefanza: Universidad “Dr. José Matias Delgado”
e Fechas de Asistencia: 1980 — 1984
¢ Titulo Obtenido: Eg. Ciencias de la Comunicacién

Experiencia Laboral:

Fecha: Nombre de ias Organizacion Cargo
De 1883 ala Maxima Publicidad, S.Ade C.V. Directora Creativa
Fecha E! Salvador.
De 1986 a Publicidad Comercial Creativa
1993 El Salvador.
En 1984 a IBM WORLD TRADE CORPORATION Asistente General
1986 El Salvador
it A
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

CURRICULUM VITAE

Cargo Propuesto: CREATIVO / PRODUCTOR

Nombre de la Firma: MAXIMA PUBLICIDAD AFILIADA A TRIBU / NAZCA
SAATCHI & SAATCHI

Nombre del Individuo: ROLANDO ARTIGA

Profesién:

Afos de experiencia en publicidad: 24 afios

Nacionalidad: ||| NG

Detalles de las tareas asignadas: Creativo y productcs

Calificaciones Principales:

Experiencia: Conceptualizacién de Campafias y desarrollo de mensajes, Jefe de
Arte y produccion de audio- visugles:

Creativo y productor de Camparias para; Telemdvil, ISNA, OIT/IPEC, FutureKids,
Banco de Comercio, Banco Cuscedan TEXACO, ISSS, Coca-Cola, Pilsener,
Aceite San Ciara, DIDELCQ{ Gaivanissa , Toyota, Daewoo, entre otras.

Capacitaciones:~ Liversos cursos de Redaccion, Mercadeo,
Relaciones Pubiicaly/produccién de audio-visuales

EXPERIENCIA LABURAL:
o MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.
o FUNESY ASOCIADOS - NPC PUBLICIDAD
e McCAN ERICKSON PUBLICIDAD
o PUBLINETER
« JM CREATIVOS

i\!iﬁn il \
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AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

Educacion Superior:

e Arquitectura, Universidad de El Salvador

¢ Egresado de Técnico Superior en Ventas, Publicidad vy
mercadeo.

e Diversos cursos de redaccion y Mercadeo.
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MAXIMA PUBLICIDAD

AF[LIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

CURRICULUM VITAE

Cargo Propuesto: CREATIVO VISUALIZADOR

Nombre de la Firma : MAXIMA NAZCA SAATCHI & SAATCHI
Nombre del Individuo: CHRISTIAN ALBERTO LOPEZ MARQUEZ
Profesion:
Fecha de Nacimiento:
Afios de trabajar con la empresa: 4 afios

Nacionalidad: ||| | |

Asociaciones profesionales a las que pertenece: NINGUNA

Detalle de tareas asignadas: Visualizador creativo, arie fir.alis’a, retogue de
fotografias , escaneo de imagenes, vectorizacion de logos,\naginas Web.

Calificaciones Principales:

Disefio Grafico, Conocimiento de prensa, Reswuracion, Produccion Final -
Prensa, y Visualizacion Creativa.

Conocimientos Flash Frehand 9.0, Macromzdia Freehand 10, Macromedia 5.0,
ADOBE Photoshop 7.0, Adobe Image Realy 7.0, Gif Movie Gear 3.0, Pinacle
PCTV Visién (video web), Corel Draw 0,0, Corel Photopaint 9.0 y Swish 2.0.

Capacitaciones:

Licenciatura en Disefio GrafiCa: "TaCuela de Artes aplicadas “Carlos Alberto

Imery”. Universidad Joseé Matiad Delgado: Disefio Grafico (1994 a la fecha)

Responsabilidadesle (rabajos Anteriores Pertinentes

B Visualizador. "Clavdrando campafias para las cuentas:;, Caja Mutual,
Ministerio ace& lucacion/PAES, , LIZA, Slin Center, Pevonia, Siluet Center,
Banco de Fomento Agropecuano Grupo Campestre Gonzales Asociados,
Sabores Cosco, Editoriales La Ceiba,

8 Trabajos anteriores: WEB INFORMATICA, S.A. DE C.V.

PREMIOS OBTENIDOS

PRIMER LUGAR: afiche Temporada Navidefia “El Mundo Magico de Cri-Cri”

"Organizado por la Escuela Nacional de Danza “"Morena Celarié”

A XIAtA
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

SEGUNDO LUGAR: Concurso “Disefia tu Péagina Web”, Organizado por
123.com.sv y Patrocinado por Americatel.

SEGUNDO LUGAR: Creacion de personaje, para Campafia de Concientizacion
y Limpieza Organizado por ia OPAMSS

TERCER LUGAR: Creacion de personaje y Logotipo para los Segundos
Juegos deportivos Universitarios LEVI'S

GANADOR: “Disefio de Postales Navidefias”, para Aldeas Infantiles SOS El
Salvador.

Educacién
Educacion Superior:
institucion de ensefanza: Universidad Dr. José Matias Delgado

NakimA

st PURLICIDAD .~/

ompafiia de las Ideas AU {

La Comp SA. de CYF
RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DECV,, 43 Av. SUR Ne. 429, Cok. FEOR BLANCA, 5. 5., EL SALVADOR

.
TELS.: 298-9090, FAX: 298-1459, wwwanaximapublicidad.com  e-mail: info@maximaputlicidad.com 4 1 0 ()
p




000351

MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

CURRICULO VITAE

Cargo Propuesto: JEFE DE MEDIOS
Nombre de la Firma: MAXIMA PUBLICIDAD AFILIADA A TRIBU /INAZCA
SAATCHI 8 SAATCHI
Nombre del Individuo: MARIA VERONICA GUANDIQUE CARDENAS
Profesion:
Afios de experiencia en publicidad: 7 ANOS Nacionalidad: |||

Detalles de las Tareas Asignadas: Jefe de Medios encargada de elaborar planes de
inversion, andlisis de presupuestos, control de compras en medios, manejo de
monitoreo, reportes de competencia, relaciones y negociaciongs. ton los medios de
comunicacion,

Calificaciones Principales:

Experiencia:

Ejecutiva de Medios encargada de analisis y@Olaiificasion de estrategias, elaboracion de
presupuestos y ordenes de television |, radia'y prensa; elaboracion de reportes de
monitoreo y competencia asi como atenciéry y negociacion en los medios de
comunicacién para diferentes campafia

Capacitaciones:

-Seminario de Atencion y Servigio aiPublico CAMARA DE COMERCIO 1997
‘Seminario de RR.PP. UNIVERSTUAD FRANCISCO GAVIDIA 1996
-Seminario de R.R. H.H. UNIWERSIDAD TECNOLOGICA 1995

Responsabilidades 1 :abajis anteriores pertinentes:

Ejecutiva en planificacién y estrategia de medios para cuenta internacional Payless
ShoeSource en campafas: Lanzamiento y Mantenimiento 2001.

B Ejecutiva en Planificacion y estrategia de medios para cuenta internacional Glaxo
Smithkline en campafia de mantenimiento 2001.

# Ejecutiva en Planificacion y estrategia de medios para cuenta internacional Durman
Esquivel en campafia de mantenimiento 2001.

B Ejecutiva en planificacion y estrategia de medios para la El Ministerio de educacién
en; Campafia Motivacion de Reconstruccion Post Terremoto, Suplemento Especial
de Reacciones Psicologicas, Campafia Escolar, Campafia Empoderamiento,
Campafia Institucional del incentivo Salarial de la Ruralidad, Campana Interna,

Proyecto Educacion Acelerada 2000- 2003 iiff 4
1Y I\:.;lf
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MAXIMA PUBLICIDAD

FILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

B Ejecutiva en planificacién y estrategia de medios para La CAJA MUTUAL en
Campafia Institucional 14 Agencias Departamentales., Campafia de Aniversario,
Camparias Seguros de Vida de 2000.2003

B Ejecutiva en planificacion y estrategia de medios para el IPSFA 2001.

B Ejecutiva en planificacion y estrategia de medios para la cuenta internacional
Samboro en campafa de mantenimiento 2001.

® Ejecutiva en planificacién y estrategia de medios para la La Universidad de Oriente
UNIVO, en Campanas Institucional Nuevo Ingreso, radio prensay Tv. —2000 2001

B Ejecutiva en planificacion y esfrategia de medios para la campafa Diversidad de
Lineas Corporativas e Institucional FEPADE/ITCA, 2000.

B Cjecutiva en planificacién y estrategia de medios para la Campafna Promocional
prensa, SIPROSE 2000

B Ejecutiva en planificacién y estrategia de medios para la Camparfia Institucional
mufiecas Roxana, Lanzamiento Mufieca Pequis, prensa TACOPLAST —-2000

B Ejecutiva en planificacion y estrategia de medios para la Campania Institucional OEI —
2000 - 2002

H FEjecutiva en planificacion y estrategia de medios para la Campaiia de Mantenimiento
SAUDER - 2000

B Ejecutiva en planificaciéon y estrategia de medios para la Camparia Institucional
BODESA — 2000 — 2001

B Ejecutiva en planificacién y estrategia de medios para la Camparfia Institucional
APREMAT — 2000 -2002

® Ejecutiva en planificaciéon y estrategia de medios para la Campafia Institucional y
documental NEWCOM — 2000

B Ejecutiva en planificacion y estrategia de medios para la Campafia de Lanzamiento
HELADOS SARITA — 2000

B Ejecutiva en planificacion y estrategia de medios para la Campana Institucional
INVERSIONES REMOR — 2000 -2002

B Ejecutiva en planificacion y estrategia de medios para ta Campafia Promocional e
Institucional para Restaurantes Mr. Donut y NASH — 2000 — 2002 0 _
b A
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

B Ejecutiva en planificacién y estrategia de medios para la Campafias Promocionales y
de Imagen prensa, SILUET CENTER. 2001-2003

B Ejecutiva en pianificacion y estrategia de medios para la Campafia Imagen
HEWLETT PACKARD 2001-2003

B Ejecutiva en planificacion y estrategia de medios para la Campaia Institucional JOSE
CARTELLONE CONSTRUCTORES 2001

B Ejecutiva en planificacién y estrategia de medios para la Campana Institucional
INCAE 2001-2002

B Ejecutiva en planificacion y esirategia de medios para la Campana Institucional
PRODICA 2001

B Ejecutiva en planificacion y estrategia de medios para la Campafa Promocionates
MAGGI 2001- 2003

B Ejecutiva en planificacion y estrategia de medios para la campaita Logros, Ministerio
de Agricultura y Ganaderia, enero-febrero 1999

Educacion:

Educacién Superior;

¢ Institucion de Ensefianza; Universidad Tecnolégica de El Salvador
e Fechas de Asistencia: 1993 - 1997
e Titulo Obtenido: Licenciada en Relaciones Publicas y

Comunicaciones
Experiencia Laboral:

Fecha: Nombre de las Organizacién Cargo

De 2000 a la Maxima Publicidad, S.A de C.V. Jefe de Medios
Fecha El Salvador.

De 1998-2000 McCann Erickson de El Salvador Asistente de Medios
De 1997-1998 Cronos Publicidad Ejecutiva Junior
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MAXIMA PUBLICIDAD

FILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI
CURRICULUM VITAE

Cargo Propuesto; COPY CREATIVO

Nombre de la firma; MAXIMA NAZCA Saatchi & Saatchi

Nombre del individuo: Astrid Adilia Lissette Moreno Murillo
Profesion;

Afios de trabajar en la empresa: 3 afios  Nacionalidad: ||| |

Asociaciones profesionales a las que pertenece: Ninguna

Detalle de tareas asignadas: textos de prensa, cufias radiales, textos
televisivos, boletin de agencia, conceptos creativos.

Calificaciones principales:

Capacitaciones:
Técnico en Comunicacién Social, Instituto Especializaay Escuela de

Comunicacién Monica Herrera.
Congreso de Comunicacion y Democracia_Puirto lico.

Responsabilidades de trabajo anteriore. oertinentes
v Copy. Campaiias de radio pa a: 1a cadena, Caja Mutual, Ministerio de
Educacion, La Ceiba.
v Copy. Prensa para: patrc v, B cicletas KT, Ministerio de educacion, Hiper
Mall Las Cascadas, Toregocs.

Premios obtenidos

Primer lugar: IriveLtgaliéon en campaia de FUDEM. Organizada en conjunto
con la escuéin, Mcnica Herrera y FUDEM.

Tercer Lugar: campafia Polideportive Mejicanos. Proyecto hecho en conjunto
con alumnos de cuarto afio de la escuela de economia (ESEN).

Educaciéon
Educacion superior
Instiruto de ensefianza: Escuela de Comunicacion Moénica Herrera.

A
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MAXIMA PUBLICIDAD

HLIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

CURRICULUM VITAE

Cargo Propuesto;

Nombre de la Firma: MAXIMA CX NAZCA SAATCHI & SAATCHI

Nombre del Individuo: PATRICIA DEL. CARMEN RIVAS MEJIA

Fecha de Nacimiento:

Afos de trabajo en la Firma: 05 ANOS Nacionalidad: ||| G

Detalles de las tareas asignadas: supervisar el manejo e implementacién de
Desarrolio de Campafias Publicitarias, asi como atencién y asesoria directa al
cliente.

Calificaciones Principales:

Experiencia:

Ejecutiva de cuentas especializada en atehciorn v/ asesoria a Instituciones
Gubernamentales y de Servicio Social, asi cgmo Financieras, Educativas,
Comerciales, Constructoras, Radiodifiésoyas,»’Alimenticios, Medicamentos,
Transportes, Agricolas, etc.

Capacitaciones:
- Seminario de presentaciongs's JMto Impacto Dale Camegie, 2000
- Seminario de Investigacionas d2 Mercado, 2002
- Seminario mercadeo de ain Impacto, Universidad Catélica de Chile, afio
2003.

Responsabilidadet Traizajos anteriores pertinentes:

B Supervision de campanfa Institucional de la Caja Mutual de los Empleados del
Ministerio de Educacién. 2000.

B Supervision de campara Institucional de la Universidad de QOriente UNIVO,
2000.

B Supervision e insercibn en medios de campafia institucional del Incentivo
Salarial de la Ruralidad del Ministerio de Educacién. 2000

B Supervision e insercién en medios de campaiia institucional del Proyecto
Educacién Acelerada del Ministerio de Educacién. 2000

HAKIA
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

B Supervision e insercion en medios de camparia institucional de la Academia
Nacional de Seguridad Publica. 2000

B Supervisibn e insercion en Medios de Campafia Diversidad de Lineas
Corporativas e Institucional. FEPADE/ITCA. 2000

B Supervision e insercidn en Medios de Campafia de Aniversario de la Caja
Mutual 2000.

B Supervision e insercion en Medios de Campafa Motivacion de Reconstruccion
Post Terremoto, Ministerio de Educacién 2001.

B Supervision e insercion en Medios de Suplemento Especial de Reacciones
Psicolégicas en caso de Desasires del Ministerio de Educacién 2001.

B Supervisibn de Campara Brigadas de Emergencia Escolar del Ministerio de
Educacién 2001.

B Supervision e insercion en Medios de Campara Institucional 14 Agencias
Departamentales de la Caja Mutual 2001.

B Supervision e insercidén en Medios de Campafia Empoderamiento  Ministerio
de Educacion 2001.

B Supervisién desarrollo de Campafa interna para el Ministerio de Educacion
2001.

B Supervision e insercion en Medios de Camparia Reafiliacion del IPSFA 2001.

@ Supervision e insercion en medios de campafia institucional de cuenta
internacional Payless ShoeSource 2001.

B Desarrollo de estrategia de comunicacion para cuenta internacional Glaxo
Smithkline 2001,

# Desarrollo de estrategia de comunicacion para cuenta internacional Durman
Esquivel 2001.

B Desarrollo de estrategia de comunicacion para cuenta internacional Samboro
2001.

B Supervisidn e insercién en medios de campaiia institucional de Campestre 2002

B Desarrollo de estrategia de comunicacién para lanzamiento Campestre 2003
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

B Supervision e insercion en medios de campafia promocional Bacordi Bacli Bash
2002

B Supervision e insercion en Medios de Campafia Promocional Maggi el Sueldo
de mama yayo 2002

® Desarrollo de estrategia de comunicacidbn para campafia promocional
Moderniza tu cocina con Maggi Abril 2003

B Desarrollo de estrategia de comunicacién para camparia promocional Promoglo
de ANDREWS junio 2002

B Desarrollo de estrategia de comunicacion para Lanzamiento Delicias de Pollo
Maggi marzo 2003

B Desarrollo de estrategia de comunicacidbn para concientizacién sobre la
Educacion Inicial OEF 2003

B Desarrollo de estrategia de comunicacion para Lanzamiento  Panadol
Multisintomas no suefio 2003

Educacion:

Educacion Superior:

¢ Institucion de Ensefianza: Universidad Tecnoldgica de El Salvador
e Fechas de Asistencia: 1993 - 1994
e Titulo Obtenido: Il CICLO DE INGENIERIA INDUSTRIAL

Experiencia l.aboral:

Fecha: Nombre de las Organizaciéon Cargo
2000-2004 Maxima Publicidad, S.A de C.V. Ejecutiva de Cuentas
1997-2000 Maxima Publicidad, S.A de C.V. Asistente de Cuentas
1994-1997 Banco de Tierras Asistente Dpto. Juridico
1993-1994 ARCO INGENIEROS Digitadora
JAXIMA
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

CURRICULUM VITAE

Cargo Propuesto: EJECUTIVA DE CUENTAS

Nombre de la Firma: MAXIMA CX NAZCA SAATCHI & SAATCHI

Nombre del Individuo: PATRICIA DEL CARMEN RIVAS MEJIA

Afios de trabajo en la Firma; 07 ANOS Nacionalidad: SALVADORENA

Detalles de las tareas asignadas: supervisar el mangjo e implementacion de
Desarroflo de Campafias Publicitarias, asi como atencién y asesoria directa al
cliente.

Calificaciones Principales:

Experiencia:

Ejecutiva de cuentas especializada en atencién y asesoria a Instituciones
Gubermnamentales y de Servicio Social, asi como Financieras, Educativas,
Comerciales, Constructoras, Radiodifusoras, Alimenticios, Medicamentos,

Transportes, Agricolas, etc.

Capacitaciones:
- Seminario de presentaciones de Alto Impacto Dale Carnegie, 2000
- Seminario de Investigaciones de Mercado, 2002
- Seminario mercadeo de alto Impacto, Universidad Catdlica de Chile, afio
2003.

Responsabilidades Trabajos anteriores pertinentes:

¥ Supervisién de campana institucional de la Caja Mutual de los Empleados del
Ministerio de Educacion. 2000.

B Supervision de campafa Institucional de la Universidad de Oriente UNIVO,
2000.

B Supervision e insercidn en medios de campana institucional del Incentivo
Salarial de la Ruralidad del Ministerio de Educacidn. 2000

B Supervision e insercidon en medios de campafa institucional del Proyecto
Educacidn Acelerada del Ministerio de Educacion. 2000
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

B Supervision e insercion en medios de campafia institucional de la Academia
Nacional de Seguridad Publica. 2000

B Supervision e insercion en Medios de Campana Diversidad de Lineas
Corporativas e Institucional. FEPADE/ITCA. 2000

B Supervisién e insercidn en Medios de Campafia de Aniversario de la Caja
Mutual 2000.

# Supervision e insercion en Medios de Camparia Motivacion de Reconstruccion
Post Terremoto, Ministerio de Educacion 2001.

Supervisidn e insercidn en Medios de Suplemento Especial de Reacciones
Psicolégicas en caso de Desastres del Ministerio de Educacién 2001,

Supervisién de Campana Brigadas de Emergencia Escolar del Ministerio de
Educacién 2001.

B Supervision e insercion en Medios de Camparia Institucional 14 Agencias
Departamentales de la Caja Mutual 2001.

B Supervisidn e insercion en Medios de Campafia Empoderamiento  Ministerio
de Educacién 2001.

B Supervision desarrollo de Campafa Interna para el Ministerio de Educacion
2001.

B Supervision e insercion en Medios de Camparia Reafiliacion del IPSFA 2001.

B Supervisibn e insercion en medios de camparia institucional de cuenta
internacional Payless ShoeSource 2001.

® Desarrollo de estrategia de comunicacion para cuenta internacional Glaxo
Smithkline 2001.

B Desarrollo de estrategia de comunicacién para cuenta internacional Durman
Esquivel 2001.

B Desarrollo de estrategia de comunicacion para cuenta internacional Samboro
2001.

B Supervision e insercion en medios de campafia institucional de Campestre 2002

B Desarrollo de estrategia de comunicacion para lanzamiento Campestre 2003
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MAXIMA PUBLICIDAD

F[LIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

B Supervisién e insercion en medios de campana promocional Bacordi Bacli Bash
2002

B Supervision e insercidon en Medios de Campafia Promocional Maggi el Sueldo
de mama yayo 2002

Desarrolio de estrategia de comunicacidbn para campaila promocional
Moderniza tu cocina con Maggi Abril 2003

B Desarrolio de estrategia de comunicacidn para campara promocional Promoglo
de ANDREWS junio 2002

B Desarrollo de estrategia de comunicacion para Lanzamiento Delicias de Pollo
Maggi marzo 2003

B Desarrollo de estrategia de comunicacion para concientizacion sobre la
Educacién Inicial OEF 2003

® Desarrollo de estrategia de comunicacibn para Lanzamiento  Panadol
Multisintomas no suefio 2003

Educacion:

Educacion Superior:

o Institucidn de Ensefianza: Universidad Tecnol6gica de El Salvador
e Fechas de Asistencia: 1993 - 1994
s Titulo Obtenido: 1l CICLO DE INGENIERIA INDUSTRIAL

Experiencia Laboral:

Fecha: " Nombre de las Organizacién Cargo

2000-2004 Maxima Publicidad, S.A de C.V. Ejecutiva de Cuentas
1997-2000 Maxima Publicidad, S.A de C.V. Asistente de Cuentas
1994-1997 Banco de Tierras Asistente Dpto. Juridico
1993-1994 ARCO INGENIEROS Digitadora
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

4 Ly

Como profesionales unidos por lazos familiares y por
nuestros conocimientos, en 1988 decidimos crear una
empresa que se dedicara a la Publicidad v el Mercadeo.
Este fue el origen de nuestra Agencia, 2 la que en
primera instancia bautizamos con el nombre de:
MAXIMA PUBLICIDAD, PROFESIONALES EN
COMUNICACION Y MERCADEQ. Desde el inicio
fuimos una Agencia que contd con el aval de la
Asociacion de Medios Publicitarios Szlvadorefios
(AMPS}, v luego del ano de prueba estipulado, recibimos
el reconocimiento oficial. Posteriormente, también nos
afiltamos a la Asociacion Satvadorefiz de Agencias de
Publicidad (ASAP).
En todo este tiempo, més que afios, lo que hemos
acumulado es una sélida experiencia, manejando una
F cartera de clientes con diferentes perfiles, lo que nos
permite tener una amplia vision del mercado y del
} consumidor. Entre las empresas que han confiado en
.nuestro profesionalismo podemes mencionar rubros
" que van desde: Instituciones de Gobierno, Banca,
Tarjetas de Crédito, Automotrices, Comercio,
Educacién, Quimicos, Transporte, Alimentos, Comida
Rapida y muchos otros.

“avioiend
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

Como parte de nuestro negocio, el cambio es un
principio arraigado a nuestra naturaleza. Por eso,
al cumplir la primera década de servicios se le dio un
nuevo giro a la Agencia, inyectindole una experimentada
fuerza que nos permite satisfacer atn mas las necesidades
de nuestros clientes.

Este cambio es el que nos convirtié en MAXIMA
PUBLICIDAD, la Agencia donde Pedro, Danilo v
Lissette, con sus amplios y reconocidos conocimientos
y un staff de profesionales de alto nivel, en todo

momento estin prestos a darle el mejor de los servicios.

Estamos seguros de que los mas de 45 afios de
experiencia acumulada de los hermanos Moreno Murillo,
son una garanta de que lo ofrecido en la siguiente
"~ presencacion le beneficiard a usted v a su empresa.

9€0004
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Ahora somos Maxima Publicidad, afiliada a Tribu Nazea Saatchi & Saatchi, con oficinas centrales
en Costa Rica para Centroamérica. Los servicios de Maxira Publicidad como agencia de publicidad,
entonces, van mas alld de la elaboracién de campafias creativas v ganadoras. Y es que, gracias al novedoso

concepto desarrollado por Saachi & Saatchi, los dientes reciben los beneficios adicionales de pertenecer
a la COMPANIA DE LAS IDEAS, porque las ideas ahora més que nunca son capaces de resolver |
problemas, crear oportunidades, romper barreras y entretener a un consumidor exigente. |

En Maxima Publicidad, el cliente recibe un tratamiento diferenciado, ahora son socios comerciales |
que ven en la empresa publicitaria un asociado que les permite desarrollar su trabajo de manera

exitosa.

A través de los diferentes grupos de trabajo, que son capaces de asumir toda clase de retos, |
la agencia ha sabido mezclar la experiencia con la juventud, para construir marcas con ideas que |

persuaden y venden.

Pero no solo la calidad ha sido prioridad de Méxima Publicidad, también la velocidad en el tiempo |
de entrega de los materiales terminados. En esta época en que la comunicacion ofrece tantas |

ventajas, la rapidez es una obligacién que la agencia cumple sin problemas.

La planificacién v la pauta de camparias masivas de publicidad en los medios de cobertura nacional |

y regional, es parte de la labor que un equipo especializado realiza diariamente. El disefio,

diagramacién y produccién de materiales impresos, gue va desde boletines y camisetas hasta |
estandartes y mantas, forman junto con la confeccidn de presentaciones, organizacién de actividades
especiales y producciones audiovisuales, parte del quehacer de Maxima Publicidad. Asimismo, !
cuando los trabajos se vinculan a la investigacién v a la exploracion de la conducta de los |

consumidores, Maxima Publicidad se nutre por medio de alianzas estratégicas con reconocidas
€mpresas.

Como consecuencia de las cientos de campafias que Maxima Publicidad ha realizado, ha recibido

reconocimientos nacionales que premian esa labor dia a dia. Sin embargo, Maxima Publicidad ve

su trabajo recompensado cuando el consumidor se siente identificado con un producto o una |

marca promovido por la Agencia.

Pacooos
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[AXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

Estar cerca del cliente, para nosotros implica una relacion
basada en principios sélidos como: Confianza, transparencia,
honorabilidad, ética en los negocios, pero sobre todo,

honestidad.

- oConfianza:

Usted estard seguro de que siempre podra contar con
nOSOLTOS.

«Honerabilidad;

La rectitud es parte importante en el trato con nuestros
& ' grandes aliados: Nuestros Clientes.

.

«ttica en los negocios:

Llevar el profesionalismo con bandera es una realidad
para nuestra agencia, donde todo lo que concierne a
su empresa, producto o servicio es tratado con la
confidencialidad necesaria; ademas, tenémos sumo
cuidado en no manejar cuentas que directamente tengan
conflicto de intereses con los clientes actuales.

_olonestidad:
Cuentas claras, relaciones duraderas. Nos gusta ser

honestos en todo momento, transparentes en todas las
areas del negocio.

Gae0004G
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La evolucidén en las comunicaciones modernas nos lleva a

abrir nuestro horizonte ¥ no solamente concentrarnos en

los medios tradicionales.

“FULL CONTACT COMMUNICATIONS”
es una técnica propia de Maxima Publicidad, que nos obliga
a pensar cdmo podemos impactar al consumidor y atraparlo
en nuestra idea creativa desde todo dngulo v oportunidad

posible, como una red.
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Nuestra empresa estd orientada, fundamentalmente, a crear
y realizar con originalidad. Por eso concebimos ideas:
+ Siempre nuevas
- Siempre frescas

- Siempre innovadoras

Todo se origina con nuestro TWISTER CREATIVO,
unz metodologia propiedad de Maxima Publicidad por
medio de la cual garantizamos que, en todo proceso creativo,
se obtienen puntos de vista de las diferentes disciplinas que
dominamos, tales como: Mercadeo, Medios, Planeacion
Estratégica, Creatividad, Cuentas Conocimiento profundo
del consumider, Produccién, que amplian, depuran y
enriquecen la informacion que dard origen a la idea creativa,
efecriva y vendedora.

Para nosotros, crear mas que una actividad es un estilo de
vida, ya que todo lo que realizamos tiene un sello exitoso
y diferente; por consiguiente, todo lo que creamos para
nuestros clientes es concebido con gran ingenio. Y ese
ingenio es el vehiculo que nos conduce hasta alcanzar los
objetivos de mercadeo, con publicidad que esti a la vanguardia
v a ta altura de las necesidades especificas de cada mercado,
producto o empresa.

L9E0000
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

NUCSER o /?
Cco

Al estar tan cerca de su negocio, nos identificamos
plenamente con ¢él. Sabemos que si su empresa crece,

NOSOLTOS Crecemos con usted.

Esto nos obliga 2 actuar proactivamente, pensando siempre
cémo desarrollar oportunidades de negocios para su

empresz, desde el punto de vista de la mercadotecnia.
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[AXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

En estos tiempos, en este mismo instante, no hay tiempo
que perder.

Los mercados estin cada vez mds competitivos,
la competencia es agresiva. Por eso, en Méxima Publicidad

estamos preparados para manejar la “presion
competitiva”.

Poseemos una alta capacidad de adaptacion con la
tecnologia de punta, para responder rdpida y efecavamente
ante cualquier necesidad de su empresa.

Para nosotros 12 relacidn ente recursos de la agencia v
cuentas manejadas debe ser siempre el dptimo, para
responderle con rapidez vy calidad.




MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI
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En el Departamento de Medios, contamos con el
programa CONSULTE.

Dicho programa nos permite optimizar la compra
de medios a través de:

- Anilisis de estudios de Control de Rating,
en canales a nivel nacional.

+ Tener prioridades de compra al momento de
recomendar TV.

+ Alcanzar el éptimo de GRY'S (TV y Radio),

va sea lanzamiento © mantenimiento.
« Reportes de Facturacién:

- Detallado

- Consolidado

- Por producto

- Por medio

- Mensual y Semestral

- Elaboracién de Presupuesto de Television,
Radio, Prensa, Revistas, Vallas, Cable, Cine,
ete.

- Elaboracion de ordenes para los diferentes
medios contratados.

Todo, comunicado con una RED WINDOWS NT.
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[AXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

Otrag |

Nrajas

Division Digital Interactiva

Alta tecnologia digital, globalizacién Internet digital,
interactividad, son dominios de su Agencia Maxima
Publicidad para su servicio. Tenemos la capacidad
de ofrecerle, entre otros, los siguientes disefios:

Pagina WEB, que incluye:

- Disefio de Flash.

» Busqueda compatible para WEB (HTML),
hasta un maximo de 30 pédginas.

+ Formularios de consultas FTP habilitado.

+ Animaciones.

» Fotografias.

-+ Busqueda Interactiva.

- Hosting.

+ Hasta 50 MB de almacenamiento.

+ Ancho de banda ilimitado v hasta 25 cuentas de
correo electrénico en la pigina.

CD Interactivo y Autoadministrado:

En los cuales podemos disefiar:
- Correo directo.

+ Presentaciones.

- Tarjetas de invitacién.

» Catilogos.

» Erc.

prennnn



MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAATCHI & SAATCHI

PRODUCCICH

Creacién, coordinacién v produccisnde 145
de comunicaciones integradas de mercadeo. .

Asesoria en mercadeo y comunicaciones.
Web pages.
Dd’s auto administrables.

Disefio Grifico.

Planeamiento Estratégico de Mercadeo y Comunicaciones.’gi .

Analisis, planeamlento vy compra de medios de
comunicacion.

Merchandising, Direct Mail, Telemarketing.f,

V'S

ap
MR

Investigacion de Mercados Cualitativa y Cuantitativa.

Nd

Monitoreo de compra de medios masivos.

J
it

Analisis de la actividad publicitaria de la competencia.

e

g

Coordinacién de cobertura periodistica.

—a + Manejo de'presentaciones, eventos., se.qlinarios,
oy o) .~ conferencias, charlas de capacitacion, etc.
Py

crennnn



AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAATCHI & SAATCHI

MAXIMA PUBLICIDAD 1030 ’[}a

Mids que un concepto, Lovemarks es una filosofia, un modo de pensar que se
estd imponiendo en el mundo Saarchi. La idea que fue desarrollada por Kevin
Roberts, CEO de Saatchi & Saatchi nos muestra cémo un producto ¢ marca
puede evolucionar hasta convertirse en una marca de amor, o sea, en un
LOVEMARK: una idea poderosa que es capaz de transformar el mundo de
nuestros clientes, su negocio, marca y reputacion.

Lovemarks es el Gltimo destino de un viaje que durante el camino, a veces
prolongado, se alimentd de ideas transformadoras v fue manejado gracias al
poder del amor; ya que son las conexiones emocionales las que crean relaciones
apasionadas en las personas. Como bien lo confirma Roberts,
al decir que “todos sabemos que las relaciones duraderas en la vida se construyen
con base en el amor. El amor nos une de diferentes maneras, como parejas que
han estado juntas por afios, como padres e hijos © como amigos. Por eso, ya
1o basta con investigar lo que la gente sabe, dice © hace. Ahora necesitamos
saber lo que la gente siente. Las marcas deben estar llenas de misterio, sensuatidad
e intimidad, de manera que la gente llegue a amar la experiencia que uno le
ofrece”.

Para comprender mejor cémo funciona un Lovemarks, es fundamental
comprender el eje “amor-respeto”. La mayoria de las marcas se mueven en la
parte del eje correspondiente al Respeto; pero es fundamental si desean ser
un Lovemark que emigren al nivel del amor; de las simples transacciones a
las relaciones emocionales. El reto estd entonces en romper con el pasado y
entrar a esa nueva dimensién.

Para transformar su marca en Lovemark - entonces- solo tiene que identificar

B
10d

si esta calza en el “eje Amor-Respeto”, para asi pasar de ser una simple marca
a una marca de confianza, hasta llegar a convertirse en un Lovemark. En otras
palabras: ;Es su marca capaz de reinventarse? ;Sera capaz de crear relaciones
duraderas entre su producto v los consumidores? ;Es amada por la gente?
Sintetizado, Lovernark es una marca que se ha movido de un lugar en el mercado
v se ha alojado ~ahora- en el corazén de una cultura.

N1
.

Ay

’




i

¢

ol
<

It

;

A AVS
Gyuonend

7

i

b

A

£€1

!

POWER MACINTOSH G3
8GB DE DISCO DURO
96 DERAM
PROCESADOR 266

ZIP INTERNO

SCANNER SCANNER
HP SCANJET UMAX 2000

IICX OPACOS
OPACOS Y TRANS.

POWER MACINTOSH POWER MACINTOSH

8600/200 7200/120
6GB DE DISCO DURO 7GB DE DXSCO DURO
96 DERAM 96 DE RAM

ZIP INTERNO ZIP EXTERNO

-RED ETHERNET (HUBS)
-LIBRERIA CORELDRAW (200 CD)
~-ADOBE PHOTOSHOP

-ALDUS FREEHAND
-CAMARA DIGITAL EPSON

-LIBRERIA MASTER CLIPS (150,000 imagenes)
-STOCK FUENTES 2,000 TIPOS

IMPRESOR COLOR
EPSON 3000

RESOLUCION 1440

IMPRESOR COLOR
EPSON 3000
RESOLUCION 1440

IMPRESOR 1
HP LASERJET 4MLB/N
RESOLUCION 720 ]

I3
=

e

PCLANIX/120

2GB DE DISCO DURO
64 DE RAM

ZIP EXTERNO

POWER MACINTOSH G3
8GB DE DISCO DURO

96 DERAM
PROCESADOR 266

ZIP INTERNO
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EQUIPO
i ADMINISTRATIVO
CREATIVAMENTE
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILTADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

PARA NOTIFICACIONES
ADJUNTAMOS NUESTROS DATOS

Razén Social: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V.
Profesionales en Comunicacion y Mercadeo

Direccion: 43 Av. Sur No. 429, Col. Flor Blanca, S.S.
Persona Contacto: Lissette Moreno de Burgos

Teléfono oficina: (503) 298-9088, 298-9089, 298-9090
Celular: 737-6036

Fax: (603) 298-1459, 298-9337

E-mail: liz@maximapublicidad.com

danilo@maximapublicidad.com
pedro@maximapublicidad.com

San Salvador, 30 de agosto de 2004
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MAXIMA PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMADE CAPITAL VARIABLE
BALANCE  GENERAL AL 31 DE DICIEMBRE DE 2003

ACTIVO PASIVO
ACTIVO CIRCULANTE ' $792,576.93 PASIVO CIRCULANTE $707,717.08
DISPONIBLE -$12,837.47 PRESTAMOS BANCARIOS A CORTO PLAZO(Car) $62,369.38
CAJA $457.15 CUENTAS POR PAGAR MEDIOS(Sar) $551,347.35
BANCGCS -$13,284 .62 PROVEEDORES PRODUGCCION(Sgr) ~ $60,109.04
REALIZABLE $805.414.40 . OTROS PROVEEDORES(SGR) ' $61417
CLIENTES (Sgr) $805,414.40 ACREEDORES VARIOS (Sgr) $21,633.88
IMPUESTOS POR PAGAR $11,643.26
ACTIVO FLJO $355,519.10 FUJO $168,021.24
BIENES INMUEELES $229,635.97 PRESTAMOS BANCARIOS A LARGO PLAZO(Cgr) $168,021.24
EDIFICIOS $228,571.43 DIFERIDO Y TRANSITORIO $691.48
INSTALACIONES $36,406.79 CUENTAS POR LIQUIDAR $691.48
DEPRECIAGION ACUMULADA(er) -535,342.25
BIENES MUEBLES $125,883.13 OTROS PASIVOS ) $5,074.95
MOBILIARIO Y EQ.DE OFICINA $142,970.89 RESERVA LABORAL $6.074.85
DEPRECIACION ACUMULADA(G!) -$112,573.40 CAPITAL SOGIAL, RESERVAS Y SUPERAVIT $399,525.83
MOB. Y EQ. DE PRODUCCION $2,934.78 CAPITAL SOGCIAL $325,771.43
DEPRECIACION ACUMULADA(er) -$2,240.03 PAGADO $325,771.43
VEHICULCS $94,790.59 RESERVA LEGAL $21,113.40
OTROS BIENES $189.71 UTILIDADES POR DISTRIBUIR $52.641.00
DEPRECIACION ACUMULADA(Sr) -$189.71 EJERCICIOS ANTERIORES $35,546.31
DIFERIDO Y TRANSITORIO $132,834.55 DEL PRESENTE EJERCICIC $17.084.69
GASTOS PAG.. POR ANTICIPADO $85,444.01
IMPUESTOS PAG. POR ANTICIPADO $5,153.50
CUENTAS POR LIQUIDAR $42,337.04
TOTAL ACTIVO $1,281,030.58 TOTAL_PASIVO Y CAPITAL $1,281,030.58
, ::‘-'ﬁ =
g
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CONTADOR GENERAL:.
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Jurisdicridn Voluntaria y de otres diligendias.
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MAXIMA PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE

ESTADO DE RESULTADOS DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE D

_ INGRESOS

COMISIONES Y HONORARIOS
MEDIOS
BONIFICACION POR VOLUMEN
DESCUENTOS POR PRODUCCION

ARTE Y PRODUCCION
VENTAS GRAVADAS

VENTAS EXENTAS
VENTAS TOTALES

MENOS v
GASTOS DE OPERACION

GASTOS DE ADMINISTRACION

GASTOS FINANCIEROS

OTROS GASTOS

COSTOS INDIRECTOS
COSTOS DE ARTE Y PRODUCCION
COSTOS DE PROMOCION

UTILIDAD DE OPERACION
MAS

OTROS PRODUCTOS

UTILIDAD ANTES DE IMPUESTOS Y RESERVAS
MENOS

RESERVA LEGAL
IMPUESTO SOBRE LA RENTA

UTILIDAD POR DISTRIBUIR

GERMA tz/fLOMORENG
PRES ITANTE LEGAL

© * RAFAEL VENTURA RAMIREZ
- CONTADOR GENERAL

Bl Tufrevecits Fotarle certifiea da volider v confarmidad de
esta copia folestticn, con sn original de conformidad can e}
arifcolo treinte de la ley del ejercicie Netarial de la
Jurisdiceién Voluntazia vy de otras diligencias,

$450,946.62
$246,658.06
$202,420.29
$1,868.27
$577,704.81
$577.676.01
$28.80
$1,028,651.43
$480,960.62
$425,927.70
$41,292.99
$13,739.94
$518,099.12
$421,027.54
$97,071.58
$29,591.69
$0.00
$29,591.69
$2,219.00
$10,278.00
$ 17,004.69
-\
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MAXIMA PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMADE CAPITAL VARIABLE
BALANCE  GENERAL DEL 01 DEENERO AL 31 DE DICIEMBRE DE 2002 S
ACTIVO PASIVO
ACTIVO CIRGULANTE . $854,556.20  PASIVO CIRCULANTE 5786,656.03
DISPONIBLE : $15,696.85 PRESTAMOS BANCARIOS A CORTO PLAZO(CGN) $58,746.29
CAJA $457.16 CUENTAS POR PAGAR MEDIOS(Sgn) $512,368.62
BANCOS $15,156.70 PROVEEDORES PRODUCCION{Sgr) $73,187.64
REALIZABLE $848.939.35 OTROS PROVEEDORES(SGR) $599.22
CLIENTES {Sgr) $848,939.35 ACREEDORES VARIOS (Sgr) $90,037.60
IMPUESTOS POR PAGAR $42,916.10
RETENCIONES POR PAGAR $8,798.56
Fldo ‘ $139,493.07
PRESTAMOS BANCARIOS A LARGO PLAZO(Cr) $133,493.07
. ACTVQFUOC §205,52220  PASIVO DIFERIDO Y TRANSITORIO $691.48
BIENES INMUEBLES $242,125.36 CUENTAS POR LIQUIDAR $691.48
EDIFICIOS $228,571.43
INSTALAGIONES $36,406.78 OTROS PASIVOS $3,324.85
DEPRECIACION ACUMULADA(er) $22851.86 RESERVA LABORAL §3.324.05
BIENES MUEBLES §53.395.84
MOBILIARIO ¥ EQ.DE ORICINA st 801705
DEPRECIACION ACUMULADA(cr) $-100,430.50 CAPITAL SOCIAL, RESERVAS Y SUPERAVIT $380,212.14
MOB. Y EQ. DE PRODUCCIGON $2,539.43 CAPITAL SOCIAL $325,77143 -
DEPRECIAGION ACUMULADA(Cr) $1,672.64 PAGADO $325,771.43 ;
VEHICULOS $16,882.50 RESERVA LEGAL $18,894.40
OTROS BIENES $189.71 UTILIDADES POR DISTRIBUIR $35.546.31
DEPRECIACION ACUMULADA(cr) $-189.71 EJERCICIOS ANTERIORES $32,148.05
DIFERIDO Y TRANSITORIO $150,299.27 DEL PRESENTE EJERCICIO $3.398.26
GASTOS PAG, POR ANTICIPADO $104,024.53 : : . L
IMPUESTOS PAG. POR ANTICIPADO $2,272.50 Co Tk s
CUENTAS POR LIQUIDAR $44.002.24 A
TOTAL ACTIVO TOTAL PASIVO Y CAPITAL $1.310,377.67
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MAXIMA PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE
ESTADO DE RESULTADOS DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DE 2002

INGRESOS
COMISIONES Y HONORARIOS $467,239.21
MEDIOS $243 572,52
BONIFICACION POR VOLUMEN $219,778.26
COMISION POR PRODUCCION $3,888.53
ARTE Y PRODUCCION $475,403.82
VENTAS GRAVADAS $462,477.99
VENTAS EXENTAS $12,926.43
VENTAS TOTALES $842,643.13
MENOS  f
f GASTOS DE OPERAGION $476,943.73
GASTOS DE ADMINISTRAGION . $421,499.84
{ GASTOS FINANGIEROS $50,891.76
OTROS GASTOS $4 762.14
COSTOS INDIRECTOS $445,107.18
COSTOS DE ARTE Y PRODUCGION $317.814.85
COSTOS DE PROMOCION $127,492 33
UTILIDAD DE OPERACION $20,592.22
MAS
OTROS PRODUCTOS $0.00
( UTILIDAD ANTES DE IMPUESTOS Y RESERVAS $20 592,22
MENOS
RESERVA LEGAL ~$1,441.46
RESERVA LABORAL - $0.00
IMPUESTO SOBRE LA RENTA -$16,752.50
UTILIDAD POR DISTRIBUIR $__3,398.28
( S AKEA
WA
pUBLICIOAD /;{,mmw.e%
8.A do GV - 5 CONTADOR %2
/777, 2 pusuco |9
(L0 MOREND i fenThrARAMUIREZ | ANDRES ALESAHDRO NUREZ|| ™ .ﬁf_".%‘f:’l”—[%:- @
ANTE LEGAL /' CONTADOR GENERAL, AUDITOR EXTERNO 5 feg. Ho. £
canfarmided de
81 lafrleerits Natavio certifica la validen e o o & 511020
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

2.2. REFERENCIAS
BANCARIAS Y
COMERCIALES
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Banco de Comercio de El Salvadeor

A QUIEN INTERESE:

Por este medfio hacemos constar que la empresa MAXIMA PUBLICIDAD, §.A DE C.V, es cliente e
nuestra institucion, y que ha manefado operaciones aclivas y pasivas a nuestra entera satisfaccion, por
lo que esta calificado dentro de nuestra carfera de riesgos como cliente Categoria "A”.

Y para lo usos que la empresa MAXIMA PUBLICIDAD, 8.A DE C.V, estime convenienles se extiende la
presente constancia a los veinlisiete dfas del mes de septiembre del afio dos mil cuatro.
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AQUIEN INTERESE:

Mucho nos complace extender esta carta de referencia a favor de MAXIMA
PUBLICIDAD, S.A, DE C.V., cliente de esie Banco desde hace varios afios, en
operaciones activas como pasivas, destacdndose sus operaciones de Créditos Directos
y Depésitos a la vista, las cuales son manefjadas con mucha responsabilidad, razén por
la cual se encuentran clasificados dentro de nuestra cartera de riesgos como cliente
“A”, por su solidez y calidad empresarial,

Y para los usos que se estime conveniente, se extiende la presente constancia en San
Salvador, a los veintitrés dias del mes de septiembre del dos mil cuairo

Atenfamente,

Lic, Julio)Cesar Rivas
Ifecutivo Banca comercial

g
SAN SALVADOR, EL SALVADDR, C.A. « APDO. POSTAL No. {06} 73 + COD. POSTAL 01-101 » TELEX 20172 TELS.: 271-2122, 298-4444, 208-5585 ¢+ BIRECCION {‘EQL GR

i
H“l"’nhiﬁjiii\
!’UBL]CIU‘:’«VD

TCA “BANCOSALYA”
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Hacemos Constar

Que la empresa Maxima Publicidad, S. A. de C.V., es cliente nuestro desde el mes
de julio del afo dos mil uno, habiéndosele otorgado diferentes tipos de garantias,
reflejando saldo por Cuarenta y Cinco Mil Setecientos Catorce 28/100 Délares
(US$45,714.28), crédito por un monto de Ochenta y Cinco Mil Setecientos
Catorce 00/100 Délares (US$85,714.29), reflejando mora de capital por Dos Mil
Trescientos Ochenta y Uno 32/100 Délares (US$2,381.32).

Cliente SAY

Y para ser presentada a La Secretaria Nacional de La Familia, estime conveniente,
se extiende la presente constancia en ta Ciudad de San Salvador, a veintisiete dias
de Septlembre del dos mil (}J%’f{@*&«
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IMPRECEN S.A.DE C.V.

San Salvador, 29 de septiembre de 2004.

A QUIEN INTERESE:

[ Por este medio hacemos de su Conocimiento de los Sefiores Moreno Murillo,
MAXIMA PUBLICIDAD, son clientes nuestros desde hace mas de siete afios,
tiempo en el que hemos mantenida una excelente relacidon comercial y gozan
de un crédito rotativo de tres meses.

Para los usos que el interesado estime conveniente se extiende la presente.

( ing. Juan José Pinedé Claude
Gerente Impresos
Grupo Imprecen, S.A. de C.V.

AKIIA

PUBLIGIDAL
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A quten interese:

Por este medio hacemos constar que  MAXIMA PUBLICIDAD es nuestro
cliente desde el aiv mil novecientos novenla y tres  hasta la fecha, mantenierndo
exceelentes velaciones personales y comerciales.

WNe omito manifestar que dicha agencia vealiza sus pagos con puntualidad.

Y para el uso que MAXIMA PUBLICIDAD estime conveniente, extenderros
ta presente en Antigio Cuscatlan a los veintinweve dias del mes de septiembre del
2004.
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A QUIEN INTERESE :

Por medio de la presente, hacemos constar que nuestra
Corporacién mantiene relaciones comerciales desde hace
15 aifios con la Agencia de MORENO MURILLO-

‘ MAXIMA PUBLICIDAD, las cuales han sido de forma
cordial y aceptables, por lo que consideramos que son
parte de nuestros clientes excelentes, dado que se han
registrado transacciones de cinco cifras en promedio
mensual,

H

Y para los usos que el interesado estime conveniente, se
le extiende la presente em San Salvador, a los Treinta
Dias del mes de, Septiembre del afio dos mil Cuatro.

+++++ i v

Lic. Jorge Alfredo Mixco Avilés
Gerente Financiero

f f i i 11
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produccién audio-visual

Miércoles 29 de Septiembre de 2004, San Salvader, El Salvador

A quien corresponda:

For medio de esta carta, le hacemos constar gue nosotros hemos

mantenido buenas relaciones comerciales con Mdaxima Publicidad desde 1996, siendo

nosoiros proveedores de Ja misma,

Atte. /

Andel Martinez

WAKIMA |

UBLICIDAD
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produccién auvdio-visual

( Miéreoles 29 de Septiembre de 2004, San Salvador, El Salvador

{ A quien corresponda;

Por medio de esta carta, le hacemos constar gue nosotros hemos
mautenido buenas relaciones comerciales con Maxima Publicidad desde 1996, siendo

( nosofros proveedores de la misma,

4- : Atte. /
( %.

Angel Martinez /
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MAXIMA PUBLICIDAD
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3. DOCUMENTOS LEGALES
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3.1. ESCRITURA DE
CONSTITUCION
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VEINTIDOS COLOMES

HUnERC 3313.~8n la ciudad de 3an 3alvador, a las quince Horas del -

dia veintiseis de enero de mil novecientos ochenta y ocho.-Ante ml,

LEPICIA 1’1}‘-11311-10 DI RIVisRA, Notario de este domicilio, .comparecen los )

10
1
12
13

14
16

16

- Y,
genores: ROBEIRTO ATILIO WURILLO RAMIALY, quien firma "R, urillo",-';-

e I -7os oo cdad, SN BN coniciiio o -

quien conozco portador de su Cedula de Identidad Personal m;n}?i'o .

v
Y @ i _GERMAN
DANILO HORENO HWURILLO, quien firma MG\ Dy, OABIOY, de g ---

afios de odac, GG o MEl<ovicilio o quien

conozco portador de su tedula_de\Tdpntidad Personal numero -}—

. AR, st nizz-

PP, FHORENO HURILLO DE BURCOS, quien firma "p.M. DB BuRgos",. de [

_aﬁos de edad, I‘_ de a- domicilio, a quién conozco

portadora de su Cédllade Identidad fersonal numero‘

/ .
™\ M o ciduos tuwe a la vista
’ - \ . . . + - .
7 ifnero e Meblficacion tributarso [ G

R 17

18

20

21

22

23

24
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S S B :oos do ncéitnelidad

I v vicsii: Que han convenido en constituir una_SOCIEDAD ANONI-

pA U CAPITAT, VAITABLA® v en efecto lo hacen sobre las bases slguien

tegs DRIFDRA: NATURATEYL, HACICHALIDAD, DENOMINACION Y DOMICILIO.-

. . Fa ] N . .
ia socledad es de naturaleza Anonima, de cavital variable, de nacild




o 26 300 SRV . '..‘,'_ ‘-':: |

ALH1O FAULN G

"th nalidad sa1vadorena se denominara MAXIWA PUBLICIDAD, PROFESIONALE:
TSOUTRRAY ARGNTINA DB CAPITAL VARTAALE —

44 9 831 COMUNICAGION Y HRBRCADEO,/ de este domicilio, _que Uodra abreviarge (

'3 solamente "MAXIFA PUBLICIDAD,S.A. DE C.V."; pero podra egtablecer -

4 |Sucursales, Agencias u Oficinasg, por acuerdo de la Junta Directiva,

¢
sien otros lugares de la Republica o en el Extranjero; SEGUNDA: PLAZO

6|8l plazo de.la Sociedad es indeterminado, a partir del dia que se -

7linscriba el testimonioc qe egta egcritura en el Reglsiro de Comercio

g [LEQCERA ; FINALIDAD: 10) LA REALIZACION Y LA BXPLOTACION DE LA INDUS
g ([LRIA DE LA PUBLICIDAD EN _TODAS SUS3 RAHAS DLRIYADOS 0_CONEXOS TIPOS f
10 {¥ FORMAS QUE SEAN ACTUALMENTE.CONOQIDAS Y LAS_POR CONOCERSE, asi go

11 mo_todas las actividades derivadas de dicha industria del Mercadeo

12 Comunicaciones vy Turigsmo,.~20) COMNPRA-VEN[A Di BIENES MUEBLES B IN=-|

13 [MUEBLES, ACCIONES, BONCS Y DEHAS TITULOS VALORES: 30) ARRENDAMIENTO

15 [VIDAD DE LA THDUSTRIA EN GENERAL, COMERCTAL, AGRICOLA GAWADERS O DE)

16 QIRA CLAST; 50) PARTIQIRAR COMO ACCIONISTA O MIEMBRO DI_QTRA SQGTEe=

17 DAD DE_CGUALQUIRR NATURALEZ : GQQFEnAgeneral podra realizar cualguiey

18 tipo de OPERACIONES MERCANTILZS y celebrar todo acto o contrato que

19 lag leyves permitan v realizar todos logs actos materiales o 1uridicng

20 lgean civiles, laborales, guberpamentales, procesalidades sociales, =

<

22 lcacion apnterior no es limitativa, pudiendo en congecuencia celebrar

23 cualgunier clase de actod o contratos en el ejercicio de toda activi

24 Had ] {4 ] fuere au pnaturale?a tanto en el;pals como

OF-K-Dlreccidn de Servicloz Gréllcos .
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Foto acorde dgl-setenta gicinco por ciento del total de acciones de-
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CUARENTA CENTAVUS *

en el Extranjero. “UAATA. bAPIT&L SUCTIAL.~31 capital Soclal sera de

VEINTE MIL COLOHEb, leldldO jhrepresentado en DOS 1L, ACCIONES; mo

minatlvas, comunes, todas con 1guales derechds y con un valor nomi-

mal de DIEZ COLONES cada una,=

Oapltal Social es susceptible tanto de aumento como de disminucion,

dentro del Heﬂlmen de Capital Varlable, de acuerdo a lag regulacio~

Ees 51gu1entes: a) el capital mlnlmo sera de ViolliTh MIL COLOKIZ: b)

el capital podré aumentarse por mediv de nuevas aportaciones de los

accionistas o de otras personas que ingresen a la Sociedad, por capl

Ve

talizacion: -de reservas y utilldadeq 0 vor- revalorlzaclon del actlvo

de 1a Sociedad.-El capital podra dlsmlnulrse hasta una cifra no me=~

hor a' la del capital minimo antes senalado, por el retiro total o -
< - - 4

gardial de algunas aportaciones y por desvalorizacion del activo: c

od acuerdos sobre aumento o dismlnuelon del capital 5001al solo DO
e
1ran tomar/en Junta General Exitraordinaria de -Accionistas, con el —-o

/ . - ]
la Sociedad, dicha Junta General fijara la forma y té}minos”en AUE =~

leban-hacerse las correspondientes emisiones de acciones.-Para que=-

., proceda un aumento de capital,

~

sera necesgario que esten totalmﬂnte-—

pagadag las acciones que representen tanto el capital Social como =+ .-

\

) a Y [ 0 . . ) I [} 1] L] )
ios\aumentos o disminuciones del capital social deberan inscribirse- .

¢n el Liﬁro de Registro gue al efecto llevara la Sociedad: e) en lo

cagos de disminucion de capital-por el retiro de aportaciones, si=

Atk
\ 24

.

QUINTA:REGIHEN DB CAPITAL VARIABLE,-z]

:ualqﬁier otro aumento que se hubiere efectuado con anterioridad; dj ..
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K SIBRO___a  PACHOA ey : ,

-

o\

.

uno o mas gociod quisieran hacer ugo del derecho del retiro, pero -

tales retiros tuvieren como congecuencia la reduccion del capital &

/o . ’
menos _del minimo pactado en el literal a) de esta clausula o exce--

dieren de la cantidad autorizada o acordada por lé Junta General pal

1

. ; R ! . 4
ra disminuirse, solamente se autorigara el pago de acciones comple-

tas, a prorrata del capital gue dichos.accionistas tengan en la So-

ciedad, hasta concurrencia del capital minimo o de la cantidad autg

rigada a disminuirse segun el cdaso; f) cuando se decrete la disminy

cion del capistal por desvalorizacion de activo, la Junta General £j

jara asimismo las normas para efectuar la disminucion y para la capn

SEXTA: DI LAS ACCIOHES.-Las acclones que représéhtan el capital de-

[ . < , L3 o : ] .

la Soc¢iedad no otorgaran ninguna preferencia a sus tenedores y se--
/ ' i . .

.ran giempre nominativas no.obatante estar totalmente pagadas.-Cada-

. e - )
accion dara derecho a un voto en- toda clage de Juntas Generaleg.-12

\

suscr1p01on obllga al paco del capltal Buscrlto Yy al cumplim1ento—~

\\

de las obligaciones a q_e se refiere este 1nstrumento.—SEP£IMA T

’ ! ¥ . A \e‘ s’ - !
ran tituloa o certificados de dccionés, los cualeg deberan contener

los requisitos senalados por el articulo ciento cuarenta § nueve --
: !

. . - " 1 [ * ' 4
del Codigo de Comercio y ademas los siguientes: a) el mumero de acH

. . e ’ . I . -
celacion, sustitucion o emision de los titulos correspondientesg; --

TULOS-Y CERTIFICADCS Dis AGGIONES.-A los accionistas se les extende

ciones gue ampara; b) la firma del PreSldente y del Secretario' ¥

¢) los demao que acuerde la Junta General de acclionistas en caso dd

modificacion de la #scritura Social, —Un mismo certlflcado podra am-

- }]  OF-K- Pireccion de Servicios Griilcos

—-—

il I e T et
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AT r—arar cualquler numero de a001ones, y a opcion de los accionistas,~

k 2 dran ger canijeados por otros gue amparen distintas cantidades de-

;x?% Q‘acciones que sumadas entre si, representen el total de las conteni-
L § . R

~

... 4|das -en el primitivo.-Todos los-gastos en .que se incurriere como con

-secuencia 0 por motlvo del canje del certificado seran por cuenta =

—

yﬂcargo del interesado.-OGTAVn- JIDIVISIBILIDAD DI LAS ACGIONES.

J'

Las«acciones son. indiV1sibles, en consecuencia cuando ‘por cualquier| -

— .’

oausd\hubieren varios propletarlos de una mlsma accion, estos nom--

‘ ‘k -
braran un representante’comun ¥y 8i no ge pusieren de acuerdo, el =-

nombramlento sera hecho por el Juez de Comercio competente a peti——

N T , ~_ . -
cion de . uno de ello%fo de la Sociedad,-NOVENA: LIBRO DE REGISTRO DE

12 AGGIONISTAS.-Wn el domic;lio de la~Sociedad, se llevara.un Liliro :de|.~

aRT Rggistro s’ Accionistas, en_el oual se hara constar: a) los nombres

—

14 dlrecciones de los suscrlptores v log numeros de las accionesg sus

“ 3 leritas pov/cada uno de ellOS° b) los Dagos efectuados por cada susS-

R crlptor y_la em181on de los Tltulos 0 Certlflcados con 1ndlca01on -

—] _—

s
i

T de su fécha; c)los“canjes o traspasos que ge. reallcen 'y d)” “todos-

18 | Los demas requisitos exigidos por la Ley.—Para la Sociedad no habra

~

19 o—tros,,3001onlstas que los que aparezaan inscritos como tales en—~

c el-Tibro a que-se refiere esta cldusgula.~Los interesados estan obl i

.4 *

gados a comunlcar a la Socmedad toda modlflcaCan que hublere.—DLCI

‘grﬁb MA RQPRESBNTACION DE ACCIOHES.-bos derechos corre5pond1entes a los
BN {; \

3 29 incana‘cesL sucegiones, Sociedades y ofras personas gurldlcas tituly
a N - v

- reg de acciones seran ejercidos por- sus respectivos representanﬁes»




3 legales.-Los accionistas asi como log repregentantes legales mencio

2

‘10
- 11
12
. 13
14
16
16
17
18

~ 19

21

22
23

24

gio g

| e ’ 1

~

nados aﬁteriormente, podran delegar su representacion en un o variap

.personas sean estas aco;onlstas o extranasgs a la Sociedad.~-Iag repre

sentaciones y las delegaciones de log representantes legales podran

otorgarse por medio de mandato conferido en virtud dg Poder Simple,

s -

Carta, Telegrama, Cablegrama o Telex, pero quedara a ju101o de ===~

[
su_autenticidad para que los representados puedan ejercer sus fun--

ra

clones.~No podran _ser representantes los Admlnistradores, Gerentes,

-

[4 .
pod:a representar la ‘cantidad de acciones gque la ley permita‘al mo—

mento'ae 1levarse‘a cabo la Junta General”de Accionlstas.uDDOIMA —

PRIMERA' TRANSPERDNOIA DE. AGGIONBS.-L& transferenc;a de acciones de

la Sociedad se sujeta a las 51gu1entes reglas- a): las acciones £0m-

. e -
talmente pagadas pueden traspasarse sln consentimlento de,_ 1a 50019- {

TP -~

dad; b) las acciones cuyo ‘valor no. estuviere totalmente pagédo ‘sole

podran ser transferldas por actos entre vivos con la previa autori-

/
zacion de la Junta Directiva de 1la 8001edad la cual no estara obli
7

gada a exp1lcax razones en caso de negativa; pero el accionista po~‘

g B

drahen tal caso pedir que se 3gometa al conocimiento y decisidn de. lh

' . ’” . e
Junta General de Accionistas; ¢c) los Accionistas estaran;obllgados—

a comunicar prevxamenLe a 1a Junta Direcitiva su intenc1on de trasPa

sar. todas o partes de_sus a001ones, expresando ed nombre del presun

to comprador, precioc y demag COHdlClOHeS de la oferta, la ctual se -

OF-R- Direccidn de Serviclos Grificos {

} - 7 ) ’ m

quien bresida la Junta General de Accionistas, exigir la prueba de- )

ni el Auditor de la Socledad cualguier Accionista 0 representantenn (

-

H@ﬂe—ﬂ**'“‘“4ﬂgﬂ#%’, ~ ' ';(}:t’.
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1o -11 del Libro Tercero del Codigo de Comercio.-Log certificadosde-
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o~

dara a conocer a los demas Accionlstas, v estos tendran un nlaZO de

veinte dias a partlr de la fecha de la comunicacion hecha a la Jun-

ta para hacer uso,.en nronorcion al numero de 'acciones aque vosgean,

del derecho preferencial pars adqu1rlr las acciones que se pretvende

vender, en las mismas condiciones . de la oferta; &) endosado un cerd

tificado de acciones el,adéuirente deberé presenfarlo al Sébretario

H.

~— -

de la Junta Dlrectlva, para su 1nscrlnc1on en el i,ibro de Reglstrg-

dé Accionistas. ¥y e) bodos los pastos en que. ge

4
VO ~0-a consecuencia de la transferencia de las acciones seran por = /
-

R B -~
—_ "

cuenta y cargo exclusiVo-del interesado.-DECIMA SEGUHDA: DERECHO -

PREFERENCIAL PARA ADQUIRIR NUEVAS ACCIONES.-Tos accionistas tienen-

el derecho preferente, en propor01on a lag a001ones que posean. na—
Y

Nt

rd suscribir las que emltan en Cas0 de aumento del,canltal Soc1al -

pero deheran eJer01tar sus derecnos dentro de los qulnce dias ot

g01entes a la gubllcaclon del acuerdo resnectlvo o dentro del plazo

o ! i —

mayor que senale la Junta General de A001on18tas gue acuerde el au-

mento de cagétal —D“GIHA PERCERA: dEPOoICION'DD erTIFICADOJ DE AC=

CIONES.~IEn caso de perdlda, destru001on o] extrav1o de certlflcadogr

de accipnes se aplioara a lo &isnuesto en_el Capitulb XITT‘delijtE
. . F

o

laccidnes repuestos contendran una nota gue indique au calldad de rel

p051cion.—81 deapues de repuegto _un CertlflCadQ“ﬂpﬁIﬁﬂlﬁKﬂ_ﬁlﬁpriml

tivo, este gse tendra por anulado.—Todos los gagtos dghngpgﬂlgzﬂn ae;
ra£ poffcuenta Y cargp del interegado,-la Socieda -

i
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oongabilidad alguna para con los accionistas o terceros en virtud-- . -.

. s ] 4
de Loy certificados rspuestos, ya sea gue_en razon de ellos se hu- (,

biere cobrado dlvidendos o ejercido otros de log derechos concedi=-

DECIMA CUARTA: OBLIGATORIEDAD DE ®BSTIPULACIONES Y RESOLUCIOHES.-La-‘

' f . .
titularidad de una o mas acciones implica para sus actuales y futuS

' . .2 : [ . ¢
ros propietariog la aceptacion absoluta y sumision plena a los ‘terd

minos, estipulaciones v reglamentaciones de este instrumento, asi 4
~ t N

dos a los accionistas conforme a los terminos de esta escrltura.-—w_J

4 . . \ . - .
como Jla aceptacion de lag resoluciones tomadas con la mayoria requeg -

6uo =0 LIua

/

1y consbituidas, salvo log derechos de 0p091010n N retiro en los ca—

'

{ 10| rida por las Juntag Generales de Accionistes, 1egalmentéfcoﬂ;ocadas

12

808 senalados por la ley.-DuCIdA OUINT JUHTA G& IWRAL DV ACCIOHIS-

13

14 |

. - e
PAS o -1 Junta General de ACCionlStaS“ formada .por log accionigtas
= = -

lqgalmente reunidog, es el organo gupremo de la Sociedad;'fendran-—
3

derecho de agistencia todos los titulares de accioneg cuyos nombred

15

3 {
— . ’ - . . . e -t
anarezcan dngcritos en el Jibro de Registro.de A001onlsta5.-ﬂabra -

16

——

dés olases de Juntas Generaleg: Ordlnarlas v mxtraordlnarlas.—DuCI-

17

MA SEXTA: JUHTA GEHERAL ORDIMNARIA: Ia Junta General Ordinaria de -

18

~—— [ .

lcc1onlstas. ge reunlra por lo menos una vez al ano, denLro de los[

19

4

20

A

socmal. en el lugar dla v horas que al efecto senala la convocato-

cinco meseg 31pu1entes' a la fecha en que se clausure el, ejerciclo -

21

ria,-Ia Junta General Ordinaria tendra entre,otras atribu01ones las

22

23

;7 . )
sipuientes: a) conocer de la kemoria de la Junta Dlrectlvat el Ba-—-

el Bstado de Perdidas y Ganancias y el informe del

24

ance General, X :
OF-K-Direccién do Serviclos Crificos
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" Auditor, a fin de aprobar ) improbar los tres primeros y tomar las- 1

medidas gue nuzgue oportunas; b) acordar la aplicacion de utilida--

des Yy la creacion aumento, reduccion y supresion de reservasg y la~-

distribu01on deﬁaivldendos, c) elegir a los miembros propietarios y

§ﬁplentes de la Junta Directiva, asi como al Auditor de la Sociedad

/
d)ﬂsenalar lasremuneraciones de los miembros de la Junta. Directlva -

~y del-Auditor de la Sociedad, e) aprbbar 0 improbar los actbs de la

N

-

ciédad, que figura en-la Agenda de.la Sesxonf que la Junta Directi-

Ga no pueda resolver y que ‘no sea de 1a compétencia de la ‘Junta Ge-

¥ nefal‘Extraordinarla' DDCIMA SEPT}Mﬁf-JUNTA GDNERML BXTRAORDINARIA.

-
—_

Son{JuntaB Generalea thraordinarias, las gue se reunen para tratar

cualguiera de los slgﬁientes casos; a) Modifica01on del Pacto SOom=e

cmall b) omision de las obligaclones negociables o bonos; c¢) amorti

r -

zacion de acciones: .con recursos de la propia bociedad A emision de

¥

\/' L

certlficados he goce, vy d) los demas asuntos que de conformidad con

-la Lé§ el Pacto Social deben ger conocidos en Junta General ixtraor

— ~—t ~ e

vﬁlnaria, DEGIMA OCTAVA: CONVOGATORIAS A JUNTAS 'GENERALES.-I4s’ convo

T ; ‘ . ' ]
catorias 2] Juntas Generales seran hechas por la Junta Dlrectlva o -

“~
—_—

por el Auditor en los casos determinados por la ley, por medio de -

avisos que/se publicaran por lo menos con quince dias de anticipa--

; elon a la fecha senalada;para la reunlon, no contandose~en dicho ==

--"p‘a" rs

plazo ni el dia de la pubiicacion de ultlmo avisgo he convocatorla——

_—

fni él de la celebrac1on de la Junta.-Las convocatorias_then,conte-

/'lfﬁA

AGIDAD

= T

Junta. Directiva° £) resolver oualquier asunto de 1ﬁteres para la Soj.

\i
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3 her: a) la denominacion de la Sociedad; b) la especie de Junta a -

10

11

12°

13

14

- 16

10
17
18
19
20
21
22
23

24

. &

que ge convoca; c) la indicacion del quorum necesario; d) lugar,dia

!

¥y hora de la Junta- e) la Aﬁenda de la 3esion; f) el nombre y cargo|’

de quien o quienﬂs firman la convocatoria.—A los acclonistas debera

enviarse ademas por escrito y con igual contenido, un aviso por lo-

menos con gquince dlas de antic1paclon, a la fecha de la reunion.—Se

de caracter ordinario y extraordinario.—Las Juntas en primera y gee
s

gunda convocatoria se anunc1aran en un solo aviso y las fechas de df

L

horas.-Ln caso de que una sesion de Junta General thraordinaxia no

haya podido celebrarse por falta de quorum en las dos fechas senala

reglas expresadas en esta clausulat,la cual no podra ser anunciada-

. 7 .- { /
simultaneamente con las anteriores y ademas debera expresar la cir-

’

. el . - . 4
cunstancia de ger tercera y de que la sesion gera valida cualquiera

que sea el numero de las acciones representadas.-No obstante lo an~

0 Zxtraordinaria, si hallandose reunidog los accidnistas o represent

tantes de todas las acciones en que'esté dividido el capital socilal

acordaren lnstalar la Junta y aprobaren pox unanimidad la ﬂgenda'-l

H

DFCIMA NOVBN;. DERECHO A PEDIR CONVOCAEORIA.—LOS Accionistas que re

presenten por lo menos el cinco por ciento del capital gocial podra‘

pedir por escrito en cualquier tlempo a la Junta Directiva, la con=+

i OF-K- Dlucddn de Serviclos Griflens
' e

podra convocar para que en una misma Junta General se tratem asuntop

reunion esgtardn separadas por lo menos por un lapso de veinticuatro'" 

- -
das en la convocatoria se. hara una nueva convocatoria/conforme a la; -

\ ’ I — ~
+ ’ . . -
terior no sera necesaria la convocatoria a la Junta Gmeral Ordinaria”

- P

e P T P T T Ty

-
T S s ottt o e ey 4 e
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una. Junta General de Accionistas para tratar de los

CUARENTA
N

.- . . o

4

{
ocatoria de

L.

. - . s, - ! .
eguntog que -indiquen én suupeticién.- Igual derecho tendrd. el titu-

~ -

. ¢ . . _ .
lar de una sola accipn, en cualquiera de los slgulentes casos:a)—--

fcuando no se haya celebrado Junta durante dos ejercicios consecuti-

\

-

~

A N s .
vosy .b) cuando las Juntag celebradas durante ese tiewpo no hayan -

. { f - . U
conocido los.asuntos indicados en el articulo loscientos Velntitbres

delmCo&igo de Comercio.-3i la Junta bLirectiva rehusare hacer la coill

rd

Yocatoria o no la hiciere dentro de los quince dias sigulentes a —-

' ) ) : L] L3 . L] " * -
aguel en que ge haya recibido la solicitud la convocatoria sera he-

. f - ,
cha por el Juez competente a solicitud del accionista o accionistag

T

intéresados,. con audiencia por tres dias a la Junta Directiva.-VIGH

STMA: ACTA DI ASISTSLCIA:. A la bora indicade en la convocatoris pa |

ra instalar Ia Junta General de nccionigtas, el Jecretario de la -1

N I" r - -
Junta Directiva o quien haga sus veces formulara una lista de los A

accionislas preselntes o representados y de los representantes de -

P

lLos accionigtas, indicando el noubre de los accionistas, de los re-

presertantes de acciones y numero de acciones gue le pertenezcan o-

——

’ o
representen cada unc.-antes de la primera votacion la lista se exh#

’* ' 4 . . .
bira para su examen y sera firmada por la persona gue presida:la -+
o i

[
oty e

Ehl&i_J

l L3 ! . . g g i.|,‘.,.:.
reunion; y el Jecretario y los demas - concurrentes..-ViGaHSIMA .

I
nad JUBTAS GBtigRaldls . ~Presidira Las

CRA: FRESIDENCIA Y sSuCREPaR1A D

Juntas Generaleg de Acclionisgtas

el jprcsidente de la Junta D}ggjjgﬂ%r

a ) f ~-".....«
veces v a falta de estos ge elegl—

N en su aunsencia guien hapa gus

ré entre los concurrentes a cual wier obtro accionista o representi)

\

—

.
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'1te de acciones como iresidente de debates para la Junta de gue se -

it

f

‘g lbrate.~ictuara como Jecrelario de las Juntas Jenerales de acclonis-+1

aibas el Secretario de la Junta Directiva o el director que lo sustity
S . _ s
ajrere y a falta de este el accionista o representante de acclomesy-=-|\ -

‘sque_elijan para dicha reunion los accionistas o representantes'de adg

S
¢ [ciones presentes en la misma; VIGEIIIA SBGUIDA: QUORUK. DE LA JUNTA-

7 QEITERAL ORDIMAaRli.~-rara que la Junta @General Urdinaria se considere

s [Legalmente reunida en la primera fecha de la convocatoria debera e_s_;_

. / . . . .
e [tar representadaipor lo menog, la mitad mas'una de las acclones que 4
L} ' . ) : ':

10 {tengan derecho a votar.=-31i la Junta General (rdinaria se reuniere--—

1len la segunda fecha de la . convocatoria por falta de quorum necesari&

I

! . - ) r ’ 03 ’ £ . v
12 jl-ara _hacerla en la primera se considerara validamente constituida —

/
13 icualquiera gue sea el numero de accilones representadas.~VIGESIIA --

14 [LEACERA: QUORUI DI La JUﬂTA GERBRAL B9 GRDLEXRIA.—uas Juntas Gene

15 rales Extraordinarias que tengan poxr objeto resolver los asuntog —--=

16 jcontemplados en losg literales b) v ¢) de la clausula Decima Septima ,

s
17 |88 _repiran en cuanto al guoruwn tanto en priwera como en gegunda fe-

18 |cha de la convocatoria, por laa disposiciones referenteg a las Jun-

“ H .
1 itas Generasles Urdinarias y las que tengan vor objeto tratar cual---

/
90 lguier otro asunto se regiran por las sigulentes reglas: el quorum--
- .

21 lInecesario para celebrar la sesion en la primera fecha de la conyoca

v =

-’ _ . o
o2 [toria sera de las tres cuartas partes de todas las acciones de la-=| .

23 Sociedad'-para la segunda la mitad mas una y la tercexa cualquiera +

ng lque sea el numero de acolones representadas,-VIGK3IMA CUARTA: AGEN-

OF-K-Direccién de Servicion Grificas
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1 DA Y TIBROS D& JLCTAS DE JUII'.I}}(a GEMBRAMLES . ~1a apenda debe con’uener-—-

s |la relacion de los asuntos-que seran sometidos a. la discusmon Y re-_

g{8olucion de la Junta General g,sera redactada por gquien haga las —-|

4 conygcatorias.~2uienes tengan derecho a pedir convocatoria a Junta

s |General lo tienen bambien bara pédir gue figuren determinados.puntob

¥

slen la jigenda.-Ademas de los asuntos incluidos en la Agenda.y de los

] » ——

 q lndlcados en 'la dlausula Decima Sex rta, podran tratarge cualesquiera

G otros, giempre. que, estando representadas todas las accioneg, se —-=|.

0 aouerde su dlscusion por unanimidad; lo resuelto legalmente en lasg-

Juntas Generales se asentara en un Libro de nctas, vy el acta sera —-f_

- ’

firmada por el Presidente v el Secretario de la Segion.-#l Libro de

© " 12 |Actas, asi como los expedientes correspondientes a dichasg Juntas, -~

- -

. ~ -
!t 13 compuestos;por los documantos que comprueban las convocatorlas, las

-

14 representaclones de acciones y el -Acta de Asisgtencia, estaran con—-

:rlg‘fiadas al aecretario de la Junta Directiva.-VIGESIMA QUIhT “OHTI-__

|
j
f
|

Nﬁﬁcloﬂ Y SUaPthIOh DD‘SESIOI‘“' 12 Junta General de Accionistas ~

una vez haya 51d0 legalmente 1nstalada con el voto—de la mavorla dejl

/ —
capital pregente 'y representado en la reSPectiva Junta;podra acor——

dar au cqntinuac1on en los dias 1nmediatos diguilentes hasta la con=

- s i

‘cluSLOn de la Agénda.—Con igual porcentage de<vota01on podra agor--

20
421 dar aplazir la sesion por una sola vez ¥ por el termlno improrroga~
R : i . , )
\ ble de tres dias;. en estos casos se reanudara la Junta tal como se r

—

E ) . . . Il N
- hubiere acordado, sin necesidad de nueva convocatoria ni aviso para)

iﬁs acecionistas que no eatuvieren presentes,;VIGESIHA’SEXfKE MAXQ::4~

9
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RIa PARA &LQULVLA S nad JUNHTAS G".'R.LE”.—Eﬁ'las Juntas Generales

Ordinarias y Extnaor inarias que tengan por objeto resolver los pun

K4

tos conteniddés en los literales b y ¢ de la clausula D901ma Septlma

¥

lag resoluc;ones se tomaran tantd en primera couo en segunda fecha

ra, fecha, de las tres-cuartas parxes de las acciones preséhtes, ¥y -

T / -ne g
de la Junia Dlrectlv@, partlclparan en sus deliberaciones y/podran—J“

de la convocatoria, con el voto de la mitad mas una de las acc;onea

K - . ” . YRR
resentes y represgentadas en la segion.-Para que haya.fesolucion en

e

; {2 + . ) * " v 4 — ' . =
las otrasg Extraordinarias ge necesitara sl voto favorable, .en prime

X
en la tercera fecha, de la simple mayorla de lag acciones presentes}

VIGEQIMA EPTIHA. JUJTA DIRBCTIVA: la adminlstracion de la Soc1edad

estara conflada por los accionistas a una Junta Dlrectiva.inbegrada

Epr tres miembros electos/oportunamente por la Junta General Ordina

e
I

. Y . " r T t
ria de jccionistas, y se denominaran Primero, Segundo y Tercero:-EL

et

L] ) (
Erlmer Dlrector gera el Fregidente de la Junta y el Segundo.el Secr

f !

tario,-Habra igual numero de Dlrectores ouplentes que Prgpletarlos,

electos en 1gualeg CORdlClOHGS gue estos, concurriran a las sesione;

votar.-Vle“ihA OCTAVA: REQJUISTITOS. PARA SER DIiuCTOR, P 'RIODO DE SU

iWJERCLCIO ¥ aU RLBLECCION ~Ton Directores podrdn ser o N0 A001on13—

tag.-Ia calidad de miembro de la Junta Directiva, es;persona]:J N 1o

’ ) -
odra ejercerse por medio de-representante y sera compatible con -

cualquier cargo o empleo dentro o fuera de la 3ociedad, exceplto con
il T

z

— ' s .
rectiva duraran en sus funciones dos anos pudiendo ser reelectos.—-

' OF-X-Direcelén de Serviclos Grificos

el de Auditor,.-Los miembros Propietarios y 3Suplentes de la~Junta Dif
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1*:]jn caso de que_por cualquier c1rcunstanCLa transcurriere el plazo--

'para el gue fueren desSignados, sin que se hubjere hecho la nusza e

 -£ROVEER 4 LA VAGANTE DE LOS MIEMBROS DE LA _JUHTA DIRBCTIVA,.-Tos -Tii

o teﬂ electos que sean llamados a ejeércer el cargo_en nropiedad por -

1y, necesario por‘aquel gue sea degisnado por_ los Dgrepfores prgnjpfa,_

b i ledos o-En” tal caso se_llamara a UnO._Qﬁ*lQﬁ_Suplﬁniﬁﬂ;para_ipiﬁgnazg

C00040G5

R. 0212548 o ‘ CUARENTA CENTAVOS

—_

'. t"

-

eleccion de Dlrectores, los _gue-egtan fungiendo contlnuaran en_el—-

desempefio de sus cangos hasta que se-eliijan los sustitutas y.log -
: , = ) = .

noimbrados tom?? posegion de sug cargos,=-VIGRATMA WOTEKAz MONO DB axd -

rectores Propletarios seran sustitu1dos por_aguellos de”ios Shplen

los Directores Propietarios regtantes, cuando se trate da la Yacan-

-

—

0. t& del Pr351dente o _del Secretario de la Junta Dlrectiva' egte e =

r—_—

e

A o
la Junta Dlnectiva,AQUien llezara a_gcupar el nltimo cargo de eata,

’ . et 1

\_.-

L T ,_/_.. .t
cuando. las vacantes gean deflnltlvas. las reclaq anterinorea tendran

= — ; .'._/

31on, degipgnar definltivamente a.los ﬁuﬁtzjntga, Qalgﬂsghg g,uzlm

NES, QﬁbﬂUU Y _DECISLONES DE JIN JUHTA DIRBCTIVA.-Ta Junﬁa_DlIﬁnﬁlla+

ge reunlra ordinaviamente por lo menos una vez cada tres mesEs Y. ex

traordlnarlamente cuando se creanecesarlo. nrevaa chxnnatﬂrla_dﬁli

X /. - i

*'Presidenfe o ded Secretario que ase hara nor ascrlto. iplpfnnn.n_t&“

;/ — \ :

$
legrama, senalandoael dfa v hora de la sasion‘—Se tendrﬂ nor 193911
~ Y A

LY
Lt j '.%q‘\

e ’ J . [ . .
mente reunlda Y)sus decisiones _geran validas con JYa _doncurrencia de

llenara por el Director Propietario inmediaﬁo gigui : =]

caracter provlslonal, debiendo la Junta, General en su_nrﬂx1maﬁsaﬁn4*

;Xdee Doz lo\menos dog_de los Dire e

et
H




1 Junta Directiva,-

29 RIRY
VRBY s PASINA orweemrorrn,
L -

. . . ‘ .
iag regsoluciones ge tomaran por mayorla de votos;

en caso de emuate_el Bresidente tendrd voto de calidad o 8ead doble-

- o

voto.-Los acuerdoa .de cada seaion deberan asentarse en el Libro de 1

——

\

Y }
nctas correspondientes y el ‘acta debeka ser firmada por los a31sten

teg =

~.

=TRATIGIHSTHY PRIMNSRA: AURIBUCIONES DE LA JUHTA DIRECTIVA.—Lé Jun-

ta Directiva tendra amplias atribuciones parasa) administrar y diri

Eir loa negociog de la Sociedad; b) atender a la organlzaCLOn inter

na _de la, bocmedad vy reglamentar su fun01onam1ento- ¢). abrir y ce~-—

10

-~ \
gggg_ggencias, sucursales, oficinas y dapenuencias, d) nomwbraxr,y re

.

mover a log Gerentesg, Sub-Gerenbes 0 rapresenbantes, senalarles sus

1

K

/ —

atribuciones y as;gnarles sus emolumentos, €) crear las plazas del~

12

personal de la Sociedau N a51gnarles sus remuneracilones; f) regla-m

13

)

mentar el ugo de las firmas; h) convocar a los acclonlstas a Juntas

14

Generales- 1) proporcionar a la Junta General propuestas de aplica~

18

#

clon de utllldades, creacmon N modmficacxon de reservas y digtribu-—

‘18

ciones de dividendos; y j) conocer de las renuncias de-los miembros

~ 17

- - .
v

.

de la Junta Directiva y concederles llcenc1a.~La.uunta Dlrectlvaaa’

19

19

20

21

22

23

\ { ] i 7
puede delegar sug facultades de administracion ¥y representaCLOn en-
\ .

. o ' . Lo
uno de los Directores o.en comisiones gue degigne entre pui miem--<
) .

¥ 4
ra perlodlcamente cuenta de su gesation.-TRIGES

Y DAL SECRuTARIO.fCorreS

13

T STGUNDA:

PACION LEGAEL Y ATRTBUCIONE3 DEL ERE DERTG

poﬁdera al Presidente y 3ecretario de la Junta Directiva en forma—-

- ’ . 1.
brog, gquienes.deberan ajustarse a las insgtrucciones gue reciba y da

BEPRESEH‘
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24

conjunta o separada la regreoentaCLon judicial y exhraaudlclal de.

OFf- K-Dlrectlun de Serviclor Griflees
£
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' 1 la Sociedad v el uso de la firma socia

. gicutar toda clase de actos v realizar todas las operaciones-carres——

—

s Jpondientes al giro ordinario de los negocios sociales.-Para contraet

= ;a4 0bligaciones crealtos aSlmismo para adqglglr ¥y _enajenar los bhienes—

= Bllnmuebles de la SOCledad ge requerlra de acuerdoApnazln_gﬁnﬁrdl_a_wk
. ~;.3esp801al de la Junta Directlva.—ﬂdemas ‘podran Qtorvar noderes gentie-
jiﬁ‘;.7rale% o, aspeclales, adgu1rin\\arrendar o disngﬁ;r a ruai;uier +1+ﬁjr
:i(ig,;de toda clase de bienes, ena1enar 0 gravar los 'bienes muen]es de 1am
'%L{},Soc1edad' los. valores o derechog, conferir V.. revocar en_su caso_log]
:E'“)Despect1VOg poderes de administracion gue se confieren a los Gieren--
'cailtesgy en general cumpllr o _ejecutar toda clase de_ﬁgxgﬂﬁg_aﬂuﬁrﬂpsﬁ_
lgcesueltos por la JuntaeDirectlva.—Tamblen leg Qorreanondara pr eﬂ}d]Tx.
Fanl —_
4 13135 sesiones de las Juntas Generales y de la Jurrta Directiva. ”“I&m:
S

LM 1A TE}: CERA GDRblIGIA.-—Cuando la Junia _Dlreﬂ;ﬁ_lg__as;hime__wwq_er;
J

/ /35__L_podra nombrar a uno o a varios Cerentes [ THE —Gerentes, para_an-sﬁ

'ig;lllar la admlnlsﬁracion de los ne~oc1os soc1algsl_bga;mxhﬂng4puL_
17 Be oLorgue determlnaran la extensxoﬂ del_m_QQﬂjﬂ_y;ﬁﬂﬁ_rﬁﬁiriﬂﬂiQDBL.
1o [RIGESTIIA CUARTA: AUDTTORIA.~ Ta Junta @Jmmm

id bas eleglra a un Auditor por el plazg aue,astlme conveniente el cuzal

——

f10 podra ser menor de un ano ni - exceder de tres_anOS para QUEQJer?a-

-23de muerte, renunc1a, 1nhabllldad 0 incapacidad dé auditor, -da Junta

< -éneral eleglra a otra persona para gque ejerza to/a

~ . e

A
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de viu11anc1a de la admlnlstraCLOn 3001al =TRIGEST A OUlﬂiA BJuRGI

comprendido del primero de enero al treinta ¥y uno de dic1embre de -

economico social oenalando otras-dlLerentes. ~PRICE I“d SBafh Rﬂaﬂh

Vi3.~De las utilidades liquldas obtenidas en cada eJer0101o gse_degs

V4
tinard el porcentaje que»exida la Ley, para la constltuc1on de los-

fondos espéciales o provisiones a.que egte Obll”ada la oOCledad de-

CLO BCOHOnIOU.~ui ejercicio economico de la aocxedad sera de un ano..f

""",“

cada aho.=<Ia Junta General - podra modificar las fechas: del eieréiCLOz

{

A3

A
dra crear las reservas voluntarias que eabime eonvenientea. TRIGDSI
A SEPTIMA:

s
por cualqu1era de. las causas prev1hstas poxr - la ley.-duando seLPrOCG

da a la d1301u010n y liqulda01on de la Sbciedad se nombrara en la -

Junta General ghie asi lo acuerde ung Junta de Liquidadores que~seré

lnteﬁrada por tres mlembros.-La sustitucion de cualquier llquidador

>
se hara. de igual mahera.-TRlGVSIHA QCTAVA: anCWIPGION‘Y PAGO DB/CA

pagan asi: el senor ROBERTO ATLLIO MURLLLO RAMIRIES, suscrlbe OCHOQm=-

\.,
.Ccon un valor:nomlnal de 0CHO MIL bOLONbo y paga a=i

3Iﬁﬂfﬂb ACCIOHES

BEISCIEHTAS ACCICHES cada unc con un valor mominal de

cho capltal social y acciones suscritas leos socios pagan y hacen —-—

GF-K-Dlreceidn de Serviclos Grificos

) IR
. / ,_,,/4‘. 5
At

conformidad a laa dibposiciones legales.—ddemas la Junta General Do'

P B

DIoOhU“IOH Y LIQUIDACIOH.muafaoc1edad podra dlsolverse-':'

PITAL.-LOS oborganbes suscrlben Ja totalidad del capital 8001al y 1o "

pfectivo por medio de Cheques Certiiicados gque tuve a la vigta DOr—*fﬁ:}

SHT5 MIL GOLG 42

T3 y pagan a cuenta de las mismas la totalidad de su valor.;De'ai:;-$f*3

zuenta de lasg wigmas-la totalidad de su- valor vy los otros dos 5001o= ;f'jf

.
T
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Cyer e s . - " . 3 . . o .
la suma de VUINIDL 1L J20LOIRIH, a favor dé la Jociedad gque s¢ consti
' L

tuye a cargo del Banco de-Comercio de 1 salvador, Vil liumeros cua-

troclientos setenta y ocheo mil siete de CJuG i1IL COLOKI3; cuatrocien

tos getenta y ocno mil ocho DB 35L3 1IIL COLGHD3 y cuatrocientos se~

tenta y ocho mil nueve de 3814 MIL O0LULS3. ~1UidBESIla LOGVILA:T ALEC-

CIOE D& AUDITOR ¥ DB & PRTIERA JULTL DIABCLIVA.-Los otorgantes da-~

e

signan al Contador qullco Certificado R4UL CUXPEIC como Auditor Fr

3]

i

pletarlo de la Jociedad por un perioao de un.ano y gcuerdan tambien

elegir la primera Junta Directiva que actuara hasta que se reuna la

Primera Junta General de sccionlistas y elgg los nuevos Diredtores ~|-

asl: Directores ¥ropietarios: senor uCu_’TO APTLIO MURILLC RAIIREZ,

iTimer pirector y Iresidente, Segundo birector y Secretaria -\3edliu-

DIZEETTE MORsSLU -URILLG DI BUWECs ¥ rercer Director picenciado Gz

Al DANILO m0RenG Hudlni0, DIQRCECHES 3UrLsnie s abbas 1allllia DEILG -

by, Frimer Director, SLEH GREGOLAIC BURGO3 Jegundo Director y kalla-

LLIJLB sPh Ti8JO D3 LOKSYU, ‘lercer virector,-Yo la kotario, doy Te--

de haber tenido a la vista: a) los Unegues Cervtificados a favor de-

la Sociedad que seihan‘relacionado; v) de haber advertido a los --

/ 3 - . "
otorgantes de la oblx""cLon en que esgtan de dsgistrar el Testimonlo

de esta escritura en el itegistro de Comercio, de los efectos de e-

gistro y de las gancioneo 1m0uestas por falta del mlsmo, ¥y que para
B Y BT B T

tal ingcripcion es indLopenoable agregey las- oOlVGDClaS Lunlclnales

Feat FaLp

delos Acéionistaé.~ﬁgl Se - expresaron loa comnarecientes a nulenes~-

taate fav 1ar

expllque los efeclos leﬂales deesta eacritura, a quienes conosco y-




2¢ 600 211
TR el AL ey, -

ldo o 5 Fue , ¢ ‘
leido gue les fue vor mi, lo escrito, integramente, en.un solo acto,

manifiestan su conformidad, ratifican lo dicho y todos firmamos ,——-

DOY FB.-Entre lineas:‘auléé—riqg—frimer Director y Presidente; Se--

QQHdO Director y- vyalen.-inmendados: .nte-D-iiifllia-liiyIili-sociales~

gerecho-cantidadcs~Libro~totalmente—sufunanimidad-incluidbs-el favb

rable~los~Yalen,~las enmendados:lo-votoQ%alen.-R. URILLO,~-G.D. KO-~

t
A

REBHO s em=ioply 03 BULGOT . ——=TEDIOLA D3 ATVEA L, ~~—IUBRICADAS . ~

PA3C LY il del folio.trece vuelto al veintitres: frente

DEL LIBRO KUMZRO TAWLINLA ¥ PRES DB MI PROTOCOLO que caducard el =--

dia diez. de diciembre de wil noveclentos ochenta y ochoj y para ser

entregado a la 30CI=DAD iALTHA PUBLICIDAD, PROFB3IQUALES il COI’-‘iUNI-:-

CACION-Y HBRCADEO, SOCIEDAD ALONIMA DE CAPITAL VARIABLE, extiendo,-
7 7

firmo~y saello egte Testimonlio en 1la cilidad de 3an Salvador, a los -

veintiseim dfas de enero de mil novecientos ochenta y ocho.-Enmenda

dos:pagadas—Libro—certificadosaparaaes~senalarmExﬁraordinaria-Gene-

|ral-VIGEsIii~acciones-necesario—improrrogable~se-~axtraordinaria-car

Linens; SOCIEDAD ANONIMA DE. CAPITAL VAUIADBLE-se-no-Vale.- )

-t

- S -—

‘gos-anterioresrnecesario—éeranhfifmada—ﬁﬁDITORIA:GuandorValeﬁ.—Entre

£l lafrascrite Netario certifiea ln validex y osalerssidad de

esta copin fetostitica, con sa eriginal de conftrmid_ad con ¢l

’ — 1,
athealo tremta dé Ta Jey el eJercics et
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Salvrder, a 1las quince heras'y treinta minutes del dis nueve de mas

ye de mil novecientos ochenta y ocho.—

———

4 INSCHIBASE el anterior testi-

s |menio de escritura pdblica de CONSTITUGION dovla sociedad denomina-
g |48 "MAXIMA PUBLICIDAD, PRO_FESIONALES EN COMUNICACION Y MERCADEO, =
( »|SOCIEDAD ANONIMA DE UAPITAL VARIABLE" que se podrd abreviar "MAXI-

( s|¥MA PUBLICIDAD, S.A. DE Q.V.", presentada @ las.dece horgs y diez —-

g minutes del dia veinticuatre de febrero del nresente afio, segin a--

10 [2iento de presentacién nimere setecientos ochenta y oche del libre

11 [Dlecieche ds Instrumentes Seciales, 3e tuve a la vista las constan-
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3.2. CONSTANCIA DE
MATRICULA DE COMERCIO
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La Compafiia de las Ideas LA L
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TELS.; 298-9090, FAX: 298-1459, www.maximapublicidad.com e-mail: info@maximapublicidad.com BB EHAT



Seamin
SEITOGO0ISTOED]  GSRROINNS

Ay
ANl TtV

A A

69

:

4410:

o
e
0/
N
ddd con ol

G
.
'

Fal

I

3

W
ormuided -

slides y confor
db_ confor

B
O

Iy

Y] TR

%

Y
L
mi

JEETE R A
H

o
go 10T,

i
5
HTO/R0

i Ohig ooy
4
NI

s
Sih
A T

I
&

s oevee
WLt
ronn

s e
=it

ool g0
W0
9
£ 44
0 00°
1YI0°EL

- r

4
4

£9101%7
-
3!

.?ﬁ:.r... ;
NP AN

A AR ™
AR AR

AN ANSA A
AT AR AR
AR A AR A
A T,
A R R o
A A e et

= { g fuly

AN

7 1"

"3 ONESG0 T

EPAGO No.

i
2 9520 4
fea lav

it

h

e

4
3‘
e

it
¢ 05

o~

o

R
910 8

01 A

2T

-
et

COMPROBANTE D

d
il
2543 ¢

e

Ul

ameicana

T~
i

COMPROBANTE DE PAGO No,

Iy
H
L

0070 100 on
E

FIRMA COLECTQR ** © *

ns

1

- CLIENTE

I T e S O A
5 asn (Tit

JENT

P A
)m._.u,ﬂ.u..,.z.r ARtV /».\.,M) B
e

Y s

-
1
-
2
Sea
-3
s
2
o
ik
=a
o
H

CEHTRO HACIGHAL
DE REGISTROS

FIRMA COLECTAR

ORIGINAL
AR

S

DH[GH‘\‘ML-- cl

]
wRes!
P

REGISTRO

.

TR

-

UL LR A

Hon Treinta v cuatra 29000 d.n’tareé ameriean ~
Son. Trescientos cinouenia y ouatro 57400 dajares

CENTFRO NACIONAL D

e s
ENTRO NACIONAL DE REGISTROS '

C




Centro Nacional de Registros
Registro de Comercio

247 39

)

L
MATRICULA No 2002013993 001 !

¥

495

FAGINA

REGISTRO DE COMERCIO, DEPARTAMENTO DE REGISTRO DE MATRICULAS DE

COMERCIO: San Salvador, a las dlez horas y treinta y siete minutos
del dia veintinueve de julio de dos mil dos .

Curaplidos los ! trémites de Ley y pagado sl derecho correspondiente,
INSCRIBASE a nombre de: MAXIMA PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMA DE
CAPITAL, VARIABLE, el Establecimiento COMERCIAL Denominadoe MAXIMA
PUBLICIDAD, S§.A., DE C.V. situado en 43" AVENIDA SUR # 429, COLONIA
FLOR BLANCA, SAN SARLVADOR v oque forma parte de la Empresa denominada
MAXTMA PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE,

Extiendase la constancia correspondiente.

boods
: . L‘E "--"_"'.*‘;_k_ 4.7
uc, Liliana Patricia Cacees diﬁlumnya
REGISTRADORA

INSCRITO EN EL REGISTRO DE COMERCIO AL NUMERO 247 DEL LIBRO 39 DEL

FOLIC 49% AL FOLIO _‘;']%6 FECHA DE INSCRIPCION: San Salvador,
Fo ‘
veintinueve de jullo deidos, mil.dog .
Folti o8

RO AVTEN
: éf‘ﬂd_lw'/ . !}%:‘g Q‘éiﬁ‘:(
LIC, LILIANA PATRI@)’J;ICAGERES DE Mou'rox&v ayg™ £

%y
%
+° oL

\‘\}ff‘g Lo
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REGISTRADOR

£l lafrascrite Netario certifica la valides ¥ alfbfldla de‘ .
estn copia fofestatica, con su orig'ma! de genform!d.ﬂtil c;n le.
articuls treinta de la lev del ejercicio Netarial de
Jurisdiccién Veluntaria y de ofras diligencias,

San Selvader, 28 4&% otorr aul 20p{-
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; S 000041
N VLK 483

53 umm_____wmmAﬂmam_?ﬁojg;,;q

El suscrite Secretariv de la Junta Directiva de la Sociedad MAXIMA PUBLICIDAD,
PROFESIONALES EN COMUNICACION ¥ MERCADEQ, SOCIEDAD ANONIMA DE
CAPITAL VARIABLE, que puede abreviarse MAXIMA PUBLICIDAD,S.A. DE CV,
inserita al munero 22, folios 192 p signientes, libro 600 del registro de sociedades de fecha
12 de Mayo de 1988, CERTIFICA:

Que segitn folio numero 50 del libro de nctas de Junta General de Accionistos, se
encuertra of asiento que literalmente dice : ncta nuntere 26 de Sunta Generad ORDINARIA
tde accionistus, celebrada o las achio horas del din veintiuna . de Marzo  del aio dos mil
fres

PUNTQ UNICO:
Se procedié a In eleccidn de la nueva Junta Directiva de M XA CTUBLICIDAD, S A. DE

C V., lucual quedo integrada de la sigiiente forma: NN j); 7 J‘
[
PRESIDENTE: Licencindo Pedro Veonel Moreno ﬂ/f wriva, sayor de edad, || KGR

O ot R, . )5

SECRETARIO: Licenciada Germin Danilo Moyl no Murt!]o, mayor de eded, || KGN

T » /- »ocionalidad Y IPG A g J s

TERCER DIRECTOR PROPIETARIC: Liconciada Astrid Lissette Morena de Burgos,

Mayor de edad || GG @G _ ?e aacionnlidad [ IEGNGNR

PRIMER DIRECTOR SUPLENZE: Adilia Murillo de Morena, mayor de eded, || NEINE

de nacionolidad [ IR o -
o~y e ?13

SEGUNDO DIRECTCR GUPLENTE: Licenciado }?mmz Antnnm ﬁ[orefm Muvritto, mayor

de edad, A W < A - ;mcwnahdnd_

TERCER DINECYOR SUPLENTE: Dofig Fitimu Menendez e Mareno, mayor de ednd,
I - nacionalidad 2

Los nombrades ejerceriin sus corgos por un periodo de dos ilas, a partiv del 27 de Abril del
aiio de 2003, La actual Juata Divectiva fite electa por unanintidad .

Y para los efectos legales, éxpida la presente certificacion en la Cindad de San Sahvador, a

1\',{51& luiﬁp‘ni}
sh e GF

{os veinticnatra  dias del mes de Margo del afio dos mil  fres.
. 7

i\ 34

FUB iCH}MJ

Licenti




53 1783 . . ,‘4'84J , .- R .
LIBRO PAGINA .o ,

Suscrito Notario Doy Fe: de que identifico al seflor German Danifo Moreno Murillo, (
de cuarenta y dos afios de edad, o de

_ B B o .
por_medio de DOCUMENTO UNICO DE IDENTIDAD ﬂ !
; y de ser autentica la firma que e/
ice haber puesto en la certificacion de punto de acta de eleccidn de Junta

Directiva, Y para constancia firmo y sello en San Salvador a los  veinticuatro-dlas
del mes de Marzo del aifo dos mi tres,

(
E:{ lnfn.m'ih Nota.rio certifica la validez y conformidad de
: ;;I liﬂpﬂ folostéucn, con su original de conformidad cen el i
l'r rc:;'a reiata de . la ley del ejercicio Netarial de la E 5
urisdiecién Yoluntaria y de otras diligenciag, ' g

San Saivader, €2 de B exrdorr agd 200V.

T
Tt

a2
A5 3




£000414
. 1793 485

‘ 53 LIBRO PAGINA

Centro Nacional de Registros
Registro de Comercio

GISTRO DE COMERCIO : DEPARTAMENTO DE DOCUMENTOS MERCANTILES: San
Salvador, a las doce horas y un minutos del dia veintiocho de

marzo de dos mil tres.
4

Inscribase la anterior CREDENCIAL DE ELECCION DE JUNTA
DIRECTIVA de 1la Sociedad MAXIMA PUBLICIDAD, PROFESIONALES EN
COMUNICACION Y MERCADEO, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIARLE dque
se abrevia MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V. DERECHOS: §5.71,
comprobante de pago ntimero 0005383662, del dia veinte de marzo de
dos mil tres; presentado en este Registro a las doce horas vy

cuarenta y seis minutos, del dia veinticinco de marzo de dos mil

INSCRITO EN ET’REGISTRO DE COMERCIO AL NUMERO 53 DEL LIBRO 1793
DEL REGISTRO DE SOCIEDADES. DET, FOLIO 483 AL FOLIO 485 FECHA DE

INSCRIPCION: San Salvador, veintiocho de marzo de dos mil tres.

LS

El lafrascrite Mofario cerfifica la volidez ¥ mfo.rmidad de

esta cepia fetostdtica, con sn originel de conformtd_ad con ¢ \ -

artiealo treinta de Ja ley del ejercicio Notarial de la i\ J& : /]

Jurisdiceién Volugtaria y de otras diligencias Ueda. Tﬁjﬂi _Jlizabethlozalm Zelidé:

San Salvader, 2% &%M deb 200V

A
JBLICIDAD
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MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

3.5. NOMINA DE
ACCIONISTAS

S e CV.

La Compafifa de las Ideas C /////%1 O
RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V,, 43 Ay, SUR No. 429, Cel, FLOR BLANCA, S, 3, EL SALVADRO, TV

TELS.: 298-900H, FAX: 2081459, wwwmaximapublicidad.com  e-mail: infof@maximapublicidad.com



MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

NOMINA DE ACCIONISTAS

00040

NOMBRE DE LA EMPRESA: MAXIMA PUBLICIDAD, 5.A. DE C.V.

RIT:

0614-260186-102-1

DIRECCION: 43 AVENIDA SUR , # 426 ,COLONIA FLOR BLANCA, SAN SALVADOR

GIRO DE LA EMPRESA:

SERVIC!OS DEPUBLICIDAD

$S0CIOS CON SU PARTICIPACION ACCIONARIA

PRANERNOMBRE | SEOUNDONOMBRE | PRINERAPELLDO | Seoupoaraiiio | m"ﬁ NIT CEDULA O DA %4 B PARITIC.
1GERMAN DANILO MORENO MURILLO 0614-011160-005-6 00600526-0 20.00%
20ASTHID LISSETTE MORENC MURILLO DE BURGOS 0614-261262-014-1 003303813 20.00%
HAME ANTONIO MORENO MURILO 0614-060460-011-4 006715-1 20.00%
4PEDRO EEQONEL IORENG MURILLO 0210-1092568-002-1 033330501 20.00%
51A0ILIA DOLORES MURILLO RAMIREZ BE MORENG 0210-230135-002-7 003301614-7 20.00%

6
7!
JUNTA DIRECTIVA:
FECHA FCIAL JO 271042009 FECHA FRIAL 1D : 27/04/2008
HN. DE IMSCRIPCIOM: NUMERD 83, LIBRO 1763, PAGINA 4B3

pRMERHoMRRE | secunponowere § prwerAflDo | sEounoosemiLoo | P ;'::“;ADE NIT CEDULA O U1 CARGO
1}PEDRO LEONEL MOREND MURILLO 0210-101268-002-1 (03323050-1 PRESIDENTE
2IGERMAN DANILC MORENO MURILLO 0514-041160-005-6 (06005626-0  |SECRETARIA
IJASTRID LISSETTE MORENO MURILLO DE BURGOS 0514-261262-014-1 003363813 |3 DIR.PROP.
ARADILIA DOLORES MURILLO RAMIREZ DE MORENO (0210-230135-002-7 003301647 [PRIMER DiR. S8UP
HLIAIME ANTONIO MORENO MURILLO 0614-060460-011-4 01006715-1 SEGDO.DIR. SUP,
GIFATIMA MENENDEZ DE MORENC 0511-050362-002-6 004614534 {TERCER DIR. SUP,
7
o

RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A.DE C.\..’., . &
TELS.: 208-9090, FAX: 298-1459, wwnw.maximapublicidad.cel

La Compafifa de las Ideas

43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, 8. 8., EL SALVADO
m e-maik info@maximapublicidad com

',
e MW\
PUBLICIDAD
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3.7. SOLVENCIA
TRIBUTARIA VIGENTE
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La Compafifa de las Ideas
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3.8. SOLVENCIAS DEL I1SSS
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L.a Compafifa de las Ideas

RAZON SOCIAL: MA.X[MAPUBLlCiDADS A DECY, 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, S. 8., EL SALVADOR,
TAV.10R.1459, www.makimapublicidad.com  e-mail: info@maximapublicidad.com P

¥ m \W\

o ICRADR



, ; . — - : ' '

W

( ‘ . +

‘.E \L <
o

|

. A ' P
BE I_NSTITITFO Siﬂ}IVAe,D . ¢ A
PATRONO; _ MAXIMA PUBLIGIDAD PROFECTONALES(EN qoMy
‘ \ ‘ F e B
. . | (\> L ‘\ Con(NlimTFO(S). ‘

N

Co004c7

MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

Y

L . . ; | : \
A i / r v } r{‘f/ / .‘J
'“"-:,‘ ~ " T‘) l &\ '{:- i . \ P } . s
' INSTIE[;/I O .SALVAD(?REN?Q DFLSEGURO ’}SOCIAL

/ Alarted Juan Pablo I Y 3‘5 Av, Nufte,\Se‘{n Salvador, B} Balvador, C.A. l\,
Apda. Postal 14(}4: Tels.: 268-3191, 268-3192,4@8—%188. -Telef?x: 268{'3189 ,,}f :
R L . i . ] , , - \\

2 7 g

SOCIAL "HE‘\CE CONSTAR” QUE.]
PN CACTONES Y\M

!

ORENO ID/EL SEGURO

3

3 ‘,-’;\ . ;/

<RCA1§§30 ‘sa bE cv/ %)
T - == - . : )
- o 7-_@1}&0732 : /\ ; s
- Idex}t:ﬁcacmfp_;_;_g_; /\ S
<Y ! .- . ! - ‘ .
N % \ (‘\ - . .i !
, =

H 4
-y :
egti L westa fekha est4 solveifte para con este I sﬁitu'{‘o, con el EON!

;lespecto al pago de cotizaciones Obrero-Patyona

/g in ‘\hpestros! Regi’stros' C onte{b'les‘
CIAL PARALA ¥IVIENDA ¢ INSAFORP,

\\
SpC
B AT BN At <
Fith SOLVENCIA, tiehe va
xfension. No exime al patrg
conforme_ 1o estipula -4 /

s, a partir del siguiente dia de la fecha d
olde re ponsabilidad fle cargos que: Qsteriormtﬁi'te pudieran etermin
Ceydel Seguro Social y los) Regfalnentog para su aplj ac

gez por un plazo de freinta df
SEPTIEMBRE T 4. 2004

/// N . . , I'f Y
7 Sah Sdfvador, VEINTYTRES e R .
ovmwer N o {ahs, ( wrworo
A tas = QUINCE ] > _\“/ hor con TRBEBINTA | @(g- E]B,}‘J” MIHJUTO‘
N 5 .
BN ; r 4 / S A ) Snngﬂ/ﬁ JT) )
Lo N / ' o b S o et B .
I /\i ) \) . o - i )T 55?( “.\’:} ‘ o Gelist & .
B .. 7 Jefe Spécién Cuetas por Cobrar’é, &
\ NOTA: Cualg\ﬁe_z,aite:(acién al contepddo de égta la hard invalida. -/ - 1588 - '
" Ra S R P { -

AR

mregd A

o

La Compafiia de las Ideas

o enriAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A, DE C.V, 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BEANCA, 5.8, EL SALVAD ]
V0081459, wwwmaximspublicidad.com  e-mail: info@maximapublicidadcom oL



FDRCONZ - 10402028 - TELG. (507} XI37TRS - STI200 Mm

000423

MAXIMA PUBLICIDAD

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI

~
—

i

i ALCALDIA MUNICIPAL "

DE SAN SALVADOR

SOLVENCIA MUNICIPALr NO. 401 9 20

o

(7 N
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FO7_ v2 . FENIX - 107 | Declaracién N° 1! 107010128154
Declaracion y Pago del Impuesto a la PERIODO 2:. 8- 2024
T _ _ | NIT 06142601881021
ransferencia de Bienes M‘ugb es Impuesto Goncepto
Repiblica de EI Salvador y a la Prestacién de Servicios Moneda dlares
Ministeric de Hacienda
Direccién General de Razén o Denominacién Social completa si es Sociedad o Apellidos y | Nombres sies Persona Natural C O O U 4 D
Impuestos Intemos MAX!MA RQABLICIDAD,S.A. DE C.V. i i
identificacion
N° de declaractén que 55 Perlodo que T8 TR INRe 22T ‘920836
madifica corrige e - e e e
: i 205 | 1451
Secuencia i Original Cantidad de sucursaies VT e L
Declaracion de Documentos Impresos y Emifidos en el Mes
Tipo de documentos DEL N® AL N° N° de Autorizacion Uitimo N° Emitido en ¢l Mes

Facluras ' I P o S P : 1,051

Gomprob, Crédito R

Nota de Remisién

Nola de Crédito

"lota de Débifo
w)mprob. Retencion

Operaciones del Mes Compras Ventas
Compras Internas Exentas y No Gravadas g6 T T gise | Ventas Internas Exentas y 35 T 6
imporiaciones Exentas y No Gravadas 70 i T aig. | No Gravadas
mportaciones Gravadas 75 Exportaciones o 1
Gompras Internas Gravadas 80 Ventas Internas Gravadas 85,399:3.
Suma de Compras 100 477555) | Sumade Venfas 105 ;  85399:0:
Impuestos Deciarados en el Mes Créditos Débitos
Remanente de Crédito del Mes Anterior ' |, Débitos por Ventas: Crédito Fiscal 08285
[ avolucién Crédito a Exportadores 415 Débitos por Ventas: Facturas 3572:0
Cerlificados a Imputar el Pago de Impuestos ;_‘}1@6" e
Crédito Imporlaciones Gravadas o !
Crédito Compras internas Gravadas .:\61‘31
SumadeCréditos A 150 .. 111014
3 .
! Neterminacién del Impuesto - (\{Q/
{ L’ R o ]
| manente Crédito Préximo Perlogg Impue;s(\ . A.893.5;
fpuesto Determinado Muitas Qi".“ .5
Retencion IVA a Terceros Domlclllados Q Intereses 276
8 g
Retencién IVA a Terceros No Domiciliados 3 " 175 P . g} | MO de Resolucién . et 5
: o N '7 ‘ Impuesto Acreditado por Resolucron o 4
Tofal IVA del Periodo 1800 - 48932 | monto a Pagar R Ao 1
Total IVA del Perfodo en Declaracion Original 1182 © ' 0] Excedente de Impuesto a Recuperar 0.6:

DATOS EXCLUSIVOS PARA EFECTUAR PAGO EN DGT (Direccion General de Tesoreria} )
[mpuesto Determmado Retencién IVA a Terceros Multa intereses

A

I - i)
El que suscribe REP, [5}-.‘.1151 Lo pO ILEAOen su cardcler de REP. LEGAI-

declara que los datos consignados en este formulario son cosrectos y cempletos y que se ha
confeceionzdo la presente wlilizande &l programa aplicativo (software) entregado v aprobado por la
™G.11. sin omitir ni falsear dato'élgino que deba contener, siendo fiel expresién de la verdad.

, 002004 | version  [202] 02000100021 g

Lugar v fecha:
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El lafrascrito Notario certifica la valides ¥ conformided de
esta copin fotostética, con su originel de confermidad cenm el
articale. treinta de la ley del ejercicio Notarisl de la
Juriediceién Voluntaria y de otras diligencias.

San Sabvader, 2B de Dephpambag def W0L
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F14 v2 , FENIX - 114 | Declaracion N° © 1 i 114010600374
DECLARACION MENSUAL DE ;ETRJODO
Pago a Cuenta e Impuesto Retenido Impuesto Goncepto
Repiiblica de E| $alvador Moneda Délares

Ministerio de Haclenda - - - !
Direccion General de |Razén o Denominacién Social completa si es Sociedad o Apellidos y Nombres sies Persona Natural

~0000431

IDENTIFICACION
Secuencia Qriginat Declaracién jurada que modifica

INGRESOS BRUTOS GRAVABLES DEL MES

Actividades industriales
Actividades Comerciales
Actividades Agropecuarias
Actividades de Servicio
Industria de ta Construccion
Por Ofras Actividades
Dfros Ingresos

Total Ingresos Gravados

Entero Computado de
Pato a Cuenta

Total Ingresos Exentos y
No Gravados

INCEPTO DE ENTERO NUMERO DE MONTO SUJETO IMPUESTO RETENIDD
SUJETOS A RETENCION

Seyvicios de Caracter Permanente

Servicios Profesionales u Oficios

Retens.a Personas, No Domiciliadas
Retencion sobre Premios

Rias.de Pers. Jurldicas Prov. de Depos. en Din.
Rtas.Prov.De Int. Por Emis.y Coloe. Titulo
Retencion por Actividades Agropecuarias,
Retencion por Juicios Ejecttivos

Ofras Retenciones

tero Computado en Retencion

LIGUIDACION

Enteros Compqtga‘% ﬂ 23916,

Excedente det H8¢ ] ntesl

. BN \&\ S
* Diferensia Aplicable a k}lg ag e
Mulla por Extemporaned - 184 i

e A aws tee b '—""'j,a <.
Entero Tota[ Lo . '”':' )

Suma de Multas per Extemporanea ‘ 7 _

TotalaPagar.. . - - - R AL

DATOS EXCLUSIVOS PARA EFECTUAR PAGD EN DGT (Direccion General de Tesoreria)

pehry ... Enteros, Computados de Multas
.. Pagoa Cueﬁta” - ... Refenciones Asalariadas _Refenciones No Asalariadas .
L T ) Lugar y fecha:
El que suseribes DAH .o M Fo) R END &1 su cardoter de R. LEGCA

QK

/y g I.\' Ty \.’,‘J.{A

declara que los datos consignados ep este fommlano son correctos ¥ completos ¥ que se ha
corfeccionado la plesente nuli‘tandp el programa aplicativo {sofiware) entregado y aprobado por la
%.G.11. sin omitir ni falsear dato«alguno que deba contener, siendo fiel expresion de la verdad.
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3.10. SOLVENCIAS AFPS
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Alaneda Dr, Manuel B Avangjo N° 3530 San Salvador £1 Salvador O A,
Lolenia Escaldn Tel. 267-7777 [ Fax 245-0171

La Administradora de Fondos de Pensiones AFP CONFIA,
S.A., HACE CONSTAR:

Que el empleador MAXIMA PUBLICIDAD S,A, con miimero de
' Identificacion Tributaria 06142601881021, ha cancelado sus
obligaciones previsionales con el Fondo de Pensiones que
administramos hasta el mes agosto de 2004 en consecuencia,
se encuentran solvente con las cotizaciones declaradas hasta el
periodo antes mencionado. Lo anterior, sin perjuicio del
cuamplimiento de pago de cualquier insuficiencia y/0
depuracion de mora presunta que sean  detectadas,

posteriormente, durante el proceso de acreditacién del pago

recibido.

Esta solvencia tiene validez hasta del dia jueves 21 de octubre

de 2004.
San Salvador, a los veintidds dias del mes septiembre del

afio dos mil cuatro.
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BBV Crecer 0000434

AFP

SOLVENCIA

La Administradora de Fondos de Pensiones BBVA CRECER AFP, S.A., hace constar:

Que el empleador MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V., con Nimero de Identificacion
Tributaria (NIT) 0614-260188-102-1, ha cancelado sus obligaciones previsionales con el
Fondo de Pensiones que administramos hasta el mes de 0872004, en consecuencia, se

encuentra solvente con las cotizaciones declaradas hasta el periodo antes mencionado.
Esta SOLVENCIA tiene validez por treinta dias a partir de su emision.

San Salvador, Jueves, 23 de Septiembre de 2004
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Lic. Petronilo Linares
Jefe Departamento de Cobranzas

L D D B I SO N AT S T o BT o D T



0004355

La administradora de Ffondos de Pensiones AFP-PROFUTURO, S.A., “en liquidacion”
flace constar:

Twe la empresa MAXIMA PUBLICIDAD, S.A DE CV. con ndmers de identificacion
inbttana o) 06 (426098821021, no presenfa segistios de ahliados al Fondo de
Pensiones gue achiministramos, por lanta, no posee obligaciones pendientes de pago.

E=ta solvenaia tiene valides por treinta dfas a partir de fa fecha de emisian.

San Salvador, afos vemnidds dias del mes de septiembre del dos mil cuatio

Rl}i’[ NANTONIO HEREERA AREVALG . .
LIQUIDADOR
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“Pon LN [ uiuro Sequro

fL

Alameda Roosevelt
y 55 Avenida Note,
San Salvadcr,
Tel: 260-3366
Fax; 260-5615
Apartado Postal: 3128

Consulia de trdmiles:
TELFIPSFA
Tel: 260-6270

Sucursat San Miguel,
Ruta Mititar.
Tel: 669-5662
Fax: 669-56464

Cficing Santa Ana,
Entre 6a. Av. Sury
11a. Calle Poniente
{ ‘ax: 440-4953

LA INFRASCRITA JEFE DE AFILIACION Y OPERACIONES DEL
INSTITUTO DE PREVISION SOCIAL DE LA FUERZA ARMADA (IPSFA),
HACE CONSTAR:

Que de acuerdo a los registtos que esta institucion lleva de empleadores, la empresa
MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V., del domicilio de San Salvador y con
Numero de Identificacién Tributaria 0614-260188-102-1, a la fecha no aparece
regisirada en nuestra base de datos de cotizaciones y aportes previsionales, y para los
efectos que se estimen convenientes, se extiende la presente en San Salvador a los

veintidds dias del mes de septiembre de dos mil cuatro.

Esta solvencia tiene validez 30 dfas calendario a partir de su fecha de emision
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6957

UNIDAD DE PENSIONIS
DEL INSTITUTO SALVADORENOQ DEL SEGTURO SOCTAT,

(SOTVENCTA D PACO BN CASO DR EXTSTTR RECTSTROS DI
TRABAJADORES AFILIADOS A LA UNIDAD DI PENSIONIES DIL 1855)

SOLVENCIA

La Unidad de Pensiones del [SSS, hace constar que:

El Empleador: MANTMA PURLICTDAD PROFESTONAT, EN COMUNICACION ¥V
MERCADEQ, S.A. DEC.V.
Con ndmerao de identificacién tributaria (NTT): 0614 260188 102 1

Numero patronal ISSS: 701 88 0732

T1a cancelado sus nhbligaciones previsionnles con esta Unidad hasta el mes de AGOSTO ¥
no registia mora establecida, en consecuencia se encuentra solvente con las cotizaciones
previsionales del programs de pensiones por Tnvalidez, Vejez y Muerte administrado por
la Unidait de Pensiones, hasta el periodo antes citado.

itsta solvencia tienc vaiidez por treinta dias a partir de su fecha de emision; y no exime ai
empleador de responsabilidad pov mora u otros conceptos gue, a futuro o con cardcter
retroactivo, el ISSS le determine.

Y para ser presentada en: CONSEJO NACIONAL PARA LA CULTURA Y B ARTE

San Saivador, 28 de Septiemibre de 2004,
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1865 Liv, Carlus Arp
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3.11. CONSTANCIA AMPS
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\ fC000459
” ASOCIACION DE MEDIOS

PUBLICITARIOS

SALVADORENOS

LA ASOCIACION DE MEDIOS PUBLICITARIOS SALVADORENOS -AMPS-

HACE CONSTAR:!

QUE LA AGENCIA DE PUBLICIDAD “MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.”
( GOZA DE CREDITO CON ESTA ASOCIACION DESDE JUNIO DEL ANO ML
NOVECIENTOS OCHENTA Y OCHO.
Y PARA LOS USOS QUE ESTIME CONVENIENTE “MAXIMA PUBLICIDAD,
S.A. DEC.V." SE EXTIENDE, FIRMA Y SELLA LA PRESENTE CONSTANCIA
EN LA CIUDAD DE SAN SALVADOR, A LOS DIECISEIS DIAS DEL MES DE

SEPTIEMBRE DE DOS MIL. CUATRO.
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