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San Salvador, 30 de septiembre de 2004 

Señores 
SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA 
Presente 

Estimados Señores: 

Para Máxima CX Nazca Saatchi & Saatchi, cuya razón social es Máxima 
Publicidad S.A. de C.V., es muy grato presentar nuestra PROPUESTA para 
proveer "SERVICIOS DE PUBLICIDAD PARA LA SECRETARIA NACIONAL 
DE LA FAMILIA PARA EL PERIODO DE OCTUBRE A DICIEMBRE DE 
2004", en la Producción y lanzamiento de Campaña Publicitaria Institucional 
"LOGROS'', Campaña Publicitaria de "EVENTOS", Anuncios varios en prensa, 
Campaña Publicitaria "CONVIVENCIAS", por un valor de SESENTA Y NUEVE 
MIL SETECIENTOS SETENTA Y SIETE 771100 US DOLARES ($69,777.77). 

Declarando que conocemos todos los requerimientos legales de la presente 
licitación, que nos sometemos a ellos y a la ley de Adquisiciones y 
Contrataciones de la Administración Pública; así como que aceptamos las 
CONDICIONES ESPECIALES, indicadas en el numeral 14 de las presentes 
Bases de Licitación por invitación. 

Estamos seguros que con nuestra Propuesta de servicios quedarán 
convencidos que somos su mejor opción para el manejo publicitario de sus 
proyectos. 

Deseosos de trabajar de Cerca de usted, nos despedimos. 

Atentamente, 
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Razón Social: 

Dirección: 

MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAA TCHI & SAA TCHI 

PARA NOTIFICACIONES 
ADJUNTAMOS NUESTROS DATOS 

MÁXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V. 
Profesionales en Comunicación y Mercadeo 

43 Av. Sur No. 429, Col. Flor Blanca, S.S. 

Persona Contacto: Lissette Moreno de Burgos 

Teléfono oficina: 

Celular: 

Fax: 

E-mail: 

(503) 298-9088, 298-9089, 298-9090 

737-6036 

(503) 298-1459, 298-9337 

liz@maxi mapubl icidad. com 
danilo@maximapublicidad.com 
pedro@maximapublicidad.com 

San Salvador, 30 de septiembre de 2004 

La Compañía de las Ideas 
RAZON SOCIAL: MAXl11APUBLJCIDAD S.A. DE C.V., 43 A''· SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, S. S., EL SALVADOR 

TELS.: 298-9090, FAX: 298-1459, WW\\'.maximapublicidad.com e-mail: info@maximapublicidad.com 
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San Salvador, El Salvador, C.A. 
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FIANZA No.: F~1.321 
VIGENCIA l DESQJ:: 30 DE SEPT. DE 2do4 

1 HASTA: 30 DE NOV. DE 2004 

RAMON AVILA QUEHL, actuando en nombre y representación de AIG UNION Y DESARROLLO, S. A., 
/del domicili~de San Salvador, El Salvador, Centro América, en adelante se llamará "LA COMPAÑÍA", por el 
presente documento OTORGA: 

Que la Compaílía que,representa se co,nstituye fiadora y )iñncipal pagadora de MAXIMA Pl,IBLICIDAl), S.A. 
DE c;v'-!. del dqmicilio de San Salva\lor, a favor de la SECRE'l'ARlk NACIONAL DE LA ,FAMD.,IA -
VNIDAD DE ADQUISICIONES Y CONTRATACIONES INSTITUCIONAL, también del dom'ícilio de San 
Salvador, hasta por la cantidad de TRES MIL QUINJ]j:NTOS 00/100 DOLARES ($3,SOO.OO), para garan~zar a 
dicha Secretaria: a) Que en caso de serle adjudicada la Lícitación P\Íblica por Invitación No. 04 pi - 02-
AF/SNF/2004 "SERVICIOS DE PULICIDAD PARA L,A SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA", a 
MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V., éstalSociedait se comprome¡e a fumar el correspondiente Contrato, 
siempre que el mismo se base en la oferta que lÍ1 efecto haya presentado a la citada Licitación; y b} Que en caso de 
que MAXIMA PUBLICIDAD¡-$,A¡' DE· C.V., resultare favorecida con la adjudicaci611, y rehusare firmar el 
co1Tespondiente Contrato, \l no procediere a la qelebración del nt¡smo por negligencia, o no rindiere la fianza de 
Fiel Cumplimiento dentro del período establecido después de la notificación de la adjudicación, o retirase su oferta 
durante el período de valí<)ez de la misma, la Compañia pagará a la SECRETARIA NACIONAL DE LA 
FAMILIA, la cantidad estipulada deffRESMIG QUINIENTOS 00/100 DÓLARES ($3,500._()0). -, 

( 

. "' 
La ejecución de esta fianza no precisará más trámite q\e la wmunicacióu oficlal de Ja SECREJ'ARIA \ -
NACION~ DE LAi FAMILIA, dada por escrito a la

1

,Compaftia:'-en la que manifieste que"MAXIMA 
PUBLICIDÁnf S¡~ DE C• V.; se ha negado a suscribir el mencionado Contrato, o no ha presentado la Fianza de 
Debido Cumplimiento en el ti~mpo que se le hubiere señalado. . ' . 

Esta Fianza se constituye de confonnldad\con el Numeral 9.1- GarantlacdecMantenínllentode Ofi:rta ·de l¡i 
Cláusula 9- GARANTIAS - de las Condici_ones de la Licitación, y estará '1gente por el período de sesenta días; 
contados a paftir,de la fecha de apertura de fás ofertas. Vencido el plazo, quedará' extinguida Ja respousabílidad de 
la Compaftia, dándose por cancelad¡¡ la presente Fianza, aunqueel documento original no fuere devuelto. 

\ 1 

Para l~s efectos jegales de ~ Fianza, la Compañía sefiala la ciudad de San Salvador, como su domicilio especial 
y se somete a la competencia de SlÍS Tríbwiales, renunciando al beneficio dé excusión de bienes, al derecho de 
apelar deU decreto de emllarg<iisentencía de remate y demás resoluciones apelables del juicio o de sus incidentes, 
será depositario de los bieues qtle se embarguen Ja persona que designe la SECRETARIA NACIONAL DE LA 
FAMILIA, relevandQ'..a quiel\ se nombre de la obligación de rendir fianza, siendo por cuenta de la Compañía Ia} 

__yostas procesales, awique conforme a las reglas generales no fuere condenada a rilas. 
1 / 

EN ll:SJ;IMONIO -DE LO CUAL, se firma la presente Fianza en la ciudad de San Salvador, a los veíntim:ho 
el/as del mfa de septi~mbre del íÍfio dos mil cuatro. / 

) 

Unión y 
Desarrollo, S./\, 

_ C.:om,..ir"1i .:tr~1~1 

/_ 

-' 

\ 
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la ciudad de San Salvador, a las catorce horas con cinco minutos del día veintiocho de septiembre del año dos mil 

cuatro. Ante mí, ENRIQUE BORGO BUSTAMANTE, Notario, de este domicilio, comparece el señor RAMON 

A VILA QUEHL, de nacionalidad  de  años de edad, con Documento Unico de Identidad 

Número      , del 

domicilio de  persona de mi conocimiento, actuando en nombre y representación, en su calidad de 

Director Secretario de la Sociedad "AIG UNION Y DESARROLLO, SOCIEDAD ANONIMA", que se abrevia 

"AIG UNION Y DESARROLLO, S.A.", sociedad de este domicilio, con Número de Identificación Tributaria cero 

seiscientos catorce-ciento setenta y un mil doscientos noventa y tres-ciento uno-tres, y dice: que la firma que aparece 

al pie del anterior documento que dice "R. A VILA Q.", es suya y como tal la reconoce por haber sido puesta de su 

puño y letra, así como las obligaciones allí expresadas. El documento en referencia está fechado en esta ciudad, el 

día de hoy, escrito en una hoja de papel memhretado de AIG UNION Y DESARROLLO, S.A., documento en el cual 

el señor RAMON A VILA QUEHL, en nombre de AIG UNION Y DESARROLLO, S.A., del domicilio de San 

Salvador, que en adelante se llamará "LA COMPAÑÍA", otorga que la Compañía que representa, se constituye 

fiadora y principal pagadora de MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V., del domicilio de San Salvador, a favor de 

la SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA - UNIDAD DE ADQUISICIONES Y CONTRATACIONES 

INSTITUCIONAL, también del domicilio de San Salvador, hasta por la cantidad de TRES MIL QUINIENTOS 

DOLARES, para garantizar a dicha Secretaria: a) Que en caso de serle adjudicada la Licitación Pública por Invitación 

Número CERO CUATRO CERO UNO - CERO DOS- AF/SNF/DOS MIL CUATRO "SERVICIOS DE PULICIDAD 

PARA LA SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMJLIA", a MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V., ésta 

Sociedad se compromete a firmar el correspondiente Contrato, siempre que el mismo se base en la oferta que al efecto 

haya presentado a la citada Licitación; y b) Que en caso de que MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V., resultare 

favorecida con la adjudicación, y rehusare firmar el correspondiente Contrato, o no procediere a la celebración del 

mismo por negligencia, o no rindiere la fianza de Fiel Cumplimiento dentro del período establecido después de la 

notificación de la adjudicación, o retirase su oferta durante el período de validez de la misma, la Compañía pagará a la 

SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA, la cantidad estipulada de TRES MlL QUINIENTOS DOLARES. 

La ejecución de esta Fianza no precisará más trámite que la comunicación oficial de la SECRETARIA NACIONAL 

DE LA FAMILIA, dada por escrito a la Compañía, en la que manifieste que MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE 

C.V., se ha negado a suscribir el mencionado Contrato, o no ha presentado la Fianza de Debido Cumplimiento en el 

tiempo que se le hubiere señalado. Esta Fianza se constituye de conformidad con el Numeral Nueve.Uno· Garantía de 

Mantenimiento de Oferta · de la Cláusula Nueve- GARANTIAS · de las Condiciones de la Licitación, y estará vigente 

por el período de sesenta días, contados a partir de la fecha de apertura de las ofertas. Vencido el plazo, quedará 

extinguida la responsabilidad de la Compañía, dándose por cancelada la presente Fianza, aunque el documento original 
ft'-:· '~ -"' '·, •:!»-

no fuere devuelto. Para los efectos legales de esta Fianza, la Compañía señala la ciudad de San Salvador, como §u 

domicilio especial y se somete a la competencia de sus Tribunales, renunciando al beneficio de excusión de bienes, al 
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derecho de apelar del decreto de embargo, sentencia de remate y demás resoluciones apelables del juicio o de sus 

incidentes, será depositario de los bienes que se embarguen la persona que designe la SECRETARIA NACIONAL DE 

LA FAMILIA, relevando a quien se nombre de la obligación de rendir fianza, siendo por cuenta de la Compañía las 

costas procesales, aunque conforme a las reglas generales no fuere condenada a ellas. Yo, el Notario, DOY FE: l)- Que 

la expresada fmna es auténtica por haber sido puesta por el compareciente a mi presencia; Il)- De ser legítima y 

suficiente la personería con que actúa el señor Avila Quehl, por haber tenido a la vista: a) Testimonio de la Escritura 

Pública de Modificación de la sociedad AIG UNION Y DESARROLLO, SOCIEDAD ANONIMA, que contiene todas 

las cláusulas que actualmente la rigen, otorgado en esta ciudad a las doce horas y treinta minutos del día tr.ece de octubre 

del año dos mil, ante los oficios notariales del Licenciado Federico Guillermo Avila Quehl, inscrita en el Registro de 

Comercio el día treinta de octubre del año dos mil, bajo el número SESENTA Y SEIS del Libro UN MIL 

QUINIENTOS SETENTA del Registro de Sociedades, de la que consta: Que su denominación, naturaleza y domicilio, 

son los antes expresados; que el plazo de la Sociedad es por tiempo indeterminado; que dentro de su finalidad se 

encuentra el otorgamiento de este tipo de actos; que la administración de la Sociedad está confiada a una Junta Directiva 

y sus miembros durarán tres años en el ejercicio de sus funciones; que corresponde al Director Presidente y al Director 

Secretario de la Junta Directiva, actuando conjunta o separadamente, la representación judicial y extrajudicial de la 

Sociedad y el uso de la fuma social, y previo acuerdo de la Junta Directiva podrán otorgar actos como el presente; b) 

Certificación extendida en esta ciudad, el día veintisiete de febrero del año dos mil cuatro, por el Director Secretario de 

la Junta Directiva de la Sociedad señor Ramón Avila Quehl, inscrita en el Registro de Comercio el día dos de marzo del 

año dos mil cuatro, bajo el número Cuarenta y Tres del Libro Un Mil Ochocientos Noventa y Ocho del Registro de 

Sociedades, en la que consta que en sesión de Junta General Ordinaria de Accionistas, celebrada el día veintiséis de 

febrero del año dos mil cuatro, se eligió la nueva Junta Directiva de la Sociedad, habiendo sido nombrado el señor 

FRANCISCO RICARDO ROBERTO DE SOLA HEBARD como Director Presidente y el señor RAMÓN A VILA 

QUEHL, como Director Secretario, para el periodo de tres años a contar de la fecha de inscripción de la Credencial en 

el Registro de Comercio; y c) Certificación extendida en esta ciudad, el día tres de marzo del año dos mil cuatro, por el 

Director Secretario de la Sociedad señor Ramón Avila Quehl, de la que consta que en sesión de Junta Directiva 

celebrada el día veintiséis de febrero del año dos mil cuatro, se autorizó a don Francisco R.R. de Sola y a don Ramón 

Avila Quehl, Presidente y Secretario de la Junta Directiva de la Sociedad, respectivamente, para que actuando conjunta 

o separadamente, comparezcan al otorgamiento de toda clase de actos y contratos, tales como el presente. Así se expresó 

el compareciente, a quien expliqué los efectos legales de este instrumento que consta de dos hojas útiles, y leído que le 

hube lo escrito, en un solo acto no interrumpido, ratificó su contenido y fmnamos.- DOY FE.-

Unión y • 
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En la ciudad de San Salvador, a las catorce horas del día veintisiete de septiembre de dos 

mil cuatro. Ante mi, Arturo Bruni Mario Petrocelli Flores, Notario, de este domicilio, 

comparece Germán Danilo Moreno Murillo, que firma ilegible, de  años de 

edad, , de  domicilio, a quien conozco e identifico con su Documento Único 

de Identidad Personal número  

actuando en nombre y representación en su calidad de Representante Legal de MAXIMA 

PUBLICIDAD, S.A. de C.V., del domicilio de San Salvador, cuya personería al final de 

este instrumento relacionaré, y ME DICE: Que para efectos de cumplir con las bases de 

LICITACIÓN PUBLICA POR INVITACIÓN No. CERO CUATRO CERO UNO­

CERO DOS- AF/SNF/DOS MIL CUATRO para la "Contratación de Servicios de 

Publicidad para LA SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA BAJO 

JURAMENTO DECLARA: 1) Que su representada se responsabiliza sobre la veracidad y 

autenticidad de todos los compromisos adquiridos y de la información proporcionada en su 

oferta, así mismo que su representada acepta totalmente el contenido de los Términos de 

Referencia y sus Suplementos si los hubiera. II) Que La Sociedad no ha sido condenada 

con anterioridad mediante sentencia firme, y no ha sido inhabilitada en sus derechos por 

delitos contra la Hacienda Publica y los contemplados en la Ley Contra el lavado de Dinero 

y de Activos, III) La Sociedad no ha suspendido el pago de sus obligaciones ni ha sido 

declarado en quiebra ni culpable por la extinción de cualquier contrato celebrado con 

alguna institución durante los últimos 5 años, IV) Que los propietarios, socios o 

accionistas del capital social de la empresa y Jos administradores, gerentes, directores o 

representante legal, no son empleados de la Presidencia de la República y sus Dependencias 

que estas personas no tienen parentesco sanguíneo ni de afinidad con funcionarios y 

empleados de la presidencia de la República y sus dependencias, y que toda información 

presentada es verdadera. PERSONERIA: Yo, el suscrito Notario doy fe de ser legítima y 

suficiente la personería con que actúa el compareciente, por haber tenido a la vista y 

considerar suficiente Escritura Pública de Constitución de la Sociedad, celebrada en la 

Ciudad de San salvador, el día veintiséis de enero de mil novecientos ochenta y ocho, ante 

los oficios del notario Leticia Andino de Rivera, debidamente inscrita en el Registro de 
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Comercio, Departamento de Documentos Mercantiles, al número veintidós, del libro 

seiscientos del registro de Sociedades, y Acta de Junta Directiva de la Sociedad, celebrada 

en san Salvador, a los veintiún días del mes de marzo del año dos mil tres, inscrita en el 

registro de Comercio, Departamento de Documentos mercantiles, al numero cincuenta y 

tres libro mil setecientos noventa y tres. Así se expreso el compareciente a quién le 

explique los efectos legales de esta acta notarial que consta de dos hojas, y leída que le fue 

íntegramente en un solo acto sin interrupciones, ratifica su contenido pcir ·estar redactada 

conforme a sus voluntades y firmamos, de todo lo cual DOY FE. 
' 

,v('~ 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHl & SAATCHl 

MEDIA FLOW CHART 
CLIENTE: SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA 
CAMPAÑAS: LOGROS 
PERIODO: OCTUBRE A DICIEMBRE 2004 

Televisión 
Inversión 
No. Spots 
Grp·s 

Radio 
Inversión 
No. Cuñas 

SUB-TOTAL RADIO 

Prensa 
Inversión 
N° de publicaciones 
Medida 
Color 

Publicaciones Varias 
Inversión 

SUB-TOTAL PRENSA 

Parte Trasera de Bus 
Inversión 
No. De Partes Traseras 

SUB-TOTAL TRASERA BUS 

$17,314.89 
160 

1316.11 

$3,154.96 
444 

3,154.96 

$14,088.30 
12 

Media Página 
Full Color 

$14,088.30 

$2,940.00 
12 

2,940.00 

TOTAL INVERSION $37,498.15 
Costos incluyen IVA 
Septiembre de 2004 
Depto. de Medios 

La Compañía de las Ideas 
RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V., 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, S. S., EL SALVADOR 

TELS.: 298-9090, FAX: 298-1459, www.maximapublicidad.com e-mail: info@maximapublicidad.com 

C000198 
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AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

PRESUPUESTO DE TELEVISION 
Cliente : SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA 
Producto : LOGROS 
Campaña : LOGROS 
Período : Del: 14/11/2004 Al: 15/12/2004 
Versión : (a) - 100! - LOGROS 30" 

FORMA DE CONTRATACION 

CANAL DOS 

PAQUETE ALTA FRECUENCIA 

TOTAL CANAL DOS 

CANAL CUATRO 

PAQUETE ALTA FRECUENCIA 

TOTAL CANAL CUATRO 

CANAL AGAPE 

ISERIES PRIME TIME 

- ~ --:::-> 

,. ~· --~~-:=~ 

.... e-; :.:::.:.~I: ...-. 
~ ·,;. o;::~ ' ,.,, -e'-"".,._..._,,, 

VERSION 

LOGROS 

LOGROS 

LOGROS 

HORA 
DE - A FECHAS 

30H 12:00-18:00 
LU 15¡22¡29/11 
LU 6 3/ 2 
MA 1G¡23,30/11 
M 71 2 
MI 17 24/11 
MI 1

8
8
2
15/12 

1 

JU11¡5/11 
JU 2 112 
VI 19

1
26/11 

VI 3 0/12 
1 SA 2Ó¡27/11 

SA 4/ 2 

30' 12:30-22:00 
LU 22¡29/11 
LU 6/ 2 
MA 16¡23¡30/11 
MA 7 4/ 2 
MI 1YS24/11 
MI lB Í15/12 
JU 1 I¡ 5/11 
JU 2 /12 
VI 19

1
26/11 

VI 3/ 2 

30u 20:00-21:00 
LU 22/11 
MA 16 ,30/11 
MI 24/11 
MI 8/12 

Target HOMBRES-MUJERES 18-65 AÑOS BCDE 
Universo 2 017.010 
Fuente RIVERA RESEARCH 
Estudio 08/2004 

TOTAL / COSTO COSTO 
SXD DIAS SPOTS, x SPOTS TOTAL 

2 120.00 6,000.00 
3 6 
2 4 
3 6 
1 2 
2 4 
3 6 
2 4 
2 4 
2 4 
2 4 
2 4 
1 o 

4 

50 120.00 6,000.00 

2 100.00 4,000.00 
2 4 
1 2 
3 6 

1 2 4 
2 4 
3 6 
2 4 
o 4 , 
2 4 
1 2 

40 100.00 4,000.00 

1 56.99 512.91 
1 1 
2 2 
1 1 
1 1 

TAR6ET 
RATIN6 

9.57 
9.57 

10. 94 
10.94 
11.67 
11.67 
10.47 
10.47 
9.17 
9.17 
8.81 
8.81 

10.20 

8.54 
8.54 

10.42 
10.42 
11. 51 
11.51 
9.57 
9.57 

1 11.38 
11.38 

10.38 

2.31 
3 .12 
6.66 
6.66 

T-SRP"S C x PR 

57.42 12.54 
38.28 12.54 
65.64 10.97 
21.88 10.97 
46.68 10.28 
70.02 10.28 
41.88 11.46 
41.88 11.46 
36.68 13.09 
36.68 13.09 
35.24 13.62 
17 .62 13.621 

509.90 11.77 

34.16 11. 71 
17 .os 11. 71 
62.52 9.60 
41.68 9.60 
46.04 8.69 
69.06 8.69 
38.28 10.45 
38.28 10.45 
45.52 8.79 
22.76 8.79 

415.38 9.63 

2.31 24.67 
6.24 18.27 
6.66 8.56 
6.66 8.56 

~;;; r1 i,;o n 

Fecha : 30/09/2004 
Página : 1 
No. : SECL06 

COSTO' 
X-MIL ALCANCE IMPACTOS 

0.6 193.03 1158.17 
0.6 193.03 772.11 
0.5 220.66 1323.97 
0.5 220.66 441.32 
0.5 235.39 941.54 
0.5 235.39 1412.31 
0.6 211.18 844. 73 
0.6 211.18 844. 73 
0.6 184.36 739.84 
0.6 184.96 739.84 
0.7 177.70 710.80 
0.7 177 .70 355.40 

0.60 205.69110284.75 

0.6 172.25 689.01 1 
0.6 172.25 344.51 1 

0.5 210.17 1261.04 
0.5 21 o .17 840.69 
0.4 232.16 928.63 
0.4 232.16 1392.95 
o.5 193.03 772.11 
o.5 193.03 772.11 
0.4 , 229.54 918.14 
0.4 229.54 459.07 

0.50 209.46 8378.27 

1.2 46.59 46.59 
0.9 62.93 125.86 
0.4 134.33 134.33 
0.4 134.33 134.33 

' 
_,;'! 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

PRESUPUESTO DE TELEVISION 
Cliente : SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA 
Producto : LOGROS Target HOMBRES-MUJERES 18-65 AÑOS BCDE 

Universo 2 017.010 
Campaña : LOGROS 
Período : Del: 14/11/2004 Al: 15/12/2004 
Versión : (al - IOOX - LOGROS 30" 

FORMA DE CONTRATAC!ON 

MADRES 

TOTAL CANAL AGAPE 

TV 12 

NOTICIERO HECHOS ESTELAR 

LA HEREDERA 

SERIES PRIME TIME 

EL OJO__D_JJ.,HURACAN 

'r~70:"."°•""0 ,-.._ __ 
~0~-·f-"' 
(")o~--;,,m 
·-:e:. -'lt.=:-

VERSION 

LOGROS 

LOGROS 

LOGROS 

LOGROS 

LOGROS 

HORA 
DE - A 

30•11·i:oo-2o:ool 

FECHAS 

JU 18/11 
JU 2112 
VI 26/11 
VI 10/12 

LU 15,29/11 
MA 14/12 
MI 17124/11 
JU 2¡jf12 
VI lj/11 

Fuente RIVERA RESEARCH 
Estudio 08/2004 

TOTAL 1 COSTO 
SXDIDIAS SPOTS x SPOTS 

1 

1 

1 

1 
1 
1 
1 

2 
1 
2 
2 
1 

1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 

2 
1 
1 
¡ 
1 
2 
1 
1 

2 
1 
1 
1 
1 
1 
1 

1. 
11 
1 
1 

2 
1 
2 
2 
1 

17 

1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 

2 
1 
1 
1 
1 
2 
1 
1 

2 
1 
[ 
1 
1 
1. 
! 1 

60.00 

58.41 

70.00 

70.00 

70.00 

1 
11 1 70.00i 

' 

Fecha : 30/09/2004 
Páoina : 2 
No: : SECLOG 

COSTO 1 TAR6ETI 1 1 COSTO 
TOTAL RATIN6 T-6RP"S C x PR X-MILIALCANCEIIMPACTOS 

480.00 

5.85 
5.85 
5.80 
5.80 

5.22 
4.06 
4.191 6.36 
4 .11; 

5.85 
5.85 
5.80 
5.80 

10.44 
4.06 
8.38 

12.72 
4.16 

9.74 0.5 
9.74 0.5 
9.83 0.5 
9.83 0.5 

11.49 0.6 
14.78 0.7 
14.321 0.7 
9.43 0.5 ¡ 

14.42 0.7 

118.00 
118.00 
116.99 
116.99 

105.29 
81.89 
84.51 

128.28 
83.91 

118.00 
118.00 
116.99 
116.99 

210.58 
81.89 

169.03 
256.56 
83. 91 

992.91 1 5.001 84.931 11.691 0.601 100.771 1713.05 

560.00 

700.00 

560.00 

280.00 

5.69 
5.69 
6.25 
6.25 
4.07 
4.07 
5.25 
5.25 

5.69 12.30 0.6 
5.69 12.30 0.6 
6.25 11.20 0.6 
6.25 11.20 0.6 
4.07 17.20 0.9 
4.07 17.20 0.9 
s.25¡ 13.33 0.1 
5.25 13.33 0.7 

114.77 
114.77 
126.06 
126.06 
82.09 
82.09 

105.89 
105.89 

4.65 9.30 15.05 0.7 93.79 
4.65 4.65 15.05 0.7 93.79 

10.12 10.12 6.92 0.3 204.12 
10.12 10.12 6.92 0.3 204.12 
8.04 8.04 8.71 0.4 162.17 
8.04 16.08 8.711 0.4 162.17 
6.83 6.83 10.25 0.5 137.76 
5.50 5.50 12.73 0.6 110.94 

5.251 10.50 13.331 0.7 
5.36 5.36 13.06 0.6 
7.831 7.83 8.94 0.4 
7.83 7.83 8.94 0.4 
7.4'l 7.49 9.35 0.5 
4.92 4.92 14.23 0.7 
4.921 4.92 14.23 0.7 

,,, i! \!l.f. l 

105. 89 
108.11 
157.93 
157.93 
151.07 
99.24 
99.24 

I 
• 1;l !.1 i\ '¡ !!¡:i y, 
L1l •!. i_._tfl 
PUE'BJC!i~-.,\·"n 
t:' .·\· rJh~ rf \'· 

1ZÍ/f/V 
7/ 

114.77 
114.77 
126.06 
126.06 
82.09 
82.09 

105.89 
105.89 

187.58 
93.79 

204.12 
204.12 
162.17 
324.34 
137.76 
110. 94 

211. 79 
108.11 
157.93 
157.93 
151.071 e: 
99.24 e: 
99.24 e: 
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r, 
e 
¡... 



MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

PRESUPUESTO DE TELEVISIDN 
Cliente : SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA 
Producto : LOGROS 

Target HOMBRES-MUJERES 18-65 AÑOS BCDE 
Universo 2 017.010 Fecha : 30/09/2004 

Página : 3 Campaña : LOGROS 
Período : Del: 14/11/2004 Al: 15/12/2004 
Versión : (al - lOOI - LOGROS 30' 

FORMA DE CONTRATACION 

PIZARRON DEPORTIVO 
1 

TOTAL TV 12 

CANAL 21 

NOTICIERO MESAV!SION 

INOVELA PRISIONERA 

TOTAL CANAL 21 

CANAL 33 TECNOVISION 

8 EN PUNTO 

TOTAL CANAL 33 TECNOVISION 

_,, -'" ~;:_--- ~· 

e-- ~.- .. ·-- ----

VERS!ON 

LOGROS 

LOGROS 

LOGROS 

LOGROS 

HORA ll 
DE - A FECHAS 

SA 20¡27 /11 
SA 41 1/12 

30'11B:00-19:00I 
DO 21¡28/11 
DO 5, 2/12 

Fuente RIVERA RESEARCH 
Estudio OB/2004 

TOTAL 1 COSTO 
SXDIDIAS SPOTSI x SPOTS 

2 
2 

2 
2 

1 
1 
1 
1 
1 

1 
2 
1 
1 
1 

1 
2 
1 
1 
1 
1 
1 

2 
2 

2 
2 

34 

1 
1 
1. ¡¡ 
1 
2 
1 
1 
1 

11 

1 
2 
1 
1 
1 

1 ¡ 
8 

70.00 

70.00 

70.00 

100.00 

86.36 

125.00 

125.00 

No. : SECL06 

COSTO ITARSETI 1 1 COSTO 
TOTAL RATINS T-SRP'S C x PR X-MILIALCANCEIIMPACTOS 

280.00 

5.411 10.021 12.941 0.61109.121 210.24 
5.41 10.82 12.94 0.6 109.12 218.24 

6.50 13.00 10.77 0.5 131.11 262.21 
6.50 13.00 10.77 0.5 131.11 262.21 

2,380.00 1 6.17 209.65 11.35 0.60 124.37 4228.67 

350.00 

600.00 

6.25 
5.88 
5.88 
7.06 
7.59 

3.55 
7.26 
7.72 
9.43 
9.43 

6.25 
5.88 
5.88 
7.06 
7.59 

3.55 
14.52 
7.72 
9.43 
9.43 

11.20 0.6 
11.90 0.6 
11.90 0.6 
9.92 0.5 
9.22 0.5 

28.17 
13.77 
12.95 
10.60 
10.60 

1.4 . 
0.7 1 
0.6 
0.5 1 
0.5 

126.06 
118.60 
118.60 
142.40 
153.09 

71.60 
146.44 
155.71 
190.20 
190.20 

126.06 
118.60 
118.60 
142.40 
153.09 

71.60 
292.87 
155.71 
190.20 
190.20 

950.00 1 7.031 77.311 12.291 0.601 141.761 1559.35 

1,000.00 

1,000.00 

2.23 
2.23 
2.54 
2.99 
2.28 
2.22 
2.22 

2.37 

2.23 56.05 2.8 
4.46 56.05 2.8 
2.54 49.21 2.4 
2.99 41.81 2.1 
2.28 54.82 2.7 
2.22 56.31 2.8 
2.22 56.31 2.8 

44.98 
44.98 
51.23 
60.31 
45. 99 
44.78 
44. 78 

44.98 
89.% 
51.23 
60.31 
45.99 
44.78 
44.78 

18.941 52.801 2.601 47.751 382.02 
C':l 
o 
o 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

PRESUPUESTO DE TELEVISION 
Cliente : SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA 
Producto : LOGROS 
Campaña : LOGROS 
Período : Del: 14/11/2004 Al: 15/12/2004 
Versión : (a) - lOOZ - LOGROS 30' 

FORMA DE CONTRATACION 

TOTAL INVERSION 
I V A 

GRAN TOTAL 

PLANIFICADOR/EJECUTIVO DE MEDIOS 

o 
1-". 
00 -

,-, ' ;t 

VERSION 
HORA 

DE - A 

EJECUTlVO OE CUENTAS 

Target HOMBRES-MUJERES 18-65 AÑOS BCDE 
Universo 2 017.010 
Fuente RIVERA RESEARCH 
Estudio 08/2004 

TOTAL 1 COSTO COSTO 
FECHAS SXD D!AS SPOTS x SPOTS TOTAL 

160 95.77 15,322.91 
1,991.98 

17,314.89 

CLIENTE 

TAR6ET 
RATIN6 

8.23 

T-6RP'S C x PR 

1316.11 11.64 

''ftv1ii~ Mfit,11i1r, 
PtJEtil!'-11[ij;~¡\r 
<:. /1;\ .-!'-h~ r " 

Fecha : 30/09/2004 
Páoina : 4 

.No: : SECL06 

COSTO 
X-MIL ALCANCE IMPACTOS 

0.60 165.91 26546.11 

/-7 /jft 
l'X! 
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o 
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o 
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ll'•'n. . :.: :I MI"'"" pu :i=11 u.. .[ e: lt º'AD 
AF:ILltADA A TRIBU/NAZCA SAATCH:I & SAATCH:I 

M~p• de Compr~ de T~1e~~-~6n / C~ne 

Cliente SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA 
Producto LOGROS 
Campaña LOGROS 
Período Del: 14/1112004 Al: 15/12/2004 

Target HOMBRES-MUJERES 11-55 A;os BCDE 
Universo 2 017 .010 
Fuente RIVERA RESEARCH 
Estudio 08/2004 

Fecha : 30/09/2004 
Pác¡ina : 1 
No: : SECLOG 

Versión LOGROS 30" 1004 (a) 

LUNES MARTES M!ERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINSQ 

14/11 

WTRP'S/ 
SPOTS 

15/11 16111 17/11 lB/11 19/11 1 20/11 1 21/11 1 314.55 ' 
12102-12:00-PADUETE ALTA FREC 12102-12:00-PAOUETE ALTA FREC 12102-12:00-PADUETE ALTA FREC 12102-12:00-PAOUETE ALTA FREC 12102-12:00-PADUETE ALTA FREC 12J02·12:00-PADUETE ALTA FREC 11112-IB:OO·PIZARRON DEPORT!V 40 
lllOB-19:00-MADRES 12)04-12:30-PAOUETE ALTA FREC 12104-12:30-PADUETE ALTA FREC 12104-12:30-PAOUETE ALTA FREC 12104-12:30-PAOUETE ALTA FREC 11112-13:00-EL OJO DEL HURACA 
11111-21:00-LA HEREDERA 11108·20:00-SERIES PRIME TIME 1110B-13:0Q·MADRES 11108-20:00-SERIES PRIME TIME 11108-13:00-MAORES 
11112-19:00-SERIES PRIME TIME 11112-08:00-NOT!CIERO HECHOS 11112-21:00-LA HEREDERA 11112·08:0Q·NOT!CIERO HECHOS 11l!2-21:00-LA HEREDERA 
11121-20:00-NOVELA PRISIOllERA 11133-20:00-8 EN PUNTO 11112-13:00-SERIES PRIME TIME 11133-20:00-8 EN PUNTO 11112-19:00-SERIES PRIME TIME 

11121-13:00-NOTICIERO MESAVIS 
11121-20:00-NOVELA PRISIONERA 

!61-TOTAL 37.B 171-TOTAL 54.6 171-TOTAL 66.4 171-TOTAL 53.4 191-TOTAL 72.7 131-TOTAL 23.01111-TOTAL 6.S 

22/11 13/11 24/11 25/11 26/11 27/11 28/11 304.70 
12101-12:00-PAOUETE ALTA FREC 12102-12:00-PAOUETE ALTA FREC 12102-12:00-PAOUETE ALTA FREC 12102-12:00-PADUETE ALTA FREC 12101-12:00-PAOUETE ALTA FREC 11102-12:00-PAOUETE ALTA FREC 11111-18:00-P!ZARRON OEPORT!VI 36 
12104-12:30-PAOUETE ALTA FREC !2104-11:30-PAQUETE ALTA FREC !2104-12:30-PAOUETE ALTA FREC 12104-12:30-PAOUETE ALTA FREC 12104-12:30-PAOUETE ALTA FREC lll!2·13:00-EL OJO DEL HURACA 
11108-20:00-SERIES PRIME T!ME 11112-11:00-LA HEREDERA 11108·10:00-SERIES PRIME T!ME 11112-13:00-SERIES PRIME TIME 11108·20:00-SERIES PRIME TIME 
11111-0B:OO-NOT!CIERO HECHOS 11112-19:00-SER!ES PRIME T!ME lllOB-19:00-MADRES 11111-20:00-NOVELA PRISIONERA 11133-20:00-B EN PUNTO 

11112-08:00-NOT!CIERO HECHOS 
11111-13:00-NOTICIERO MEGAVIS 

161-TOTAL 44.21161-TOTAL 58.21181-TOTAL 6B.31161-TOTAL S5.2li6HOTAL 49.1 I !31· TOTAL 23.0I 11 HOTAL 6.S 

!1102-12:00-PAOUETE ALTA FREC 12102-12:00-PAOUETE ALTA FREC 12102-12:00-PAOUETE ALTA FREC 12102-12:00-PADUETE ALTA FREC 12102-12:00-PADUETE ALTA FREC 12l02-11:00-PAOUETE ALTA FREC 11112-18:00-PllARRON DEPORT!V 37 
29/11 30/11 01/12 02/12 1 03/12 1 04/12 1 05/12 1 307 .87 

12104-12:30-PAOUETE ALTA FREC 12104-12:30-PADUETE ALTA FREC 12104-12:30-PAOUETE ALTA FREC 12104-12:30-PAOUETE ALTA FREC 12104-12:30-PAOUETE ALTA FREC 11112-13:00-EL OJO DEL HURACA 
11108-19:00-MADRES 11108-20:00-SERIES PRIME TIME 11112-21:00-LA HEREDERA 11108·20:00-SERIES PRIME TIME 11112-19:00-SERIES PRIME T!ME 
11112-21 :00-LA HEREDERA 11121-13: 00-NQT!CIERO MEGAVIS 11112-19 :00-SERIES PRIME TIME 11108-19 :00-MAORES 
!1112-19:00-SER!ES PRIME TrnE 11111-20:00-NOVELA PRISIONERA 11112-08:00-NOT!C!ERQ HECHOS 
11133-20:00-8 EN PUNTO 
!Bl·TOTAL 53.5 161-TOTAL 51.7 171-TOTAL 69.4 171-TOTAL 57.5 !SI-TOTAL 46.01131-TQTAL 23.01111-TOTAL 6.s¡ 

06/12 07/12 OB/12 09/12 10/12 11/11 12/12 261.29 
12102-12:00-PAOUETE ALTA FREC 12102-11:00-PAOUETE ALTA FREC 12102-12:00-PAOUETE ALTA FREC 12101-12:00-PAOUETE ALTA FREC 12102-12:00-PAOUETE ALTA FREC 11112-13:00-EL OJQ DEL HURACA 11112-IB:OO-P!IARRON DEPORTIVI 31 
12104-12:30-PAQUETE ALTA FREC 12104-12:30-PADUETE ALTA FREC 11104-12:30-PAQUETE ALTA FREC 12104-12:30-PAOUETE ALTA FREC 11108-20:00-SER!ES PRIME TIME 
11112-0B :00-NOT!CIERO HECHOS 11111-11: 00-LA HEREDERA ! 1108-20: O O-SERIES PRINE TIME 11108-13:00-MAORES 11121-20 :00-NQVELA PRISIONERA 
11111-13:00-NOT!C!ERO MEGAVIS 11111-0B:OO-NOT!CIERQ HECHOS 11112-21:00-LA HEREDERA 11133-20:00-B EN PUNTO 
l!l33·20:00·8 EN PUNTO / ) J e:> 
171-TOTAL 50.3 ISJ-TOTAL S2.B 161-TDTAL 57.0 161-TOTAL 53.2 !SI-TOTAL 35.7 111-TQTAL • S.4\111-1.DTAL 6.s¡ o 

-··· - - -... ~ ' :c::.~o 
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LUNES 

13/12 

"'- ( ( l 
MAXIMA PUBLICIDAD 

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI % SAATCHI 
M~p- de C~mpr~ d~ T~1~-~~~6n / C~n~ 

Cliente SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA 
Producto LOGROS 
Campaña LOGROS 
Período Del: 14/11/2004 Al: 15/12/2004 
Versión LOGROS 30" 100! (al 

MARTES HIERCOLES 

14/11 15/12 

JUEVES 

Target 
Universo 
Fuente 
Estudio 

HOMBRES-MUJERES 18-65 A;os BCDE 
2 017 .010 
RiVERA RESEARCH 
OB/2004 

VIERNES 

Fecha : 30/09/2004 
Página : 2 
No. : SECLOG 

SABADO DOMINGO 

(2102-12:00-PAQUETE ALTA FREC (2104-12:30-PAiUETE ALTA fREC (2102-12:00-PADUETE ALTA FREC 
(1112-11:00-LA HEREDERA 
( 1133-20: 00-8 EN PUNTO 

(4)-TOTAL 

v-~-o;;-~ 

;r-~b 
.::..!:°:>...::: 
"""'--0J32.~ 
:...:: ~ :-.>i:u-

o 
l\.) 

o 

26.0 

(l)OB-19 :00-HADRES 
(1l11-08:00-NOT1C1ERO HECHOS 
(1)21-13:00-NOT!CIERO HEGAVJS 

(51-TOTAL 37 .o 

(1104-12:30-PAQUETE ALTA FREC 
( 1112-21: 00-LA HEREDERA 
( 1121-20 :00-NOVELA PRISIONERA 
(1133-20:00·8 EN PUNTO 
171-TOTAL 64.6 

'¡ " \; i) ¡j¡p,;, ! 
PU?.L:Ci: 
~l.~-~¡-: 
..ce 

tflj 

WTRP'E 
SPOl 

127.) 
16 

e 
o 
o 
o 
N 
o 
(.J1 



í 

MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

5.3 PRESUPUESTO DE 
PRENSA 
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MAXIMA PUBLICIDHD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

PRESUPUESTO DE PRENSA V REVISTAS 
CJ iente : SECRETARIA NACiotrnL DE LA FAMILIA 
Producto : LOGROS 
Campaoa : LOGROS 
Período : Del: 15/11/2004 Al: 14/12/2004 
Versión : (al - 1007. - SECRETARIA NACIONAL 

MEDIO I POSICION VERSION 

EL DIARIO DE HOY 

PAIS PAR SECRETARIA NACIONAL 

1 

TOTAL EL DIARIO DE HOY 

LA PRENSA GRAFICA 

SUCESOS PAR SECRETARIA NACIONAL 

TOTAL LA PRENSA GRAFICA 

TOTAL INVERSJON 
I V A 

GRAN TOTAL 

PLANIFICADOR/EJECUTIVO DE MEDIOS 

o 
°'~'Y~­
'"- ·-¡;.;:;¡"'-

~~~~~~ 
C> .~ ::..sJ::: 
~~ .... ----

1 TOTAL TARIFA 
FECHAS COLOR TAMAÑO !NS ' . 

FULL COLOR 3.00Col x13.00' 16.00 
LU 15/11 1 
MA 16/11 1 
MI 17 /11 1 
JU 18/11 1 
VI 19/11 1 
SA 20/11 1 

6 

FULL COLOR 3.00Col x13.00' 16.00 
LU 15/11 1 
MA 16/ll 1 
MI 17/11 1 
JU 18/ll 1 
VI 19/11 1 
SA 20/11 1 

6 

12 

EJECUTIVO DE CUENTAS CLIENTE 

7. REC. 

70.00 

1 

100.00 

1 

Fecha : 30/09/2004 
Página : 1 
No. : SECRET 

BONIFICAC!ON COSTO COSTO 
7. VALOR x !NS. TOTAL 

10.00 572.83 954.72 5,728.32 

1 

1 

5,728.32 

5,728.32 

10.00 673.92 1,123.20 6,739.20 

6,739.20 

6,739.20 

1,038.96 12,467.52 
1,620.78 

14,0BB.30 

~11· ,\ y l ~:''¡ ¡\ ¡¡ !' .. \ ,¡ (\ 
PUDLICIDAD 
S.A. de C V • 

¿\~,;\.'~~~ dfl. f" fil 
Y

ll/l'f ··i. .,,. !l\ ¡' .) ... . ~ ¡ \,,."• 

e: 
e: 
e 
e 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

5.4 PRESUPUESTO DE 
RADIO 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI .,, . .. _-..:; SAATC":HI 

PRESUPUESTO DE RADIO 
Cli.,te 
Prorlllc!o 
Ca1paña 
Período 
Versión 

LOCACION 

SAN SALVADDR 

SAN SALVADOR 

SAN SALVADDR 

SECRETARIA NACIONAL DE LA FAn!LIA 
LOGROS 
LOGROS 
Del: 15/11/1004 Al: 14/11/1004 
(a) - 100! - SECRETARIA NACIONAL 30" 

FORAA DE CONTRATACION VERSION 

NIVEL NACIONAL 

COOL 
ms ESPECIFICOS SECRETARIA NACION 30' 

RADIO LA QUE BUENA 
BIAS ESPECIFICOS SECRETARIA NACION 30' 

SJEREO SCAN 
ms ESPECIFICOS SECRETARIA NACION 30" 

1 
TOTAL INVERSION US$ 

1 V A 
GRAN TOTAL USI 

HDRA 
DE - A FECHAS 

06:00-19:00 Hov 15 17 19 13 25 27 29 
Die 01 03 07 09 11 13 

Oó:OH9:00 Nov 16 18 20 12 24 26 30 
Die 02 06 08 10 14 

0&:00-19:00 Nov 15 17 19 23 25 19 
Die 01 03 07 09 13 14 

PLANIFICADOR/EJECUTIVO DE !EIIOS EJECUTIVO DE CUHITAS 

r¿;;:;::~ 
;'>(Q~--o 

:;:• i;. >;< ·"'""' si.,.~..,,....._,'"" 

¿.;,9~:~ 
;-.;~>-

Target HOABRES-MU!ERES 18-65 AÑOS BCDE 
Universo 1 559.860 
Fllente RIVERA RESEARCH 
Estlldio 07/1004 

T D T Al COSTO COSTO 
SXD +SB DIAS SPOTS +SB x SPOTS TOTAL 

8 4 13 104 51 7.00 728.00 

8 4 12 % 48 10. 00 %0.00 

B 4 12 % 48 11.50 1,104.00 

2% 148 ó.29 2, 792.00 
3&2.% 

3,154.% 

CLIENTE 

l TAR6ET 
BONIF. RATINS 

50.00 2.36 

50.00 2.71 

50.00 2. 93 

3.99 

T-SRP'S C xPR 

368. ló 1.98 

390. 24 1.46 

421. 91 2.&2 

1180.31 2.37 

'll ¡mi•' 
MPd\Hfü\ 
PUBUC1i:BM 
SA .d~ 1tc'I. 

COSTO 
x-m 

0.1 

0.1 

0.2 

0.10 

fecha : 30/09/2004 
Página : 1 
No. : SECRRl 

UNIVERSO 
(000) ALCANCE IRPACTOS 

1,559.860 
36.81 5742.80 

1,559.BóO 
42.27 6087 .21 

1,m.m 
45. 70 &581.38 

' 
&2.20 8411.39 

¡' Ji!) 
o 
e:.> 
o 
o 
{'.,) 

o 
e.o 



MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

5.5 PRESUPUESTO PARTE 
TRASERA DE BUS 

0000210 

l 
La Compañía de las Ideas ~\1~~~ 

RAZON SOCIAL: MAXIMAPUBLICIDAD S.A. DE C.\~, 43 Av. SUR No. 429, CoL FLOR BLANCA, S. S., EL SALVADOR/;!/' \~\ f\ ~ í)~\ 
TELS.: 298-9090, FAX: 298-1459, \W.'\\'.maximapub!icidad.com e-mail: info@maxirnapublicidad.com / \l\JS\_\ ~\ ... ··~ 

e l, dt. v. 
. ~·' . 



MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

PRESUPUESTO DE VALLAS 

1 

Cliente : SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA 
Producto : INSTITUCIONAL 
Campaña : INSTITUCIONAL 
Período : Del: 15/10/2004 Al: 14/11/2004 
Versión : (al - 100! - SECRETARIA NACIONAL 

MEDIO I TIPO DE VALLA VERS!ON 

SUPER MEDIA 

PARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACIONAL 

PARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACIONAL 

PARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACIONAL 

PARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACIONAL 

PARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACIONAL 

PARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACIONAL 

PARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACIONAL 

!PARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACIONAL 

¡PARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACIONAL 

PARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACIONAL 

PARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACIONAL 

PARTE TRASERA DE BUS SECRETARIA NACIONAL 

TOTAL SUPER MEDIA 

TOTAL INVERSION 
I V A 

GRAN TOTAL 

- ': PLANIFICADOR/EJECUTIVO DE MEDIOS 

b 
l'V 
C'· 

PERIODO LOCACION UBICACION 

13/10/2004 - 14/11 RUTA 41 RUTA 41 

15/10/2004 - 14/11 RUTA 29 ACOPATT RUTA 29 ACOPATT 

15/10/2004 - 14/11 RUTA 79 RUTA 79 

15/10/2004 - 14/11 RUTA 9 RUTA 9 

15/10/2004 - 14/11 RUTA 38 C RUTA 38 C 

15/10/2004 - 14/11 RUTA 30 B RUTA 30 B 

15/10/2004 - 14/11 RUTA 101 D RUTA 101 D 

15/10/2004 - 14/11 RUTA 4 RUTA 4 

15/10/2004 - 14/11 RUTA 301 RUTA 301 SN SALV.SN MIGUEL 

13/10/2004 - 14/11 SN SALV. SONSONA SAN SALVADOR A SON SONATE 

15/10/2004 - 14/11 SN SAL LA UNION SAN SALV. LA UNION 
15/10/2004 - 14/11 SN SAL. SNTA ANA SAN SALVADOR A SANTA ANA 

EJECIJTIVO DE CUENTAS CL!EtlTE 

TAMAÑO 

PARTE TRASERA DE BUS 

PARTE TRASERA DE BUS 

PARTE TRASERA DE BUS 

PARTE TRASERA DE BUS 

PARTE TRASERA DE BUS 

PARTE TRASERA DE BUS 

PARTE TRASERA DE BUS 

PARTE TRASERA DE BUS 

PARTE TRASERAD DE BUS 

PARTE TRASERA DE BUS 

PARTE TRASERA DE BUS 

PARTE TRASERA DE BUS 

i.1A· vrnati ili ~f;~N'¿¡¡ 
Pl~tl'C~r:;~.,:J 
~-~F 

Fecha : 30/09/20C 
Pagina : 1 
No. : SECREB 

t DE 
VALLA 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

12 

12 

/{·' fijf; 41 

COSTC 
TOTAL 

216.81 

216.81 

216.81 

216.81 

216.81 

216.81 

216.81 

216.81 

216.81 

216.81 

216.81 

216.81 

2,601.72 

2,601.72 
338.28 

2,940.00 

o 
o 
o 
o 
N ...... 
...... 



MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SM TCH! & SMTCH! 

5.6 PRODUCCION CAMPAÑA 
LOGROS 
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( 

COSTOS DE PRODUCCIÓN 

CLIENTE: Secretaria Nacional de la Familia 
CAMPAÑAS: Logros 
PERIODO: OCTUBRE A DICIEMBRE 2004 

.. .· .· . 

CONCEPTO. 1 CANTIDAD 
·. ·.· ·. 

Diseño y arte digital de anuncios de 
prensa full color. 

Producción de comercial de televisión 
30 ss. formato Betacam. 

Producción de cuña de radio 30 ss. 

Producción de 12 Partes traseras de 
buses 
TOTAL . . .. . 

COSTOSINCLUYENIVA 

0000213 

COSTO 

6 $0.00 

1 $1,750.00 

2 $866.66 

12 $0.00 

$2,616.66 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

5 .. 7 CONSOLIDADO 
CAMPAÑA LOGROS 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAA TCHl & SAA TCHl 

CONSOLIDADO DE INVERSION 
CAMPAÑA LOGROS 

CLIENTE: Secretaría Nacional de la Familia 
CAMPAÑAS: Logros 
PERIODO: OCTUBRE A DICIEMBRE 2004 

· .. . ·. . . . 
. 

CONCEPTO COSTO . 

. 

Inversión total en medios $37,498.15 

Inversión total de producción $2,616.66 

TOTAL 
· .. . 

$40,114.81 

COSTOSINCLUYENIVA 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

6.CAMPA~AEVENTOS 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

6 .. 1 FLOWCHART DE MEDIOS 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAA TCHI & SAA TCHI 

MEDIA FLOW CHART 
CLIENTE: SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA 
CAMPAÑAS: EVENTOS 
PERIODO: OCTUBRE A DICIEMBRE 2004 

Televisión 
Inversión 
No. Spots 
Grp's 

SUB-TOTAL TELEVISION 

Radio 
Inversión 
No. Cuñas 

SUB•TOTAL RADIO 

Prensa 
Inversión 
N' de publicaciones 
Medida 
Color 

Publicaciones Varias 
Inversión 

SUB-TOTAL· PRENSA 

Parte Trasera de Bus 
Inversión 
No. De Partes Traseras 

SUB-TOTAL TRASERA BUS 

$17,328.56 
169 

1284.76 

$17,328.56 

$3,154.96 
444 

$3,154.96 

$4,696.10 
2 

Página 
Full Color 

$4,696.10 

TOTAL INVERSION $25,179.62 
Costos incluyen IVA 
Septiembre de 2004 
Depto. de Medios 

La Compañía de las Ideas 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SM TCHI & SM TCHI 

6 .. 2 PRESUPUESTO DE 
TELEVISION 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 
PRESUPUESTO DF TELEVXSIDN 

Cliente : SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA 
Producto : EVENTOS 
Campaña : EVENTOS 
Período : Del: 15110/2004 Al: 14/11/2004 
Versión : (a) - 100% - EVENTOS 30' 

FORMA DE CONTRATACION VERSION 

CANAL DOS 

PAQUETE ALTA FRECUENCIA EVENTOS 

PAQUETE ALTA FRECUENCIA EVENTOS 

TOTAL CANAL DOS 

CANAL SEIS 

EXITQS DEL SABADO I EVENTOS 

EX!TOS DEL SABADO II EVENTOS 

MAHANITAS TAPATIAS EVENTOS 
EXITOS DEL DOMINGO I EVENTOS 

EXITOS DEL DOMINGO II EVENTOS 

PELICULA FAMILIAR EVENTOS 

¡s~~E~~IARES EVENTOS 
1 ...... ;~· -.,.,._.,..~ 

' -
ú) 

< ~ :-.;-.::..~~ c.Jl 

HORA 
DE - A FECHAS 

30' 12:00-18:00 
LU 18B25/10 
LU 1 /11 
MA 19

9
26110 

MA 2 /11 
MI 20 127110 
MI 3 ,0/11 
JU 2Í¡28/10 
JU 4 1111 
VI 15122129110 
VI 5 2/ 1 
SA 1G¡23/10 
SA 6/ 1 

30' 12:00-19:00 
LU lB/10 
VI 15110 

30" 12:30-15:00 
SA 16¡23,30/10 
SA 6/ 1 

30" 15:00-17:00 
SA 23,30/10 
SA 6

3
13/11 

30' 09:00-10:00 SA 1 /11 
30' 12:30-15:00 

DO 17¡24/10 
DO 7, 4/11 

30"115:00-17:00 
DO 24¡31110 
DO 7, 4111 

30" 109': 00-10 :00 
DO 17/10 
DO 7 /11 

30"117:00-18:00 
. LU 25/10 

' ' 

Target HOMBRES-MUJERES 18-65 AHOS BCDE 
Universo 2 017.010 
Fuente RIVERA RESEARCH 
Estudio 08/2004 

TOTAL COSTO COSTO 
SXD OIAS SPOTS x SPOTS TOTAL 

2 120.00 5,no.oo 
2 4 
2 4 
2 4 
2 4 
2 4 
' 4 L 

2 4 
2 4 
3 6 
2 4 
o 4 

1 I 
4 

1 2 
120.00 240.00 

1 1 
1 1 

50 120.00 6,000.00 

1 86.251 345.00 
3 3 
1 1 

1 86.25 345.00 
2 2 
2 2 

2 1 o 86.25 172.50 4 

1 86.25 345.00 
2 2 
2 2 

1 86.25 345.00 
2 2 
2 2 

1 86.25 172.50 
1 1 
1 1 

1 86.25 690.00 1 
1 1 

i 

TARGET 
RATING 

9.57 
9.57 

10.94 
10.94 
11.67 
11.67 
10.471 10.47 
9.17 
9.171 8.81 
8.81 

9.79 
9.26 

10.10 

14.78 
14.78 

13.58 
13.58 
4.15 

12.00 
12.00 

11.39 
11. 39 

4.85 
4.85 

7.29¡ 

T-GRP"S C x PR 

38.28 12.54 
38.28 12.54 
43.76 10. 97 
43.76 10.97 
4&.68 10.28 
46.68 10.28 
41.88 11.46 
41. 88 11. 46 
55.02 13.09 
36.68 13.09 
35.24 13.62 
17 .62 13.62 

9.73 12.26 
9.26 12.96 

504.81 11.89 

44.34 5.84 
14.78 5.84 

27.16 6.35 
27 .16 6.35 
8.30 20.78 

24.00 7.19 
24.00 7 .19 

22.78 7.57 
22.78 7.57 

4.85 17.78 
4.85 17 .78 

1.n 1 )fi~3 

íl! ~f\ ¡ n~ l°'°'\ 
PJJSLICID".0 
1 ~ rlC! r: V 

Fecha : 30/09/2004 
Página : 1 
No. : SECRTV 

COSTO 
X-MIL ALCANCE IMPACTOS 

0.6 193.03 772.11 
0.6 193.03 772.11 
0.5 220.66 882.64 
0.5 220.66 882.64 
0.5 235.39 941.54 
0.5 235.39 941. 54 
0.6 211.18 844.73 
0.6 211.18 844.73 
0.6 184.96 1109.76 
0.6 184.96 739.84 
0.7 177.70 710.80 
0.7 177. 70 355.40 

0.6 197.471 197.47 
0.6 1 186.78 186.78 

0.60 203.64 10182.08 

0.3 298 .11 894.34 
0.3 298.11 298.11 ' 

0.3 273.91 547.82 
0.3 273.91 547.82 
1.0 83.71 167.41 

0.4 242.04 484.08 
0.4 242.04 484.08 

0.4 229.74 459.48 1 0.4 229.74 459.48 

0.9 97.83 97.83 
0.9 97 .83 97.83 

0.6 1 147 .04 147.04 
' j 

~ 

o 
CJ 
CJ 
Cl 
N 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI • SAATCHI 

PRESUPUESTO DE TELEVISION 

1 

Cliente : SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA 
Producto : EVENTOS 
Campaña : EVENTOS 
Período : Del: 15/10/2004 Al: 14/11/2004 
Versión : (a) - 100/. - EVENTOS 30' 

FORMA DE CDNTRATACION VERSION 

1 

1 

TELEHITS EVENTOS 

LOS POLIVDCES EVENTOS 
1 

TOTAL CANAL SEIS 

CANAL A6APE 

SERIES PRIME TIME EVENTOS 

MADRES ¡EVENTOS 

;, ~ ~-·~~. -~ .. 
,-- ··-- ; ... 

-~--\:~~;:~,_--:><..u 

HORA 
DE - A 

30" 16:00-17:00 

30' 1.3:00-13:30 

1 

30' 20:00-21•00 

30' 19:00-20:00 

Targel HOMBRES-MUJERES 18-65 AÑOS 8CDE 
Universo 2 017.010 
Fuente RIVERA RESEARCH 
Estudio 08/2004 

TOTAL COSTO COSTO 
FECHAS SXD D!AS SPOTS x SPOTS TOTAL 

LU 8/11 1 1 
MA 19/10 1 1 
MA 2/11 1 1 
MI 10/11 1 1 
JU 21110 1 1 
VI 15,29/10 2 ' L 

1 86.25 690.00 
LV 18/10 1 1 
MA 26/10 1 1 
MA 9/11 1 1 
MI 20/10 1 1 
MI 3/11 1 1 
JU 28/10 1 1 
JU 11/11 1 1 
VI 5/11 1 1 

1 86.25 690.00 
LV 25/10 ' 1 ' MA 19/10 1 1 
MA 9/11 1 1 
MI 27/10 1 1 
JU 21110 1 1 
JU 11111 1 

l¡ VI 15,29/10 2 

44 86.25 3,795.00 

1 60.00 300.00 
MA 2/11 1 1 
MI 27/10 1 1 
JU 21/10 1 1 
JU 11/11 1 1 
VI 29/10 1 1 

1 60.00 600.00 
LV 25/10 1 1 
LU 8/11 1 1 
MA 19/10 1 1 
MA 2/11 1 1 
MI 27 /10 1 1 
MI 10/11 1 ' ' JU 21/10 1 1 ¡ 

TAR6ET 
RATIN6 

7.29 
9.81 
9.81 

12.06 
12.34 
11.08 

4.25 
4.95 
4.95 
3.81 
3.81 
5.97 
5.97 
3.67 

8.39 
8.29 
8.29 
6.89 
7.70 
7.70 
4.87 

9.09 

6.22 
5.25 
6.33 
6.33 
5.80 

6.25 
6.25 
4.06 
4.06 
4.19 
4.19 
5.25 

T-6RP'S C x PR 

7.29 11.83 
9.81 8.79 
9.81 8.79 

12.06 7.15 
12.34 6.99 
22.16 7.78 

4.25 20.29 
4.95 17.42 
4.95 17 .42 
3.81 22.64 
3.81 22.64 
5.97 14.45 
5.97 14.45 
3.67 23.50 

8.39 10.28 
8.29 10.40 
8.29 10.40 
6.89 12.52 
7.70 11.20 
7.70 11.20 
9.74 17. 71 

400.14 9.48 

6.22 9.65 
5.25 11.43 
6.33 9.48 
6.33 9.48 
5.80 10.34 

6.25 9.60 
6.25 9.60 
4.06 14.78 
4.06 14.78 
4.19 14.32 
4.19 14.32 
5.25 11.43 

~ " . ' ' lt. ~ .\ 

WIRA ' I'\ ,'\ ¡ 1i. l 

Fecha : 30/09/2004 
Página : 2 
No. : SECRTV 

COSTO 
X-MIL ALCANCE IMPACTOS 

0.6 147.04 147.04 
0.4 197.87 197.87 
0.4 197.87 197.87 
0.4 243.25 243.25 
0.3 248.90 248.90 
0.4 223.49 446.97 

1.0 85. 72 85.72 
o. 9 99.84 99.84 
0.9 99.84 99.84 
1.1 76.85 76.85 
1.1 76.85 76.85 
0.7 120.42 120.42 
0.7 120.42 120.42 
1.2 74.02 74.02 

0.5 16'.3.23 169.23 
0.5 167.21 167.21 
0.5 167.21 167.21 
0.6 138.97 138.97 
0.6 155.31 155.31 
0.6 155.31 155.31 
o. 9 98.23 1%.46 

0.50 183.43 8070.88 

0.5 125.46 125.46 
0.6 105.89 105.89 
0.5 127.681 127.68 
0.5 127.68 127.68 
0.5 116.99 116.99 

0.5 126.06 126.06 
0.5 126.06 126.06 
o. 7. 81.89 81.89 
o. 7 81.89 81 .89 
0.7 84.51 84.51 
0.7 84.51 84.51 
0.6 105.89 105.89 

' 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI ~ SAATCHI 

PRESUPUESTO DE TELEVISIDN 
Cliente SECRETARIA NACIONAL DE LA FAHILIA 
Producto EVENTOS 
Campaña EVENTOS 
Período Del: 15/10/2004 Al: 14/11/2004 
Versión Cal - 100! - EVENTOS 30" 

FORMA DE CONTRATACION 

• 

TOTAL CANAL A6APE 

TV 12 

HECHOS AM 

l 
HOLA EL SALVADOR 

1 LA HEREDERA 
i 

1 HECHOS ~D 
HECHOS ESTELAR 

EL OJO DEL HURACAN 

PIZARRON DEPORTIVO 

¡HISTORIAS ENGARZADAS 
,~-u~ 
i-..C::~ ¡· .-.. -

. 
ft:> c'5 ,....:-;"< 
0s:' - w 
:< ~i, ~.- -.J 

1 

EVENTOS 

EVENTOS 

EVENTOS 

EVENTOS 

EVENTOS 

EVENTOS 

EVENTOS 

EVENTOS 

1 
i 

VERSIDN 
HORA 

DE - A 

1 

30n 06:00-07:00 

30' C8:00-10:00 

30" 21:00-22:00 

30' 13:00-13:30 

30' 20:00-21:00 

30" 20:00-21 :00 

30" 18:30-19:00 

30u 19:00-20:00 

Target HOMBRES-MUJERES 18-65 AÑOS BCDE 
Universo 2 017.010 
Fuente RfVERA RESEARCH 
Estudio 08/2004 

TOTAL COSTO COSTO 
FECHAS SXD D!AS SPDTS x SPDTS TOTAL 

JU 4/11 1 ' • VI 29/10 1 1 
VI 12111 1 1 

15 60.00 900.00 

1 70.00 280.00 
LU 25/10 1 1 
HA 19/10 1 1 
JU 4/11 1 1 
VI 15/10 1 1 

1 70.00 280.00 
LU 1/11 1 1 
MA 9/11 1 l 
MI 27/10 1 l 
JU 21/10 1 l 

1 70.00 280.00 
LU IB/10 1 1 
MI 3/11 1 1 
JU 11111 1 l 
VI 22/10 1 1 

1 70.00 280.00 
LU 8/11 1 1 
MA 19/10 1 1 
VI 22,29/10 2 2 

l 70.00 420.00 
LU 18/10 1 1 
LU 1,8/11 2 2 
MA 26/10 1 1 
JU 28/10 1 l 
VI 12111 1 1 

1 70.00 350.00 
SA 16¡23¡30/10 3 3 
SA ¡; 1 3/ 1 2 2 

1 70.00 350.00 
DO 17¡24¡31/10 3 3 
007,4/1 2 2 

1 70.00 350.00 
SA 16\23\30/10 3 o 

u 

SA 6, 3/ 1 1 2 2 1 ¡ 

TAR6ET 
RATIN6 

5.25 
1 4.16 

4.16 

5. 18 

4.55 
5.25 
6.25 

4.25 
5.22 
4.07 
4.25 

4,¡;5 
8.04 
6.83 
5.50 

4.43 
8.82 
6.73 

8.00 
7.93 
6.93 

5.27 
5.27 

5.0!; 
5.06 

5.321 
5.32¡ 

T-6RP"S C x PR 

5.25 11.43 
4.16 14.42 
4.16 14.42 

77.75 11.58 

4.55 15.38 
5.25 13.33 
6.25 11.20 

4.25 16.47 
5.22 13.41 
4.07 17.20 
4.25 1!;.47 

4.65 15.05 
8.04 8.71 
6.83 10.25 
5.50 12.73 

4.43 15.BO 
B.82 7.94 

13.46 10.40 

8.00 8.75 
7.93 8.83 
6.93 10.10 

15.81 13.28 
10.54 13.28 

15 .18 13.83 
10.12 13.83 

15.96 13.16 
10.64 13.16 

i. V'M ~ MP11\\;11~ 
·rusuc1~1~D,,;;. 

Fecha : 30/09/2004 
Página : 3 
No. : SECRTV 

COSTO 
X-MIL ALCANCE IMPACTOS 

0.6 105.89 105.89 
0.7 83.91 83.91 
o. 7 83.91 83. 91 

0.60 104.55 1568.23 

o.a 91. 77 91.77 
0.7 105.89 105.89 
0.6 126.06 126.06 

o.a 85. 72 85.72 
0.7 105.29 105.29 
0.9 82.09 82.09 
0.8 85.72 85.72 

0.7 93.79 93.79 
0.4 162.17 162.17 
0.5 137.n 137.76 
0.6 110.94 1!0.94 

0.8 89.35 89.35 
0.4 177.90 177.90 
0.5 135.74 271.49 

0.4 161.36 161.36 
0.4 159.95 159.95 
0.5 139.78 139.78 

o. 7 106.30 318.89 
0.7 106.30 212.59 

0.7 102.06 306.IB 
o. 7 102.061 204.12 

o. 7 107.31 321.92 
o. 7 1,07.31/ 214.61 

(1?"' JfP" 

~ 
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MAXXMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

PRESUPUESTO DE TELEVISION 

Cliente : SECRETARlA NACIONAL DE LA FAMILIA 
Producto : EVENTOS 
Campaña : EVENTOS 
Período : Del: 15/10/2004 Al: 14/11/2004 
Versión : (a) - !OOI - EVENTOS 30" 

FORMA DE CONTRATACION VERSION 

SERIES PRIME TIME EVENTOS 
1 

TOTAL TV 12 

CANAL 21 

NOTICIERO ME6AVISION MD EVENTOS 

1 

TOTAL CANAL 21 

CANAL 33 TECNOVISION 

NOTICIERO ESTELAR EVENTOS 

TOTAL CANAL 33 TECNOVISION 

.:o¿::::::.::: 
,..'>(¡("'I~ ·----o.. __ .,... -,,., 
<1> '!:"2 ::::-.:;:: rl 

·re ~ :Ye:- e.u 
00 

HORA 
DE - A FECHAS 

30' 19:00-20:00 
LU 25/10 
MA 19/10 
MA 2/11 
MI 27/10 
MI 10/11 
JU 4/11 

30" 13:00-13:30 
LU 1111 
MA 26/10 
MA 9/11 
MI 20/10 
MI 3/ 11 
JU 28/10 
JU 11/11 
VI 22/10 
VI 5/11 

30º 19:00-20:00 
LU 18/10 
LU 1/11 
MA 26110 
MA S/11 
MI 20/10 
MI 3/11 
JU 28/10 
JU 11111 

Target HOMBRES-MUJERES 18-65 AÑOS BCDE 
Universo 2 017.010 
Fuente RIVERA RESEARCH 
Estudio 08/2004 

TOTAL COSTO COSTO 
SXD DIAS SPOTS x SPOTS TOTAL 

1 70.00 420.00 
1 1 
1 1 
1 1 
1 l 
1 1 
1 1 

43 70.00 3,010.00 

1 70.00 630.00 
1 1 
1 1 
1 1 
1 1 
1 1 

1 

1 1 

1 

1 1 
1 1 
1 1 

1 s 70.00 630.00 

1 125.00 1,000.00 
1 1 
1 1 
l 1 
1 1 
1 1 
1 1 
1 1 
1 1 

8 125.00 1,000.00 

! 

TAR6ET 
RATIN6 T-6RP'S C x PR 

5.66 5.661 12.37 
5.3fi 5.36 13.06 
5.36 5.36 13.06 
7.83 7.83 8.94 
7.83 7.83 8.94 
7.49 7.49 9.35 

5.26 226.21 13.31 

4.25 4.25 16.47 
5.88 5.88 11. 90 
5.88 5.88 11. so 
7.06 7.06 S.92 
7.06 7.06 9.92 
8.89 8.89 7.87 
8.89 8.89 7.87 
7.59 7.59 9.22 
7.59 7.59 S.22 

7 .O! 63.09 s.ss 

1.25 1.25 100.00 
1.25 1.25 100.00 
2.22 2.22 56.31 
2.22 2.22 Só.31 
1.66 1.66 75.30 
1.66 1.66 75.30 
1.25 1.25 100.00 
1.25 1.25 100.00 

1.60 12.76 78.37 

,!; ¡ \i 1 u 

Fecha : 30/09/2004 
Página : 4 
No. : SECRTV 

COSTO 
X-MIL ALCANCE IMPACTOS 

0.6 114.16 114.16 
0.6 108.11 108.11 
0.6 108 .11 108 .11 
0.4 157.93 157.93 
0.4 157.93 157.93 
0.5 151.07 151. 07 

0.70 106.11 4562.69 

0.8 85. 72 85. 72 
0.6 1 118.6( 118.60 
0.6 118.60 118.60 
0.5 142.40 142.40 
0.5 142.40 142.40 
0.4 179.31 179.31 
0.4 179.31 179.31 
0.5 153.0S 153.09 
0.5 153.09 153.09 

o.so 141.39 1272.53 

5.0 25.21 25.21 
5.0 25.21 25.21 
2.8 44.78 44.78 
2.8 44.78 44.78 
3.7 33.48 33.48 
3.7 33.48 33.48 
5.0 25.21 25.21 
5.0 25.21 25.21 

3.SO 32.17 257.37 

< 

l1~Lb\f\~1~1f"\ 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

PRESUPUESTO DE TELEVISION 

Cliente : SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA 
Producto : EVENTOS 
Campaña : EVENTOS 
Período : Del: 15/10/2004 Al: 14/11/2004 
Versión : (al - lOOX - EVENTOS 30" 

FORMA DE CONTRATACION VERSIDN 

TOTAL INVERSION 
1 V A 

GRAN TOTAL 

PLANIFICADOR/EJECUTIVO DE MEDIOS 

t~[;§ 

I HORA 1 
J DE - A 

! 

EJECUTIVO DE CUENTAS 

Target HOMBRES-MUJERES 18-65 A"OS BCDE 
Universo 2 017.010 
Fuente RIVERA RESEARCH 
Estudio 08/2004 

TOTAL COSTO COSTO 
FECHAS SXD DIAS SPOTS x SPOTS TOTAL 

169 90.74 15,335.00 
1,993.56 

17 ,328.56 

CLIENTE 

TAR6ET 
RATIN6 

7 .60 

Fecha : 30/09/2004 
Página : 5 
No. : SECRTV 

COSTO 
T-6RP"S C x PR X-Mil ALCANCE 

1284. 76 11.94 0.60 153.34 

fiH Vi/'P.1\ 4ÍJ 
1'i!r\:\1.1ír1 ,.,..r,;,;f-" 
f.UBL!C!D~? /. ·• ;t/ 
~.A. ae C . (.,,. / 

IMPACTOS 

25913.78 

o 
o 
o 
o 
N 
N 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHX 

M-p- de Compr- de Te1e~~~~ón / C~ne 

Cliente SECRETARIA NACIONAL DE LA FAHILIA 
Producto EVENTOS 
Campaña EVENTOS 
Periodo Del: 15/10/2004 ~l: 14/1112004 

Target HOMBRES-MUJERES 18-&5 MOS BCDE 
Universo 2 017 .010 
Fuente RIVERA RESEARCH 
Estudio 08/2004 

Fecha : 30/09/2004 
Página : 1 
No. : SECRTV 

Versión EVENTOS 30' 100! (a) 

i -, 

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABAOO OOHINGO 

I5/10 15110 17 /10 
!2102-12:00-PAOUETE ALTA FREC !2102-12:00-PAOUETE ALTA FREC (1106-12:30-EXITOS OEL OOHING 
!1102-12:00-PAOUETE ALTA FREC l1106-12:3o-EXITOS DEL SABADO (1106-09: 00-PELICULA F AHILI AR 
!1106-17:00-SERIES FAMILIARES l 1112-20: Oo-El OJO O El HURA CA I1112-1B:30-PIZARRON OEPORTIV 
l1106-13:00-LOS POUVOCES !1112-19:00-HISTORIAS ENGARZA 
0112-06 :00-HECHOS AH 
!61-TOTAL 49.8 !51-TOTAl 42.9 !31-TOTAl 21. 9 

18/10 19/10 20/10 21/10 22/10 23/10 24/10 
!2102-12:00-PADUETE ALTA FREC l21D2-12:00-PAOUETE ALTA FREC !2102-12:00-PAOUETE ALTA FREC l2102-12:0D-PAOUETE ALTA FREC !2102-12:00-PAOUETE ALTA FREC l2102-12:DO-PAOUETE ALTA FREC !1106-12:30-EXITQS DEL DOMIN6 
11102-12:00-PADUETE ALTA FREC Il 106-17:00-SERIES FAMILIARES 11 ID6-16 :00-TELEHITS l1I 06-17: OO-SERIES FAMILIARES ( 1112-21 :OD-LA HEREDERA l11D6-12:30-EXITOS DEL SABADO 11106-15:00-EXITOS DEL DDHIN6 
l 1106-16: 00-TELEHITS ( I 106-13: 00-lOS POLI VOCES (1121-13:00-NOTICIERO NEGAVIS !1106-13:00-LOS PDLIVOCES lll12-13:DO-HECHOS MD !1106-15:00-EXITOS DEL SABADO !1112-1B:30-PIZARRON DEPDRTIV 
l1112-21'00-LA HEREDERA ( 1108-1 j :00-HADRES l 1133-19 :00-IWTICIERD ESTELAR lliOB-20:00-SERIES PRIME TIME l1121-13:00-NDT!CIERD HEGAVIS ( I 112-20 :00-EL OJO DEL HURACA 
l1112-20 :DO-HECHOS ESTELAR ( 1112-06:DO-HECHOS AN l l 108-1!:00-HAORES !1112-19:00-HISTORIAS ENGARZA 
11133-19: 00-NOTICIERO ESTELAR !1112-13:00-HECHDS MD !!112-DS:OO-HOLA El SALVADOR 

l 1112-19: 00-SERIES PRIME TIME 
!71-TOTAL 39.0 !SI-TOTAL 62.7 !51-TD!Al 35 .8 l71-TOTAL 56.8 !51-TOTAL 38.1 !61-TOTAL 55.5 !31-TOTAL 28.4 

25/ID 26/10 27 /10 28/10 29/10 30/10 31110 
!2 ID2-12: 00-PAOUETE Al TA FREC !2102-12:00-PAOUETE ALTA FREC I21D2-12:00-PADUETE ALTA FREC !2102-12:00-PADUETE ALTA FREC !1102-12:00-PADUETE ALTA FREC l11D6-12:30-EXITOS DEL SABADO 11106-15:DO-EX!TOS DEL DOHIN6 
!1106-ll:DO-SERIES FAHIUARES ll IOH6:00-TELEHITS 11106-13: 00-LOS PDLIVOCES 1l106-16 :00-TELEHITS !1106-17:00-SERIES FAMILIARES !1106-15:00-EXITOS DEL SABADO 0112- lB: 30-PIZARRON DEPDRTIV 
ll106-13:DO-LOS POLIVDGES l1112-20 :DO-HECHOS ESTELAR !1108-20:00-SERIES PRIHE TIME l 1112-20: O O-HECHOS ESTELAR !1106-13:00-LOS PDLIVOCES l l 112-20: 00-El OJO DEL HURACA 
(1108-19: 00-HADRES !1121-13:00-NOTICIERO HE6AVI5 l 1108-19 :DO-MADRES !1121-13:00-NOTICIERO MESAVIS (1108-20:00-SERIES PRIME TIME l 1112-19 :00-HISTORIAS ENGARZA 
l 1112-06:00-HECHOS AH 1l133-19: DO-NOTICIERO ESTELAR 1l112-08:00-HOLA El SALVADOR l l 133-1!:00-NOTICIERO ESTELAR ( l 108-19 :DO-MADRES 
!1112-19:00-SERIES PRIME TIHE 0112-19:00-SERIES PRIHE TIME l1l12-13:00-HECHOS HD 
!71-TDTAl 46.7 !61-TOTAL 42.9 !71-TDTAL 51.5 !61-TOTAL 44.9 ())-TOTAL 50.! !41-TOTAL 38. 9 !21-TOTAL 16.4 

01/11 02/11 03/11 04/11 D5/11 06/1! 07 /1! 
l2102-12:0D-PAOUETE ALTA FREC l2102-12:0D-PADUETE ALTA FREC !2102-12:00-PADUETE ALTA FREC !2102-12:00-PADUETE ALTA FREC !2102-12:00-PADUETE ALTA FREC l21D2-12:00-PADUETE ALTA FREC l1106-12:30-EXITOS DEL DOHING 
11112-08: O O-HOLA El SALVADOR !!106-17:00-SERIES FAMILIARES (!)D6-16:DO-TELEHITS I l 108-1!:00-HADRES l l 106-16:00-TELEHITS (1106-12:30-EXITOS DEL SA8ADO (1)06-15:DO-EXITOS DEL DOMING 
11112-20: 00-HECHOS ESTELAR l1108-20:DO-SERIES PRIHE TIHE ( 1112-21: 00-LA HEREDERA (1111-06:00-HECHDS AH (1121-13:00-NOTICIERD MESAVIS !1106-15:00-EXITOS DEL SABADD (! 106-09: 00-PELICULA fAMIUAR 
(1121-13:00-NOTICIERO llEGAVIS l 1 ID8-19:00-MADRES !1121-13:00-NOTICIERO ME6AVIS !1112-füDO-SERIES PRillE TIME l1112-2D:DO-El OJO DEL HUP~CA l 1112-18 :30-PIZARRON DEPORTIV 
11133-19 :DO-NOTICIERO ESTELAR llll2-19:DO-SERIES PRIME TIHE 11133-19: 00-NOTICIERO ESTELAR !1112-1!:00-HISTORIAS ENGARZA 
l6HOTAl 28.8 161-TO!Al 47 .3 !61-TOTAL 43.9 l5HOTAL 38. 9 !41-TDTAl 29.6 !61-TOTAl 56.5 !41-TOTAL 33.3 

DB/1! 09/11 10/ll 11/11 12/11 13/1! 14/11 
!2102-12:00-PADUETE ALTA FREC l21D2-12:DO-PAOUETE ALTA fREC 12102-12:00-PADUETE ALTA FREC !2102-12:00-PADUETE ALTA FREC 121D2-12:00-PADUETE ALTA FREC l1ID6-15:00-EXITDS DEL SABADD IJl06-12:30-EX!TOS DEL DOHING 
lllD6-17:00-SERIES FAMILIARES l 1106-16: 00-TELEHITS (1ID6-l7: 00-SERIES FAMILIARES l 1106-16: 00-TELEHITS !11OB-19:00-MAORES !2106-09:00-NAílANITAS TAPATIA (1106-15:00-EXITOS DEL DDHING 
(1 IOB-19 :DO-MADRES lll06-!3:0ü-LDS POLIVOCES l 1108-1!:00-HADRES (1106-13:00-LOS POLIVOCES ( l 112-20: 00-HECHOS ESTELAR ( 1112-20: 00-El OJO DEL HURACA (1112-18:30-PIZARRDN DEPDRTIV 
!1112-13:00-HECHOS NO ( 1112-08 :00-HOLA El SALVADOR (1112-19: Oú-SERIES PRIME TIME (!)D8-20:DO-SERIES PRIME TIME !1112-19:00-HISTORIAS ENGARZA 
l'l'I !2-ifi!Oó-HECHOS ESTELAR l112H3:0D-NOTICIERO MEGAVIS !1112-21:00-LA HEREDERA 
.~ .. ~ 2-'-=: a l 1133-19: 00-NOTICIERO ESTELAR ll12H3:00-NDTICIERO NEGAVIS 'tüi b Y. ·1 N1. A. / --, 
C>~::::=:;;.. Q 
-.:~:e-

-··-. 
PUllllC 

,,. 
/(:~;/¡1¡ 

WTRP' S/ 
SPDTE 

114. )( 
14 

317. 71 
41 

292.59 
39 

278.53 
37 

281.23 
38 
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LUNES 

16HOTAL 
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MAXIMA PUBLICIDAD 

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

Hap- de Compra d~ Te1e~~-~6n / C~ne 

Cliente SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA 
Producto EVENTOS 
Campaña EVENTOS 
Periodo Del: 15/10/2004 Al: 14/11/2004 

Target HDMBRES-MUJERES 18-65 A;ns BCDE 
Universo 2 017 .010 
Fuente RfVERA RESEARCH 
Estudio 08/2004 

Versión EVENTOS 30" lOOl (a) 

MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES 

11l33-19: DO-NOTICIERO ESTELAR 
IJ)-TOTAL 48.4 15HOTAL 47 .4 181-TOTAL 57. 9 141-TOTAL 29.4 151-TOTAL 

SABADO 

" 1 '' ¡ ·- ~ h ¡1~ 1 \1 :1rl 11 
~~!iiJ\íilJf, 
PUBUClD1~0 
.~ ' ,In r 11 

Fecha : 30/09/2004 
Página : 2 
No. : SECRTV 

DOMINSO 

32.4 (3)-TOTAL 

~-9 
"; ((, 

I 

28.4 

WTRP'S/ 
SPDTS 

D 
o 
o 
o 
N 
N 
en 



MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCASAATCHJ & SAATCHI 

6.3 PRESUPUESTO DE 
PRENSA 

La Compañía de las Ideas 
RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V., 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, S. S., EL SALVADOR 

TELS.: 298-9090, FAX: 298-1459, www.maximapublicidad.com e-mail: info@maximapublicidad.com 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

PRESUPUESTO DE PRENSA V REVISTAS 

Cliente SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA 
Producto EVENTOS 
Campaña EVENTOS 
Período Del: 15/10/2004 Al: 14/11/2004 

MEDIO / POSICION 

EL DIARIO DE HOY 

PAIS IMPAR SECRET 

TOTAL EL DIARIO DE HOY 

LA PRENSA 6RAFICA 

SUCESOS PAR SECRET 

TOTAL LA PRENSA 6RAFICA 

TOTAL INVERSION 
l V A 

6RAN TOTAL 

PLANIFICADOR/EJECUTIVO DE MEDIOS 

en -u::.-.=-­. e _;..r.;;..,,, 
::-..-("",-~ 

t;::>._ --=~ >·< 
.':> ~)---· 

~-,. s ::::::.:::;:: 
:<G~ 

o 
,.¡::,. 
e.u 

VERSION 
TOTAL TARIFA 

FECHAS COLOR TAMAi'iO !NS ' ' 

LU 18/10 FULL COLOR 6.00Col x13.00' 1 16.00 

1 

LU 25/10 FULL COLOR 6.00Col x13.00' 1 16.00 

1 

2 

EJECUTIVO DE CUENTAS CLIENTE 

l REC. 

70.00 

100.00 

BONIFICACION 
¡ VALOR 

10.00 190.94 

10.00 224.64 

Mf. v¡1,1,U 
mi'l.I\ rn1;, 
PUBLICIO.~D 
S.A. dr, CV. 

Fecha : 30/09/2004 
Página : 1 
No. : SECREl 

COSTO COSTO 
x !NS. TOTAL 

1,909.44 1,909.44 

1,909.44 

2,246.40 2,246.40 

2,246.40 

2,077. 92 4, 155.84 
540.26 

4,6%.10 

el 
Q 

o 
o 

= N 
N 
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6.4 PRESUPUESTO DE 
RADIO 
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PRESUPUESTO DE RADIO 
Cliente : SECRETARIA NACIONAL OE LA fAAILIA 
Producto : EVENTOS 
Ca1paña : EVENTOS 
Periodo : Oel: 1511012004 Al: 1411112004 
Versión : (a) - lOOI - SECRETARIA NACIONAL DE LA REPUB 30' 

HORA 
LOCAC!ON fORnA OE CONTRATACION VERSION DE - A 

1 
NIVEL NACIONAL 

SAN SALVADOR COOL 
ms ESPECIFICOS SECRETARIA NACION 30' 06:00-11:00 

SAN SALVADOR RADIO LA UUE BUENA 
DIAS ESPECIFICOS SECRETARIA NACION 30' Oó:00-19:00 

jSAN SALVADOR STEREO SCAN 
DIAS ESPECif!COS SECRETARIA NACION 30' 06:00-19:00 

TOTAL INVERSION USI 
1 V A 
SRAN TOTAL USI 

FECHAS 

Oct ló 19 20 12 26 18 
Nov 01 03 05 07 09 11 13 

Oct 15 17 21 23 25 27 29 
Nov 02 04 06 10 12 

Oct 15 17 19 21 25 27 29 
Nov 02 04 06 10 12 

PLAN!f !CADORIEJECUTIVO DE "EDIOS EJECUTIVO DE CUENTAS 

~~~~::~: 

~~~2 
C> 
A 
(y, 

Target HOftBRES-AUJERES 18-óS AÑOS !CDE 
Universo 1 559.860 
fuente RIVERA RESEARCH 
Estudio 0712004 

TO T Al COSTO COSTO 
SXD +SD DIAS SPOTS +Si x SPDTS mm 

9 4 13 104 52 7.00 718.00 

9 4 12 % 48 10. ºº %0.00 

9 4 12 % 49 11.SO 1,104.00 

2% 148 6.29 2, 792. 00 
362.% 

3, 154. 96 

CLIENTE 

¡ TAR6ET 
BONJF. RATINS 

50.00 2.30 

50. 00 2.71 

S0.00 2.93 
1 

3.99 

COSTO 
T-SRP'S C x PR MIL 

369.16 1. 98 0.1 

390.24 2.4& 0.2 

421. 92 2.62 0.2 

1180.32 2.37 0.20 

'¡~ }. \P\f.nP 
\'I ~ ,11· ¡\! ,1 
,: •• ~ .. ¡~,¡·1 

f'UBUClllAD 
SA ,¡~(\f. 

fecha : 3010912004 
Página : 1 
No. : SECRER 

UNIVERSO 
(000) ALCANCE 

1,559.8&0 
36.91 

1,559.960 
42.27 

1,559.8&0 
4S. 70 

62.20 

rff
' 
. 

. 

!!PACTOS 

5742. 80 

6087.21 

6581.38 

8411.39 

o 
o 
o 
o 
N 
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6.5 PRODUCCION CAMPAÑA 
EVENTOS 
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COSTOS DE PRODUCCIÓN 

CLIENTE: Secretaría Nacional de la Familia 
CAMPAÑAS: Eventos 
PERIODO: OCTUBRE A DICIEMBRE 2004 

CONCEPTO CANTIDAD 
.. · . 

Diseño y arte digital de anuncios de 
prensa full color. 

Producción de comercial de televisión 
30 ss. formato Betacam. 

Producción de cuña de radio 30 ss. 

TOTAL 
. . 

. 

COSTOSINCLUYENIVA 

COSTO 

1 $0.00 

1 $1,750.00 

1 $433.34 

$2,183.34 

0000232 
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6.6 CONSOLIDADO 
CAMPAÑA EVENTOS 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
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CONSOLIDADO DE INVERSION 
CAMPAÑA EVENTOS 

CLIENTE: Secretaría Nacional de la Familia 
CAMPAÑAS:EVENTOS 
PERIODO: OCTUBRE A DICIEMBRE 2004 

. .. . 

CONCEPTO COSTO 

Inversión total en medios $25,179.62 

Inversión total de producción $2,183.34 

TOTAL . $27,362.96 

COSTOSINCLUYENIVA 
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7. PUBLICACIONES VARIAS 
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7.1 FLOWCHART DE MEDIOS 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SMTCHI & SMTCHI 

MEDIA FLOW CHART 
CLIENTE: SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA 
CAMPAÑAS:PUBLICACIONES VARIAS 
PERIODO: OCTUBRE A DICIEMBRE 2004 

Prensa 
Inversión 
Nº de publicaciones 
Medida 
Color 

Publicaciones Varias 
Inversión 

SUB-TOTAL PRENSA 

$2,300.00 

$2,300.00 

TOTAL INVERSION $2,300.00 
Costos incluyen IVA 
Septiembre de 2004 
Depto. de Medios 
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8. FLOWCHART GENERAL 
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AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SM TCHI & SM TCHI 
MEDIA FLOW CHART 
CLIENTE: SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA 
CAMPAÑAS: EVENTOS, LOGROS Y ANUNCIOS VARIOS 
PERIODO: OCTUBRE A DICIEMBRE 2004 

Televisión 
Inversión 
No. Spots 
Grp's 

SUB-TOTAL TELEVISION 

Radio 
Inversión 
No. Cut'las 

SUB~TOTATRADIO 

Prensa 
Inversión 
Nº de publicaciones 
Medida 
Color 

Publicaciones Varias 
Jnverslón 

$17,328.56 
169 

1264.76 

$17,328.56 

$3,154.96 
444 

$3,154.96 

$4,696.10 
2 

Página 
Full Color 

.. 

' 

SUB-TOTAL PRENSA $4~96.10 - - - - l 

Parte Trasera de Bus 
Inversión 
No. De Partes Traseras 

SUB-TOTAL TRASERA-BUS 

Costos incluyen IV A 
Septiembre de 2004 
Depto. de Medios 

~1'):2~~ 

~
:;:-;_~~·~::J.:..""'·-: o 
:::c:i....-~ 

U) -~;;~ =-= CJl 
~ ~ i,:;~.: ¿:; ~~ A 

$17,314.89 
160 

1316.11 

$17,314.89 

$3,154.96 
444 

$3,154.96 

$14,068.30 
12 

Media Página 
Ful\ Color 

-$14,088.30 -

$2,940.00 
12 

$2,940.00 

' 

1 

- , 

' 

$2,300.00 

' $2,300.00 

$34,643.45 
329 

2600.87 

' ' $34,643.45 

$6,309.92 
686 

$6,309.92 

$18,784.40 
14 

$2,300.00 

'$21,084.40 ' 

$2,940.00 
12 

$2,940.00. 
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9. COSTOS DE PRODUCCION 
GENERAL 

i#,055 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
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COSTOS DE PRODUCCIÓN 

CLIENTE: Secretaría Nacional de la Familia 
CAMPAÑAS: Eventos, Logros, Anuncios Varios y Convivencias 
PERIODO: OCTUBRE A DICIEMBRE 2004 

. 

CONCEPTO CANTIDAD COSTO 
. . . . 

Diseño y arte digital de anuncios de 8 $0.00 
prensa full color. 

Producción de comercial de televisión 2 $3,500.00 
30 ss. formato Betacam. 

Producción de cuña de radio 30 ss. 3 $1,300.00 

TOTAL 
. 

$4,800.00 . 

COSTOSINCLUYENIVA 
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10. CONSOLIDADO 
GENERAL DE INVERSION 

C000242 

~· 05 (" 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

CONSOLIDADO GENERAL DE INVERSIÓN 

CLIENTE: Secretaría Nacional de la Familia 
CAMPAÑAS: Eventos, Logros, Anuncios Varios y Convivencias 
PERIODO: OCTUBRE A DICIEMBRE 2004 

. . . 

CONCEPTO COSTO 
.. . . 

Inversión total en medios $64,977.77 

Inversión total de producción $4,800.00 

TOTAL 
. . 

$69,777.77 .. 

COSTOSINCLUYENIVA 

C000243 
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1. CARTA PRESENTACIÓN 
DE OFERTA 
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San Salvador, 30 de septiembre de 2004 

Señores 
SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA 
Presente 

Estimados Señores: 

Para Máxima CX Nazca Saatchi & Saatchi, cuya razón social es Máxima 
Publicidad S.A. de C.V., es muy grato presentar nuestra PROPUESTA para 
proveer "SERVICIOS DE PUBLICIDAD PARA LA SECRETARIA NACIONAL 
DE LA FAMILIA PARA EL PERIODO DE OCTUBRE A DICIEMBRE DE 
2004", en la Producción y lanzamiento de Campaña Publicitaria Institucional 
"LOGROS", Campaña Publicitaria de "EVENTOS", Anuncios varios en prensa, 
Campaña Publicitaria "CONVIVENCIAS". 

Declarando que conocemos todos los requerimientos legales de la presente 
licitación, que nos sometemos a ellos y a la ley de Adquisiciones y 
Contrataciones de la Administración Pública; así como que aceptamos las 
CONDICIONES ESPECIALES, indicadas en el numeral 14 de las presentes 
Bases de Licitación por invitación. 

Estamos seguros que con nuestra Propuesta de servicios quedarán 
convencidos que somos su mejor opción para el manejo publicitario de sus 
proyectos. 

Deseosos de trabajar de Cerca de usted, nos despedimos. 

Atentamente, 

MAXIMA ~¡ .t 
.L~ Compañía de las Ideas ' · 

PUBLICIDAD , , 
S.A. de C.V. . 

~,~' 

1 TELS.: 298·9090, FAX: 298-1459, \\'\\'W.maximapublicidad.com e-mail: info@maximapublicidad.com 
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2. CARTA PARA 
NOTIFICACIÓN 
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Razón Social: 

Dirección: 

MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

PARA NOTIFICACIONES 
ADJUNTAMOS NUESTROS DATOS 

MÁXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V. 
Profesionales en Comunicación y Mercadeo 

43 Av. Sur No. 429, Col. Flor Blanca, S.S. 

Persona Contacto: Lissette Moreno de Burgos 

Teléfono oficina: 

Celular: 

Fax: 

E-mail: 

(503) 298-9088, 298-9089, 298-9090 

737-6036 

(503) 298-1459, 298-9337 

liz@maxi mapublicidad. com 
danilo@maximapublicidad.com 
pedro@maximapublicidad.com 

San Salvador, 30 de septiembre de 2004 
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3 .. ESTRATEGIA CREATIVA 
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MARCO DE REFERENCIA 

La Secretaría Nacional de la Familia, a cuatro meses de gestión de la actual 
Primera Dama de la República, quien se desenvuelve además como la 
Secretaria Nacional de la Familia, ha venido trabajando arduamente a favor de 
los más necesitados, a través de diferentes obras. Todo ello como un reflejo de 
que el área social es de vital importancia para este Gobierno. 

·¿CUÁL ES NUESTRO RETO? 

Fortalecer la imagen institucional de la Secretaría Nacional de la Familia, y de la 
funcionaria que la dirige, dando a conocer todas las obras que realiza. 

¿A QUIÉN LE ESTAMOS HABLANDO? 

A toda la población salvadoreña. 

LA IDEA 

El corazón del Gobierno, está en las obras que realiza la Secretaría, a través de 
su funcionaria. 
Presentar a Doña Ana Ligia de Saca, Primera Dama de la República y 
Secretaria Nacional de la Familia, como protagonista. 
Una persona de gran corazón, cercana, una mujer que entiende a su pueblo, 
porque viene del pueblo. 

¿QUÉ CUALIDADES PUEDEN AYUDARNOS A LOGRAR EL 
RETO? 

La Secretaría Nacional de la Familia posee diferentes programas: 
• Escuela saludable 
• Nutrición y desarrollo productivo 
• Plan de acercamiento 
• Programas para la mujer (ISDEMU) 
• Atención a las personas con discapacidad 
• Atención a personas adultas mayores 
• Convenios 
• Proyecto libro de convivencia 
• Atención a la niñez y adolescencia (ISNA) 
• Gestiones internacionales 

MAXIMA . /,J 
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AL FINAL: 

Todo lo que realiza nuestro gobierno lo hace con sentido humano, mucho más 
lo que realiza la SNF, a través de su funcionaria, porque es como el corazón, 
cercano al necesitado. 

RECOMENDACIONES: 

Se sugiere: 

Elaborar una campaña de logros que englobe el quehacer de la 
Secretaría Nacional de la Familia, colocando a su funcionaria como figura 
principal. 
Se debe destacar a la Sra. de Saca, ya que ella representará el corazón 
del Gobierno. 
El hecho de que en esta gestión, la persona es primero, debe reflejarse 
en toda la comunicación de la SNF. 
Todo los materiales deben proyectar "calidez", "sentimentalismo" y a la 
vez inspirar confianza, para que los más necesitados sepan que pueden 
contar con alguien como Doña Ana Ligia de Saca. 
Se sugiere destacar los logros por grupos de personas: Todo lo que ha 
hecho por los niños, por la mujer, por los adultos mayores, etc. de forma 
separada, para dimensionar la obra y al mismo tiempo, poder contabilizar 
cuántas personas se están beneficiando. 
Adicional se recomienda la elaboración de un suplemento en los 
periódicos de mayor circulación, destinado a hablar sobre los logros de la 
SNF, a través de su funcionaria. Para ello se debe buscar el patrocinio de 
todas las Instituciones, ONG's, empresas, etc., que trabajan de la mano 
con la SNF. 
Además, se debe contar con material específico para ir actualizando las 
obras que realiza la funcionaria. Esto se logra mediante un comercial, 
donde tanto la entrada como la salida son la misma, y lo que se va 
variando es lo que se muestra en el resto del comercial. 
Lo mismo en el caso de prensa, se puede usar un diseño 
predeterminado. 
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4. ESTRATEGIA DE 
COMUNICACIÓN 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAA TCHl & SAA TCHl 

ESTRATEGIA DE COMUNICACIÓN: 

Toda la comunicación deberá estar enmarcada en un concepto sombrilla, Doña 
Ana Ligia de Saca, funcionaria del SNF es el corazón de este Gobierno. 
De esta forma se sugiere: 

1. Lanzar una CAMPAÑA DE LOGROS en la cual se propone la 
elaboración de materiales que hablen de todas las obras que ha 
realizado, en tan corto plazo, Doña Ana Ligia de Saca, al frente de la 
Secretaría Nacional de la Familia, para ello se proponen: 

• 1 comercial de televisión 
• 2 cuñas de radio 
• 6 anuncios de prensa (uno por cada grupo al que atiende, el cual debe 

pautarse en días continuos). 
• Vallas 
• Afiches 
• Partes traseras de buses 

2. Se recomienda contar con un material específico para ir comunicando, 
las obras, EVENTOS, que va efectuando la funcionaria, a la cabeza de 
la Secretaría Nacional de la Familia. Se sugiere elaborar un material al 
mes en los medios: 

• 1 comercial de televisión 
• 1 cuña de radio 
• 1 anuncio de prensa 

3. Todo comunicado, aviso, licitación de la Secretaría Nacional de la 
Familia, debe ser enmarcado en un diseño exclusivo para la institución, 
por lo que se recomienda: 

• Un diseño de marco institucional 

4. En cuanto al proyecto "LIBRO DE LA CONVIVENCIA" que desarrolla 
la Secretaría Nacional de la Familia en conjunto con El Diario de Hoy 
requerirá que le brindemos asesoría, cuando así se requiera con 
respecto a: 

• Diseños 
• Revisión de textos y cualquier otro punto que necesiten. 
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AFILIADA A TRIBU/NAZCA SMTCHI & SMTCHI 

RACIONAL DE CAMPAÑA 

Se vaticina que el actual mandatario, Don Antonio Saca, será el Presidente de 
Ja gente, el que ve como prioritario el bienestar social, es el gobierno con 
sentido humano, del cual él es cabeza. Con nuestra propuesta de campaña 
queremos que su esposa, que es además la Secretaria Nacional de la Familia, 
se convierta EN EL CORAZÓN DEL GOBIERNO. 

Ella es la que vela por Jos más necesitados, y queremos que todos se den 
cuenta de ella, que exalten toda su labor, hasta convertirla en el sinónimo de 
empatía, generosidad, caridad y todas las cualidades que definen a una 
persona DE BUEN CORAZÓN. 

Por ello, el caballito de batalla en todo lo que decimos es que SUS OBRAS SE 
HACEN CON EL CORAZÓN EN LA MANO. 

Esto lo reflejamos en nuestros materiales, ya que el aspecto humano siempre 
es primordial. De igual forma el tratamiento de toda su comunicación debe llevar 
"ese toque" femenino, utilizando tonos cálidos, pasteles. 
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6. DESARROLLO DE 
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6.1.CAMPAÑA LOGROS 
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6.1.1. PRENSA 
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Gracias a la mano generosa de la Primera Dama de la República y Secretaria 
Nacional de la Familia, doña Ana Ugla de Saca, miles de niños y niñas se ven 
beneficiados. Entre sus obras se destacan: 

.-/,.._:/,,,..=,/,,, 
!=l..,..-,,.,., .... .,, 
,..,......,.,,._~,,_,,, .. ~. 

Logros Prensa- niños 
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Logros Prensa- jóvenes 



LaPrimera Dama de la Repúb!Jca y Secretaria Nacional de la FamlUa, 
doña Ana Llgla de Saca, siempre de cerca de las personas adultas 
mayores, real_lza obras en su beneficia,· entre las que sobresalen: 

O _Atención m4dlca y alimentos a 'residentes del Dormitorio Público 
de S_anta Tecla, El Asilo Sara y la· ~undacl6n Judá 

e Programa de detónclón de la tuberculosls en personas que viven 
en Hogares y Asilos, Ón coordinación coO el Ministerio de Salud -

000026'-

10,000 

~ ~/.. ~~~~ 01~ 
~dol.oHdlio. -~-·~ ... ~ .. -""' 

L_ ___ ._.,._""'_'_"""_'· _____ ,_-_-_-_-·_··_ .. _~------'--'--'--------------::.__'----~-,L'--JIJ"l:, f i' ! i Ali l ¡ ,¡,¡¡ti: ,!•111 
Logros Prensa- adulto mayor PiJSLICID/,O 
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e_ Créá.ci6~ cf'~JPio_griúná ~uJ~r~ e1i~8eclQ
0

n, _qU_e, e<rea opoitunldades.-.d~ 
' . :d&s~.rr~ll!>lntegr~_lpara;lasjefasdehogar· ._, . · 
' 9 ~' inlpú_l_so las Férfas para ~reve_nlr_ la_Vl_()_l~_ncla_ lntrafamlll~r 
tt;,1n~_ugti~6~~t~~i:i.tros~~e __ Forma_cl6nY,p_r_o~u:cpl6n_, ~--, __ ¡ __ 
e ;:se S\J~crl~J.6Jifia.carta_de ~~te_n_~hnle~t_~-~,o_n el _Fondo _S,~ll~~rt'? p~_ra 

,- -,-fa f11ri!IJI~ _p~_ta_tapll~a~eS ffé~lto;~ ''-~~~-je~S_d~ ~ogár:' ·' 

Logros Prensa- mujeres 
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,-., -~:~'-fa-~U¡~·s ·¡~s-ne~itada~; es~n si~Ódo _a-t8ndÍd8s ¿,n la~ 8Ccibn~ que, 
1!! P_drile¡a Dama de la República y Secre_ta~a Nacional de la f13-mílla,'Doña 
Ana Ligla.-de- Saca,- está realizando: Entre ellas- sobresal.en: 

' ' ' ' ' - . . - ' 

_: -(~-'.--8'·¡;.~g~:,d~-~r~-~f~-n~s mensual~-s ~~-~-IÍ~-e~t;~ ~- riiiS ~~~1o mii fa~maS · - . . -- -- -<

1

. 

! _*_llrm~_ de Con_venlo ~on la Procuradu_ría General de la República para darl~ segu!mienlo, resolución 

l 
y Aslsten_ciajurldlca_ en_el área de familia a q1:1len lo necesita. _ ,. 1 

'. • Alimentos, Juguetés~ medicinas, ropa, slllas d_e_ ruedas, prótesis y otros para_ 2, 159 familias ! 
_'. • '. Cofi5trucc_l6n de_3_9 yfvlendas y un parque r_ecreativo en Santiago Nonualco_.- ._ : _- _ 1 

-~L. _,._~/'.~}~!-~~~-l~;;l~~~ntarla pa~a.~ás de 10 m~I fa~UJ~s-~!-~'.~~t~~as p_~~: l~~-r-~~~~~~1. ~:~q-~l~_Y cris-~s. d~ ~~:) 

Logros Prensa- familia 

· ... ··~ 
::r,,,__::'-(,;..,..A; """""' ....... ~..,.~ ... , 

s-.-• ..-.v.....,.,t.'""""' 

\ j . \ -,_ ¡ 
f ' ' ' 
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Logros Prensa- general 
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6.1.2. PORTADA 
SUPLEMENTO 
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Portada Suplemento 
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6.1.3. VALLA/BUS 
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SNF 
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Tu otra familia 
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AF!LlADAA TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCH! 

6 .. 1.4 .. TELEVISIÓN 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

Televisión. Cliente: Secretaría Nacional de la Familia 
Campaña: Logros 

Duración: 30 ss. 
Fecha: Septiembre, 2004 

Se trata de tomas en slow motion donde vemos sólo rostros de las personas 
beneficiadas. Cada escena pasa a otra por disolvencia y van apoyadas por 
rótulos al pie que cuantifican la cantidad de beneficiados y/o obras realizadas. 
La locución es pausada y muy cálida. 

Iniciamos con pantalla blanca y logo de la SNF que aparece por disolvencia 
En el corazón de nuestra familia. 

Disolvencia a rostro de niño que come sus alimentos y luego a niña tomando 
agua. Al pie leemos: Con los programas del ISNA y el Programa Escuela 
Saludable se atienden xxx niños y niñas 
... siempre estarás tú. 

Disolvencia a rostro de mamá con bebé en sus manos 
Y al pie leemos: Más de 1 O mil familias atendidas Proyecto nutrición y desarrollo 
productivo 
En ella encontrarás una mano generosa 

Rostro sonriente de una mujer: Más de xxx atendidas a través de ISDEMU 
Que brinda su apoyo y resuelve las necesidades 
Disolvencia a rostro de viejito sonriente y al pie leemos: Más de xxxx Adultos 
mayores atendidos. 
De quienes más lo necesitan. 
Aparece cifra actual de beneficiados 

Disolvencia a Primera Dama firmando un convenio 
Obras que se hacen ... 

Disolvencia a Primera Dama que con la mano en el corazón canta el himno 
nacional 
Con la mano en el corazón; 

Disolvencia a Primera Dama que es abrazada por un niño y disolvemos a logo 
SNF 
Porque somos tu otra familia!!! 
Se sobre impone logo de la Primera Dama y el de Gobierno con su slogan 

MAXIM,~ 
PUBLICIDAú 
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SNF 

Secreta'ia Na~·o~al de la F ~rr•I a 
Tu otn1 familia 

0000272 

En el corazón de nuestra familia 

... siempre estarás tú. 

En ella encontrarás una mano generosa 
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que brinda su apoyo y resuelve las necesidades 

de quienes más lo necesitan. 

Obras que se hacen ... 
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con la mano en el corazón; 
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SNF 
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Tu o/ra famllfa 
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Disuelve a imagen de primera dama con 
un adulto mayor 
Obras que se hacen ... 

Disovencia a Primera Dama que con la 
mano en el corazón canta el himno 
nacional con la mano en el corazón. 

Entra logo de la secretaria con su slogan,· 
le logo de la Primera Dama y el de 
gobierno con su slogan 
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6.1 .. 5. RADIO 
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AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

Cliente: Secretaría Nacional de la Familia 
Campaña: Logros 

Duración: 30 ss. 
Versión: Voz 

Fecha: Septiembre, 2004 

Locutor: La voz de los más necesitados 

Control: (entra música suave) 

Voz niño: Hoy tenemos agua segura en la escuela 

Voz mujer: y con el programa Mujeres en acción, las jefas de hogar 
podremos desarrollarnos 

Adulto mayor: Nos ha dado asistencia médica y alimentos en el dormitorio 
Público de Santa Tecla. 

Hombre: y como familia hemos recibido medicinas, ropa, sillas de ruedas 

Así le ha respondido la Primera Dama de la República y Secretaria 
Nacional de la Familia, Ana Ligia de Saca, a XXXXXXX 
SALVADOREÑOS. Con obras que se hacen ... con la mano en el 
corazón. 

SECRETARÍA NACIONAL DE LA FAMILIA 
Tu otra familia. 

Un gobierno con sentido humano 

MAXlMA 
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Locutor: 

Control: 

Voz niño: 

Voz mujer: 

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SMTCHI & SMTCHI 

Cliente: Secretaría Nacional de la Familia 
Campaña: Logros 

Duración: 30 ss. 

El sentir de los más necesitados 

Versión: Sentir 
Fecha: Septiembre, 2004 

(entra música suave y queda de fondo) 

Vino a darnos lentes y aparatos para los oídos, para los 
que tienen problemas ... 

Nos inauguró dos centros de formación y producción para 
las mujeres ... 

Adulto mayor: Aquí en el asilo se ha preocupado por detenemos la 
tuberculosis 

Hombre: 
Nonualco 

Nos construyó 39 viviendas y un parque en Santiago 

Así le ha tendido la mano la Primera Dama de la República 
y Secretaría Nacional de la Familia, Ana Ligia de Saca, a 
XXXXXXX SALVADOREÑOS. Con obras que se hacen ... 
con la mano en el corazón 

SECRETARÍA NACIONAL DE LA FAMILIA 
Tu otra familia 

Un gobierno con sentido humano 

MAXIMA 
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AFILIADA A TRIBU/NAZCASAATCHI & SAATCHI 

6.2 CAMPAÑA EVENTOS 
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6.2.1. PRENSA 
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Anuncio Eventos 

Este mes de Septiembre, la Primera D_ama de la 
República y Secretaria Nacional d•.!~.fami!l~oña Ana 
Llgia de Saca, con el fin de Promoy~r,-1Jrtpulsar, "¡S:O~p_clar 
y facilitar condiciones, oportuílld8 ·-· parél Jos m;;\s 
necesitados, logro: >' '\ 

[:ff:UICl~fi COI\ ~.Glil< SIGUf;/, Al tW [SCOIJJ:IS 

Introdujo agua segura 
en 53 centros escolares del 
Programa Escuela Saludable 
de los Departamentos de San 
Vicente y La Paz. 

rnrnEG~fi no1:1<11vo n . 
• 35 Fl:tlilllltS Uf ESCkSO 
m.mmsos rno1;011,1co 

En respuesta a solicitudes de:· 
da que fueron enviadas a 

SNF donación consiste en 
sillas de ruedas. Además, 

entrega de a!iment 
implementos b 

\t;·~r, -, 
En'Wf~go,·Jas Uáves de una vivienda a los padres de 

A1Váf'4;Nés_tor H_~[nández, un niño de 6 año_~~---quien 
padece de parálisis-cerebral y desnutrició_n°severa~;"' 

Además, les entregó víveres, ropa, utensilios y un ~é~ 
para e! menor para que ~u madr~pueda m.~Vihzªdo .. }< 

Además pro su labor fue d1stlngulda comg¡presl.denta··­
honoraria de.F_USATE y particip9~@~!'.f8ta:de-angels_ 

· in adoptlon 2004• donde_se~(e~hbcl.6 a'perSonas 
destacadas en su)abOr' a favór de _la niñez. 
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MAXIMA PUBLICIDAD C00025,j 

AFILIADA A TRIBU (NAZCA SM TCHI & SM TCHI 

Televis:ión Cliente: Secretaría Nacional de la Familia 
Campaña: Eventos 

Duración: 30 ss. 
Fecha: Septiembre, 2004 

Abre cámara con toma de una mano que se extiende y en ella vemos un grupo 
de personas compuesto por: niños, adolescentes, adultos mayores, mujeres, 
personas discapacitadas ... 

Una mano generosa que se extiende para los más necesitados 

En esta parte, se presentarán las imágenes que corresponden a los eventos 
que la Primera Dama de la República y Secretaria Nacional de la Familia 
realicen en el mes. 

Disuelve a imagen de primera dama con un adulto mayor 

Obras que se hacen ... 

Disolvencia a Primera Dama que con la mano en el corazón canta el himno 
nacional 

Con la mano en el corazón. 

Entra logo de la Secretaría con su slogan, el logo de la Primera Dama y el de 
gobierno con su slogan. 
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Abre cámara con toma de una mano 
que se extiende 

y en ella vemos un grupo de personas 
compuesto por: niños, adolescentes, 
adultos mayores, mujeres, personas 
discapacitadas ... 

Una mano generosa que se extiende 
para los más necesitados 



MAXIMA PUBLICIDAD 
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6.2.3. RADIO 
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AFILIADA A TRIBU/NAZCA SMTCHI & SMTCHI 

Radio Cliente: Secretaría Nacional de la Familia 
Campaña: Eventos 

Duración: 30 ss. 

Control: 

Locutor: 

Control: 

Locutor: 

Fecha: Septiembre, 2004 

(Entran latidos de corazón) 

Un corazón abierto a los más necesitados. 

(Entra música suave) 

La Primera Dama de la República y Secretaria Nacional de 
la Familia, Dona Ana Ligia de Saca, durante este mes de 
septiembre 

ESPACIO PARA COLOCAR LOGROS 

Obras que se hacen ... con el corazón en la mano. 

Secretaría Nacional de la Familia 

Tu otra familia 

Un gobierno con sentido humano 
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6 .. 3 PUBLICACIONES VARIAS 
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7 .. ESTRATEGIA DE MEDIOS 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHl & SMTCHl 

ESTRATEGIA DE MEDIOS 

Se ha desarrollado una estrategia de medios que permita tener un constante 

número de mensajes expuestos, de tal manera que se logre penetrar en la 

mente del grupo objetivo al cual queremos llegar. 

Televisión: 

Se esta recomendando tener presencia en programas con un rating 

considerable a un menor costo por spot, Tales como series familiares, noticias, 

novelas, programas de entretenimiento, deportes, películas, y programas 

juveniles, distribuidos en los canales 2,4,6,8,12 21 y 33. alcanzando un 

promedio 7 spots diarios. 

Radío: 

Las radios seleccionadas tienen una amplia cobertura con altos índices de 

audiencia, se esta recomendando radios de cobertura nacional de los perfiles 

Gruperas, Salsa, Merengue y juveniles manteniendo la pauta de 12 cuñas 

diarias en días alternos siendo estas: Que Buena, Cool FM, y Sean. 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SMTCHI & SMTCHI 

Prensa: 

Campaña Logros: Se recomienda pautar anuncios de media página vertical 

Full Color y para la campaña de Eventos anuncios de tamaño página Full Color 

dentro de secciones como País en El Diario de Hoy y Sucesos en La Prensa 

Gráfica principales periódicos matutinos. 

Traseras de Bus: 

Medio complementario para obtener mayor presencia, con unidades de bus 

circulando en la zona metropolitana e interior del país. 
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8. SERVICIOS DE 
MERCADEO 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

SERVICIOS DE MERCADEO 

Misión 

Proveer de servicios outsorcing de marketing de alta calidad y profesionalismo a 
nuestros clientes, no descansando hasta su satisfacción plena, creciendo continua 
y consistentemente con ellos. 

Visión 

Ser un socio estratégico de marketing, valioso para nuestros clientes, 
convirtiéndonos en un factor clave para su éxito y así proyectarnos rentablemente 
en el mercado nacional e internacional 

Queremos ser para ustedes 

• Somos la puesta en marcha de sus proyectos de Marketing 
• Somos la extensión de su Depto. de Marketing (ahorrándole pasivo laboral) 
• Somos el complemento perfecto de su Agencia de Publicidad 
• Somos su "Caja de Herramientas de Marketing"con la cual alcanzará mas 

eficazmente sus objetivos de rentabilidad 

Herramientas a su servicio 

Eventos Marketing 
Culturales 

• Congresos 
• Exhibiciones 
• Shows 
• Conciertos 
• Festivales 

Deportivos 
• Carreras Populares 
• Competencias Profesionales 
• Torneos Multidisciplinarios 

Merchandising / lmpulsación 

• lmpulsación tradicional en supermercados y mayoristas (impulsadoras) 
• lmpulsación animada en Puntos de Venta 
• Decoración con Material Publicitario Punto de Venta (diseño, producción, 

colocación) 
• Auditorias y chequeos de P.O.P 

La Compañía de las Ideas 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

Investigación de Mercados 

Sampling 

• CUANTITATIVA (Encuestas) 
• Personales dirigidas 
• Autoadministradas 
• Sondeos (Trackings, Pantry Checkings, POP 

Checkings, Degustaciones de producto, etc.) 
• Gran Significancia (Trackings, Post-Test, Pantry 

Chequings, etc.) 
• CUALITATIVAS 
• Focus Groups 
• Entrevistas Personales Dirigidas 
• Pre-Test 
• Post-Test 

• Sampling o Muestreos de producto 
• Degustaciones de producto 

Perifoneo 

• Campañas de barridas de Territorios geográficos 
• Nacional 
• Local 
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9 .. DETALLE DE ASOCIACIÓN 
INTERNACIONAL 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADAATRIBU/NAZCASAATCHI &SAATCHI 

Detalle de la Asociación Internacional de Maxima Publicidad y 
Nazca Saatchi & Saatchi 

La relación comercial existente entre Máxima Publicidad y Saatchi & Saatchi viene 
a través de la afiliación y representación que tenemos con TRIBU f Nazca Saatchi 
& Saatchi de Costa Rica, para colocar las cuentas regionales e internacionales (a 
nivel mundial) asignadas a la región centroamericana especialmente al pais . 

Históricamente las corresponsalías regionales e internacionales han sido una de 
las formas más usadas para poder manejar cuentas del país de origen fuera de las 
fronteras. 
De la misma forma Tribu y la red de agencias en Centroamérica y el Caribe de 
Nazca Saatchi & Saatchi nos representan a nosotros y son corresponsales 
nuestros para manejar las cuentas que se originen en El Salvador para el resto de 
la región antes mencionada .. Un porcentaje de la comisión de la facturación de 
estos clientes se comparte con el país de origen. No hay participación accionaria 
en ambos casos. 

Es así que desde enero de 2001 representamos a CX Nazca Saatchi & Saatchi 
manejando las cuentas del sistema , aquí en el país , como son : 

Maggi 
Hewlett Packard 
E yerno 
Andrews 
Cofa! 
Durman Esquive! 
Samboro 
Payless Shoesource 
Gerber 

El representar a Tribu /Nazca Saatchi & Saatchi nos permite accesar por su medio 
al sistema internacional de agencies de Saatchi & Saatchi agencia de origen 
Ingles , pero propiedad de Publicis Groupe de origen francés , quien es el cuarto 
grupo de agencias global en el mundo, a continuación una breve descripción de 
Saatchi & Saatchi y sus logros más recientes. 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAA TCHI & SAA TCHI 

Presencia Mundial: · 

SAATCHl .& SAATCHI 

92 países).152 oficinas 

Publicis 
7 6 países / 134 oficinas 

~ Saatchi & Saatchi es una de las organizaciones mundiales líderes en 
creatividad . 

~ Cerca de 7000 empleados en 152 oficinas en 92 países , con una 
facturación mayor a los $7 mil millones . 

~ Trabajando para 60 de los 100 anunciantes mas grandes en el mundo 

~ Saatchi & Saatchi tiene su central para Centroamérica 
y el caribe en TRIBU f Nazca Saatchi & Saatchi en San José , Costa Rica , 
de la cual somos afiliados 

~ Nuestra misión es ser reconocidos y reverenciados como la agencia más 
excitante y generadora de Ideas capaces de cambiar al mundo a favor de 
los negocios , marcas y reputación de nuestros Clientes. 
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10. EXPERIENCIA 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

EXPERIENCIA DE LA EMPRESA 

NOMBRE DESCRIPCION OBJETIVO PERIODO 
- - DE DELA EJECUCIÓN DEL 

CONTRATISTA -
--

CONSULTORIA - ~~~ CONTRATO 

GOLO, S.A. Disel\o y Producción Proyectar Imagen ene-die de 2004 
de Vídeo y Audio para 
Campaña T e!emaestro 

BANCO DE FOMENTO Estrategia Diseño y Dar a conocer 
AGROPECUARIOS Producción Campaña Programas de ma120-dic 2004 

Institucional Microcredrtos 
Microcreditos 

O.E.F. Estrategia, Diseño Conientizar a ene-die 2004 
y Producción la pcblación de la 

Campaña Educativa Importancia de la 
lnstftucional Educación Inicial 

SABORES COSCO Campañas Promover Imagen marzo- die 204 
Promocionales 

Chooofnrti y Geltto 

Estrategía, Diseño y producción Motivar a los 
ANSP para Convocatorias del nivel aspirantes a marzo a d{c 2004 

Basíco y Ejecutivo; prensa, Radio que pertenescan 
Tefevisión y otros. alaANSP 

SERVICIOS DE Campañas Promocionales y de Dar a Conocer ma12o-dic 2004 
ALIMENTOS Servicio para Restaurantes NASh Promociones 

y Mr. Donut 

PEVONIA Estrategia Diseño de Campaña Dar a conocer marz-dio 2004 
Promocionales de Imagen Promociones 

SUMCENTER Estrategia Disel\o de Campaña Dar a conocer ene-dio 2004 
Promocíonales de Imagen Promociones 

MINISTERIO DE Estrategia Campaña Institucional Dar a conocer ene-mar 2004 
EDUCACIÓN PREM/BASICA los ejes de la 

Prensa, Radio, Televisión y otros Reforma Educativa 

CAJA MUTUAL Estrategia, diseño y producción Motfvar a los ma120 - die 2004 
DE LOS EMPLEADOS Campaña Afilíación para seguro de maestros a 
DEL MINISTERIO DE vida y pcr sepelio. se afilien al seguro 

EDUCACION Prensa, Radio, Televisión y otros de vida 

GRUPO CAMPESTRE Estrategia, Diseño y Producción Promover Imagen mar- díc 2004 
de Campana Institucional de marca 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCASAATCHI & SAATCHI 

EXPERIENCIA DE LA EMPRESA 

NOMBRE DESCRIPCION OBJETIVO PERIODO 
DE DE LA EJECUCIÓN DEL 

CONTRATISTA CONSULTORIA CONTRATO 

NESTLE Campañas Promocionales Dar a conocer ene-mar 2004 
Promociones 

COMER SAL Campaña para doferentes marcas Dar a conocer ene-mar 2004 
Promociones 

LIZA Campañas Promocicx:ionales Dar a conocer ene-mar 2004 
de diferentes productos Promociones 

COES Manejo de Imagen de la lnsHtución, Campaña ene-mar 2004 

1 ! 
Campaiías lnstilucionciles y Publicitaria 

patrocinios 

PAYLESS Campaña de Imagen de Marca y Dar a conocer 
SHOESOURCE Promocionales Promociones ene.-dic.2004 

HELADOS Campañas Promocionales Dar a conocer 
SARITA Promociones 

HIPER MALL Campañas Promocionales Dar a conocer 2004 
LAS CASCADAS Promociones 

COSAS E Campaña imagen Institucional 2004 
de la Compañia 

Campañas Promocionales para MERCADEO 2004 
SMITHKLINE y de Imagen de marca Panado! Licda. Maria Teresa 

Campañas Institucionales y de Cruz 

FUNDAEDUCA Coordinación de Eventos de Campaña ene.-dic.2004 
Reconociemintto y para nuevos Institucional 

padrinos. 

( LA CADENA Campaña Bicicletas KT Campañas 2004 
Promocionales 

RIVIANADE 
CENTROAMERICA Campaña Lanzamiento Dar a conocer 2004 

jugo Kerms Promociones 

ROCIO ROBLES Estrategia Diseño de Campaña Dar a conocer 
SILUET CENTER Promocionales de Imagen Promociones 2004 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAA TCHI & SAATCHI 

EXPERIENCIA DE LA EMPRESA 

NOMBRE DESCRIPCION OBJETIVO PERIODO 
DE DE LA EJECUCIÓN DEL 

CONTRATISTA 
CONSULTORIA CONTRATO 

GOLO,S.A. Diseño y Producción Proyectar Imagen ene- feb de 2003 
de Video y Audio para 
Campaña T elemaestro 

BANCO DE FOMENTO Estrategia Diseño y Dar a conocer 
AGROPECUARIOS Producción Campaña Programas de ene- mar 2003 

Institucional Microcreditos 
Microcreditos 

O.E.F. Estrategia, Diseño Conientizar a ene- mar 2003 
y Producción la población de la 

Campaña Educativa Importancia de la 
Institucional Educación Inicial 

SABORES COSCO Campañas Promover Imagen ene- mar 2003 
Promocionales 

Chocofruti y Geltto 

Estrategia, Diseño y producción Motivar a los 
ANSP para Convocatorias del nivel aspirantes a ene.-mar 2003 

Basico y Ejecutivo; prensa, Radio que pertenescan 
Televisión y otros. alaANSP 

SERVICIOS DE Campañas Promocionales y de Dar a Conocer ene-mar 2003 
ALIMENTOS Servicio para Restaurantes NASh Promociones 

y Mr. Donut 

PEVONIA Estrategia Diseño de Campaña Dar a conocer ene-mar 2003 
Promocionales de Imagen Promociones 

SLIM CENTER Estrategia Diseño de Campaña Dar a conocer ene-mar 2003 
Promocionales de Imagen Promociones 

MINISTERIO DE Estrategia Campaña Institucional Dar a conocer ene-mar 2003 
EDUCACIÓN PREM/BASICA los ejes de la 

Prensa, Radio, Televisión y otros Reforma Educativa 

CAJA MUTUAL Estrategia, diseño y producción Motivar a los ene-mar 2003 . 

DE LOS EMPLEADOS Campaña Afiliación para seguro de maestros a 
DEL MINISTERIO DE vida y por sepelio. se afilien al seguro 

EDUCACION Prensa, Radio, Televisión y otros de vida 

GRUPO CAMPESTRE Estrategia, Diseño y Producción Promover Imagen ene-mar 2003 
de Campafia Institucional de marca 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

EXPERIENCIA DE LA EMPRESA 

NOMBRE DESCRIPCION OBJETIVO PERIODO 
DE DELA EJECUCIÓN DEL 

CONTRATISTA CONSULTORIA CONTRATO 

NESTLE Campañas Promocionales Dar a conocer ene-mar 2003 
Promociones 

COMERSAL Campaña para deferentes marcas Dar a conocer ene-mar 2003 
Promociones 

LIZA Campañas Promociocionales Dar a conocer ene-mar 2003 
de diferentes productos Promociones 

COES Manejo de Imagen de la Institución, Campaña ene-mar 2003 
Campañas Institucionales y Publicitaria 

patrocinios 

PAYLESS Campaña de Imagen de Marca y Dar a conocer 
SHOESOURCE Promocionales Promociones ene.-dic.2003 

HELADOS Campañas Promocionales Dar a conocer 
Promociones 

HIPER MALL Campañas Promocionales Dar a conocer 2003 
LAS CASCADAS Promociones 

COSAS E Campaña imagen Institucional 2003 
de la Compañía 

Campañas Promocionales para MERCADEO 2003 
SMITHKLINE y de Imagen de marca Panado! Licda. Maria Teresa 

Camru:iñas Institucionales y de Cruz 

FUNDAEDUCA Coordinación de Eventos de Campaña ene.-dic.2003 
Reconociemintto y para nuevos Institucional 

padrinos. 

LA CADENA Campaña Bicicletas KT Campañas 2003 
Promocionales 

RIVIANADE 
CENTROAMERICA Campaña Lanzamiento Dar a conocer 2003 

jugo Kerms Promociones 

ROCIO ROBLES Estrategia Diseño de Campaña Dar a conocer 
SILUET CENTER Promocionales de Imagen Promociones 2003 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
0000305 

AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SM TCHI & SMTCHI 

EXPERIENCIA DE LA EMPRESA 

- - -
NOMBRE DESCRIPCION OBJETIVO PERIODO 

DE DELA EJECUCIÓN DEL 
CONTRATISTA CONSULTORIA CONTRATO 

ANSP Estrategia, Diseño y producción Motivar a Jos as- ene.-dic.2002 
para Convocatorias del nivel pirantes a que 

Basico y Ejecutivo; prensa, Radio pertenescan a Ja 
Televisión y otros. ANSP 

CAJA MUTUAL Estrategia, diseño y producción Motivar a Jos ene.-dic.2002 
Campaña Afiliación para seguro de maestros a que 

vida y por sepelio. se afilien al seguro 
Prensa, Radio, Televisión y otros de vida. 

MINED Estrategia Campaña Institucional Dar a conocer los ene.-dic.2002 
PREM/BASICA ejes de la 

Prensa, Radio, Televisión y otros Reforma 
Educativa 

SISTEMAS Campañas Promocionales y de Dar a conocer 
COMESTIBLES Servicio para Restaurantes NASH promociones y ene. -dic. 2002 

YMr. DONUT nuevos servi-
cios 

PROCESOS Campañas Promocionales y de Dar a conocer ene.-dic.2002 
LACTE OS Servicio para helados POPS promociones y 

nuevos servicios 

LA FABRIL DE Campañas Promocionales de Dar a conocer 
ACEITES Imagen, para Aceite Orisol, Jabón promociones ene.-dic.2002 

Mr. Max, Salsitas Campo Fresco 

GENERAL Campañas Promocionales para Ventas de 
AUTOMOTRIZ General de Usados vehlculos ene.-dic.2002 

PAYLESS Campaña de Imagen de Marca y Dar a conocer 
SHOESOURCE Promocionales Promociones ene.-dic.2002 

DURMAN Campaña de Imagen de Marca Promover ene.-dic.2002 
ESQUIVEL Imagen 

GLAXO Campañas Promocionales Dar a conocer ene.-dic.2002 
SMITHEKLINE para Andrews y de marca Panado! promociones 
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0000306 

MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCASMTCHI & SMTCHI 

EXPERIENCIA DE LA EMPRESA 

NOMBRE DESCRIPCION OBJETIVO PERIODO 
DE DELA EJECUCIÓN DEL 

CONTRATISTA CONSULTORIA CONTRATO 
CINEVISION Campañas Promocionales Dar a conocer enero -die 2002 

Promociones 

NESTLE Campañas Promocionales Dar a conocer ene-die 2002 
Mahhi le sube el Sueldo a Mamá Promociones 

MORENO Campaña Promicionales y de Promover Imagen ene-die 2002 
MENENDEZ Imagen 

SABORES Campañas Promocionales Promover Imagen sep-dic 2002 
coseos Chocolruti y Gelfo 

FONAVIO Estrategia Diseño y Producción Promover Imagen ene-die 2002 
Campaña Institucional de Logros de Salartos y 

y Salartos Minimos Salartos Mínimos 

UNION Campañas Promocionaies y de Promover Imagen ene-die 2002 
DISTRIBUIDORA Imagen y nuevos servicios 
INTERNACIONAL 

PERRY ELLIS Campañas Promocionales y de Promover Imagen ene-die 2002 
imagen 

O.E.F. Estrategia, Diseño y Producción Conientizar a la ene-die 2002 
Campaña Educación Inicial población de la 

importancia de la 
Educación Inicial 

PROTURISMO Campañas Institucionales y de Promover Imagen ene-die 2002 
Imagen 

ERA Campaña Institucional Prensa Promover imagen ene-die 2002 

APREMAT Campaña Institucional Promover Imagen ene-die 2002 

INCAE Campaña Institucional Promover Imagen ene-die 2002 

HENKEL DE Estrategia Diseño de Campañas Dar a conocer ene-die 2002 
EL SALVADOR "Sis ta Tapa Gotera" 'T angit" Promociones 

Sis ta Tapa Goteras 
Tangit 

RIVIANA DE C.A. Campaña Lanzaiento Dar a conocer ene-die 2002 
Jugo Kern's Promociones 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
C000307 

AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAA TCHI & SAA TCHI 

EXPERIENCIA DE LA EMPRESA 

IPSFA Campaña Lanzamiento de Motivar a los ene-marzo 2002 
Reafiliación Vuelve al IPSFA YA! excotizantes a Rea-

filiarse al IPSFA 

PEVONIA ROCIO Estrategia Diseño de Campaña Dar a conocer ene-die 2002 
ROBLES Promocionales de Imagen Pomociones 

PEVONIA Estrategia Diseño de Campaña Dar a conocer ene-die 2002 

SLIM CENTER Promocionales de Imagen Po mociones 

( 1 

BANCO DE Estrategia Diseño y Producción Dar a conocer ene- die 2002 
FOMENTO Campaña Institucional, Microcreditos Programa de Micro 

AGROPECUARIO Creditos 

COMER SAL Campañas para diferentes Marcas Dar a conocer ene-die 2002 
Promociones 

SERVICIOS DE Campañas Promocionales y de Dar a Conocer ene-di 2002 
ALIMENTOS Servicio para Restaurantes NASh Promociones 

y Mr. Donut 
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0000308 
MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCH! 

EXPERIENCIA DE LA EMPRESA 

NOMBRE DESCRIPCION OBJETIVO PERIODO 
DE DELA EJECUCIÓN DEL 

CONTRATISTA CONSUL TORIA CONTRATO 

ANSP Estrategia, Diseño y producción Motivar a los as- ene.-dic.2001 
para Convocatorias del nivel pirantes a que 

Basico y Ejecutivo; prensa, Radio pertenescan a la 
Televisión y otros. ANSP 

CAJA MUTUAL Estrategia, diseño y producción Motivar a los ene.-dic.2001 
Campaña Afiliación para seguro de maestros a que 

vida y por sepelio. se afilien al seguro 
Prensa, Radio, Televisión y otros de vida. 

1 ' 
MINED Estrategia Campaña Institucional Dar a conocer los ene.-dic.2001 

PREM/BASICA ejes de la 
Prensa, Radio, Televisión y otros Reforma 

Educativa 
IPSFA Campaña Lanzamiento de Motivar a la ene.-dic.2001 

Reafiliación, Vuelve YA! Re- Afiliación 
Prensa, radio , televisión y otros 

SISTEMAS Campañas Promocionales y de Dar a conocer 
COMESTIBLES Servicio para Restaurantes NASH promociones y ene.-dic.2001 

YMr. DONUT nuevos servi-
cios 

PROCESOS Campañas Promocionales y de Dar a conocer ene.-dic.2001 
LACTE OS Servicio para helados POPS promociones y 

nuevos servicios 
LA FABRIL DE Campañas Promocionales de Dar a conocer 

ACEITES Imagen, para Aceite Orisol, Jabón promociones ene.-dic.2001 
Mr. Max, Salsitas Campo Fresco 

/ 

'' 
GENERAL Campañas Promocionales para Ventas de 

AUTOMOTRIZ General de Usados vehlculos ene.-dic.2001 

PAYLESS Campaña de Imagen de Marca y Dar a conocer 
SHOESOURCE Promocionales Promociones ene.-dic.2001 

DURMAN Campaña de Imagen de Marca Promover ene.-dic.2001 
ESQUIVEL Imagen 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SM TCHI & SMTCHI 

PERIODO DE 

NOMBRE 
DESCRIPCION DE LA CONS 

OBJETIVO EJECUCION DEL 
UlTORIA 

CONTRATO 

ANSP Creación y desarrollo de campañas Motivar a los jovenes para Enero a Dic.00 
publicitarias para Convocatorias que se inscriban a la ANSP 
aspirantes a Nivel Básico y en sus diferentes niveles 

Nivel Ejecutivo, Campafla lnslilu- y proyectar la Imagen de la 
cional de Imagen. Institución , concientizar a la 
Campaña Social. Inserción en población, sobre el uso de 
medios y monitoreo las armas 

MINED/PREM Creación y Desarrollo de Campaña Dar a conocer los ejes de la Sept. a Dic.00 
de Concientización Social, Reforma Educativa 
Divulgación de la Reforma de 
Educación Media, PAES 
Inserción en medios y monitoreo 

CAJA MUTUAL Creación y Desarrollo de Campaña Motivar a los empleados Enero a Dic.00 
DE LOS EMPLEADOS lnstitucoional de Concientización adminstrativos y docentes 
DEL MINISTERIO DE Social, Campaña de Afiliación y publicas y privados del mined 

EDUCACION Campaña Aniversario, Inserción en a tomar los seguros 
medios y monitoreo 

ITCNFEPADE Estrategia y Desarrollo de Campa· Dar a conocer sobre los Enero a dic. 00 
ñas Institucionales de Concienti- curosos y seminarios 
zación Social y Camaña para di-
ferentes lineas de servicios 

UNSSA Estrategia, Disefio y Producción Dar a conocer sobre las Enero a dic. 00 
de Campaña Institucional y nuevo dtferentes carreras que 
Ingreso. imparten 

UNIVO Estrategia, diseño y producción Dar a conocer sobre las Enero a dic. 00 
de Campaña Institucional, nueva diferentes carreras que 
Imagen, radio, prensa y televisión imparten 
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0000310 
MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SM TCHl & SMTCHl 

EXPERIENCIA DE LA EMPRESA 

NOMBRE DESCRIPCION PERIODO DE 
DEL: DE-LA - -- 0BJETIV0 - - -E.IECU0!0N DELC - -

CONTRATISTA CONSULTO RIA CONTRATO 
- -

MINISTERIO DE Diseño y Producción Vídeo y ene.-dic.97 
EDUCACION Audio para campaña de 

Modernización de Educación 
Basica. 

Diseño y Producción Vídeo y Dar a conocer a la poblacion 
Audio para Campaña lnfor- la Ley General de Educación 
mativa de Ley General de 
Educación 

Diseño y Producción Vídeo Motivar a los jóvenes a 
y Audio para campaña de someterse a la PAES y así 
Motivación de la PAES evaluar sus conocimientos 

Diseño y Producción Vídeo Concientizar a la población 
y Audio para campaña valores sobre la importancia de los 
Identidad y Solidaridad valores 

CAJA MUTUAL DE Diseño y Producción de video Incentivar a docentes publi- ene.-dic.97 
LOS EMPLEADOS y Audio para campaña lnstitu- cos y privados, y a empleados 
DEL MINISTERIO cional, de Afiliación y Vacacio- administrativos a tomar los 
DE EDUCACION nal seguros 

ISDEMU Diseño y Producción de video Informar a la ciudadanía de la ene.-dic.97 
y audio de campaña Telefono existencia del teléfono amigo 
Amigo de la Familia de la familia y evitar maltrato 

familiar 

MINISTERIO DE Diseño y producción de vídeo Informar a la poblacion sobre nov.-dic.97 
AGRICULTURA Y y audio de campaña del el intercambio de semilla 

GANADERIA Intercambio de Semilla mejora mejorada 
da 

FINANCIERA ATLACATL Diseño y Producción de Proyectar imagen de la jul.-dic.97 
Vídeo y Audio para campaña fnstitución 
Institucional 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
C000311 

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

EXPERIENCIA DE LA EMPRESA 

--- NOMBRE DE- -- - -- -DESCRIPCION- -- ---- ---- --- -PERIOD0 DE --

CONTRATISTA DELA OBJETIVO EJECUCION DEL 
CONSULTORIA CONTRATO 

ANSP Diseño y Producción de 12 motivar a los jóvenes a per- ene.-dic.98 
Audios (1 cada mes) y Video tenecer a la ANSP 
para campaña de Convocato-
ria del nivel basico 

1: 
CAJA MUTUAL DE Diseño y producción de vídeo Motivar a los empleados ene.-dic.98 
LOS EMPLEADOS y audio para campaña de adminstrativos y docentes 
DEL MINISTERIO afiliación a los seguros de publicas y privados del mined 
DE EDUCACION vida y por sepelio. a tomar los seguros 

MINISTERIO DE Diseño y producción de Video Proyectar los logros obteni- ene.-dic.98 
EDUCACION y audio para campañas: lnstitu- dos por el MINED y motivar 

cional, Logros y PAES a los jóvenes para realizar la 
PAES 

SIGET Diseño y producción de Video Proyectar imagen de la lnsti- ene.-dic.98 
y audio para campaña lnstitu- lución , Vender Frecuencias, 
cional, venta de frecuencia y Informar a la población sobre 
El que llama paga los cobros de llamadas a tel. 

celulares 
ISDEMU Diseño y Producción de video Proyectar imagen de la ene.-dic.98 

y audio para campaña Institución 
Institucional 

BANCO Diseño y Producción de Promover la Nueva Imagen ene.-dic.98 
ATLACATL Campaña de conversión a de la Institución y que las 

Banco y Plan seguro vida personas tomen el nuevo 
Activa seguro de vida 
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C000312 
MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SMTCHI & SMTCHI 

EXPERIENCIA DE LA EMPRESA 

- -- NOMBRE-- - - - - -DESCRIPCION- --- - -- ---- -- -- -PERIODO DE- -

DE DELA OBJETIVO EJECUCION DEL 
. 
" CONTRATISTA CONSULTO RIA CONTRATO 

SIGET Diseño y producción de video Informar a la población sobre ene.-ago.99 
y audio campaña "Consejos nuevas disposiciones en el 
al Usuario" pago de llamadas a celular 

ISDEMU Rediseño y producción de Informar a la ciudadania de ene.-dic.99 
Video y Audio de Campaña la existencia de una línea 
Teléfono amigo de la famila telefono amigo en Santa Ana 
de Santa 

Rediseño y Producción de Informar a la ciudadania de la 
Vídeo y Audio de Campaña existencia de una linea del 
Teléfono amigo de la familia teléfono amigo de la familia 
San Miguel en San Miguel 

CAJA MUTUAL DE Diseño y producción de video Motivar a los afiliados a que ene.-dic.99 
LOS EMPLEADOS y audio para Campaña Monto aumenten el monto de su 
DEL MINISTERIO Seguro Opcional y Campaña seguro, Y promover la 
DE EDUCACION 9o Aniversario Imagen de la Institución 

ANSP Diseño y Producción de vídeo Motivar a los jóvenes para ene.-dic.99 
y audio para Convocatoria de que se inscriban a la ANSP 
nivel básico y nivel ejecutivo en sus diferentes niveles y 
Producción de vídeo para la Proyectar la imagen de la 
Campaña de Imagen y de Institución, Concientizar a la 
Concientización Social población sobre el uso de las 

armas 
MINISTERIO DE EDUCACION Producción de vídeo para la Proyectar la imagen de la ene.-dic.99 

campaña de Institucional del Institución 
Ministerio de Educación 

Proyecto para el Diseño y Producción de vídeo Concientizar y reforzar los nov.-dic.99 
Fortalecimiento y audio para Campaña de conceptos de Sala de lo 
de la Justicia y Fortalecimiento de la cultura Constitucional y Recurso de 
de la Cultura Constitucional Amparo. 

Constitucional 

CORTE SUPREMA 
DE JUSTICIA 

BANCO ATLACATL Producción de Video y Audio Informar la Fusión de ene.-jul.99 
de campaña de fusión a Banco Banco Atlactal y Banco de 

j/¡; de Comercio Comercio 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SMTCHI & SMTCHI 

11 .. CURRICULUMS DE 
PERSONAL ASIGNADO 
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MAXIMA PUBLICIDAD C000314 
AFILIADA A TRIBU/NAZCASMTCHI & SMTCHI 

CURRICULUM VITAE 

Cargo Propuesto: PRESIDENTE Y DIRECTOR ESTRATEGA 
Nombre de la Firma: MAXIMA PUBLICIDAD AFILIADA A TRIBU 

NAZCA SAATCHI & SAATCHI 
Nombre del Individuo: PEDRO LEONEL MORENO MURILLO 
Profesión:  
Años de trabajar en Ja firma: 7 AÑOS Nacionalidad:  

Asociaciones profesionales a las que pertenece: Director de A.S.A.P. 
(Asociación Salvadoreña de Agencias de Publicidad), Director de A.S.P.M. 
(Asociación Salvadoreña de Profesionales en Mercadeo), Director de 
Fundación San Pablo, Socio del Círculo Deportivo Internacional. 

Detalle de las tareas asignadas: Dirigir y Supervisar Ja creación, el desarrollo y 
diseño de los conceptos de Campañas Publicitarias, así como desarrollo de 
Estrategias de Comunicación, y supervisión de Diseño. 

Calificaciones principales: 

Experiencia: 

Presidente Ejecutivo, con amplia experiencia en la dirección y supervisión del 
desarrollo y diseño de campañas Publicitarias Institucionales, Comerciales y de 
índole Social. 

EXPERIENCIA LABORAL 

111 Presidente de Moreno Murillo Máxima, 1997 a Ja fecha. Dirigiendo campañas 
para Instituciones Bancarias, Telecomunicaciones, Medios de Comunicación, 
Gubernamentales, Vehículos, Licores, Calzados, Productos de Consumo del 
Hogar, Helados, Transportes, Llantas, Mobiliario para Oficina y el Hogar, 
Comidas Rápidas, Seminarios Empresariales, Instituciones Educativas y 
Tecnológicas, Pegamentos, Plásticos, Productos de Café, Equipos de Oficina. 

11 Presidente y Gerente General de Ja Agencia de Publicidad McCann Erickson El 
Salvador, en Ja cual tuve experiencia dirigiendo Ja publicidad de empresas cuyo 
rango de actividad abarcan desde: medicinas, vehículos, bebidas gaseosas, 
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MAXIMA PUBLICIDAD 0noo-··5 u" j 1 

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCH! 

serv1c1os financieros, cosméticos, restaurantes, calzado, materiales de 
construcción, cerveza, hojas y máquinas de afeitar, ropa, especies y salsas, 
gasolina y tiendas de conveniencia, productos para cuidado del bebé, café, 
helados, aceites comestibles, transporte pesado, hasta tractores, etc., 1992-
1997 

11 Director de Mercadeo y Ventas de Tabacalera de El Salvador afiliada de Phillip 
Morris lnternational (comenzando en la empresa como gerente de publicidad 
durante los primeros dos años), con la principal responsabilidad de desarrollar 
la Planeación Estratégica de Mercadeo, así como dirigir los departamentos y 
áreas de publicidad, promociones, investigación de mercados, desarrollo de 
nuevos productos, servicio al cliente, relaciones públicas, relaciones 
corporativas y entrenamiento de personal. Las marcas comercializadas fueron: 
Marlboro, Diplomat, Baronet, L&m, Chesterfield, así como cervezas Miller y 
productos alimenticios General Foods (en su introducción). 1985-1991. 

11 Ejecutivo y después Director de Cuentas en McCann Erickson El Salvador 
manejando las cuentas de: Tabacalera de El Salvador, Laboratorios Miles 
(BAYER), ESSO Estándar Oil, Coca-Cola Co., 1982-1985 

EXPERIENCIA DOCENTE 

11 Profesor en la Universidad Dr. José Matías Delgado y en el Instituto Superior de 
Mercadeo y Ventas, impartiendo las siguientes asignaturas: Publicidad 1 y 11, 
Técnicas de Investigación Social, Análisis del Consumidor y Desarrollo de 
Productos Nuevos.1982-1986 

11 Capacitación de Diferentes y variados Cursos, Seminarios, Congresos y 
Convenciones a nivel nacional e internacional. 

111 Asociaciones: Director de AS.A.P. (Asociación Salvadoreña de Agencias de 
Publicidad), Director de AS.P.M. (Asociación Salvadoreña de Profesionales en 
Mercadeo), Director de Fundación San Pablo, Socio del Círculo Deportivo 
Internacional. 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SMTCHI & SMTCHI 

Educación: 

Educación Superior: 

Institución de Enseñanza: Instituto Tecnológico y de Estudios 
Superiores Monterrey, Nuevo León México 
1977-1981 Fechas de Asistencia: 

Titulo Obtenido: Licenciado en Mercadotecnia. 

Experiencia Laboral: 

Fecha: 
De 1997 a la 
Fecha 

De 1992 a 1997 

Nombre de la Organización 
Máxima Publicidad S.A. de C.V. 
El Salvador 

McCann Erickson El Salvador 

Cargo 
Presidente 

Presidente y 
Gerente General 

0000316 

De 1985 a 1991 Tabacalera de El Salvador/ 
Phillip Morris lnternational 

Director de Mercadeo 
y Ventas 

De 1982 a 1985 McCann Erickson El Salvador 

Experiencia docente: 

Director y Ejecutivo de 
Cuentas 

De 1982 a 1986 Universidad Dr. José Matías Delgado 
Instituto Superior de Mercadeo y Ventas 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
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AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAATCHI & SAA TCHI 

CURRICULUM VITAE 

Cargo Propuesto: CREATIVO PRODUCTOR 
Nombre de la Firma: MAXIMA CX NAZCA SAATCHI & SAATCHI 
Nombre del Individuo: GERMAN DANILO MORENO MURILLO 
Profesión:  

 
Años de trabajo en la Firma: 16 AÑOS Nacionalidad:  

Asociaciones profesionales a las que pertenece: Asociación Salvadoreña de 
Profesionales en Mercadeo ASPM. 

Detalle de las tareas asignadas: 
Creación y conceptualización de Campañas Publicitarias. 

Calificaciones principales: 
Vicepresidente Creativo, con amplia experiencia en creatividad, elaboración y 
conceptualización de Campañas Publicitarias con especialidad en Instituciones 
Gubernamentales y de índole social, de pegamentos, aseguradoras, productos 
alimenticios, almacenes por departamento, lubricantes, automotores, ropa, 
agrícolas, de la Lotería Nacional y Lotín, electrodomésticos, especies y sopas, 
ropa interior femenina, y otros, así como producción de cuñas publicitarias para 
radio y comerciales de televisión y cine, Ejecutivo de Cuentas, Catedrático 
Universitario y Asesor de Tesis para grado de Licenciaturas. 

Capacitaciones: 

• Séptimo, octavo y noveno Simposium Internacional de Mercadotecnia, 
impartido por el Instituto Tecnológico de Estudios Superiores de Monterrey. 
1983-1985. 

• Seminario sobre Medios Masivos de Comunicación Social, impartido por la 
Universidad Centroamericana "José Simeón Cañas", UCA 1985. 

• Seminario de Creatividad y Redacción de Mensajes Publicitarios, impartido 
por FEPADE, San Salvador 1993. 

• Seminario de Iluminación y Producción de Televisión, impartido por 
CINESPOT, San Salvador 1989. 

• Seminario de Producción de Audiovisuales, impartido por Omnivideo 1989. 
• Seminario intensivo sobre Medios Masivos de Comunicación Social, 

Universidad Centroamericana "José Simeón Cañas", UCA 
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AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

• Seminario Reingeniería de los Procesos, impartido por el Dr. Raymond 
Manganelli, San Salvador 1995. 

• Diplomado en Finanzas impartido en FEPADE AÑO 2000 
• Seminario de Presentaciones de Alto Impacto de Dale Carnegie, San 

Salvador 2000. 
• Diseño y redacción diversos materiales impresos MINED 
• Diseño Y redacción de Documento Desafíos de La Educación en el nuevo 

milenio 

Responsabilidades Trabajos Anteriores pertinentes: 

IR Creación y Conceptualización de piezas publicitarias para la LOTERÍA 

IR NACIONAL DE BENEFICENCIA, en el lanzamiento de LOTIN 1987. 

11 Creación y Conceptualización de piezas publicitarias para campaña de 

Recolección de Impuestos, del MINISTERIO DE HACIENDA 1988. 

111 Creación y Conceptualización de la Campaña de CEL, proyecto, Ahorro de 

Energía, 1990. 

IR Creación y Conceptualización y Visualización creativa de Campaña Vacacional 

de la Caja Mutual de los Empleados del Ministerio de Educación, 1991 . 

IR Creación y Conceptualización de la campaña publicitaria de Movimiento 

Auténtico Cristiano, 1991. 

111 Creación y Conceptualización de la campaña publicitaria para valorización de la 

Educación. En enero, febrero y marzo 1992. 

111 Creación y Diseño de Calendarios escolares de 1993 al 1997 del Ministerio de 

Educación. 

111 Creación y Diseño de Brochure para el Ministerio de Agricultura y Ganadería, 

Proyecto CAB - julio 1994. 

111 Creación y Conceptualización de la campaña de imagen de CONCUL TURA, 

1994. 

111 Creación y Diseño de Vallas para el proyecto Convenio Antiaftoso Bilateral, 

CAB, del MAG-1994 

111 Creación y Conceptualización de las campañas para las doce Convocatorias 
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MAXIMA PUBLICIDAD C000319 

AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAA TCHI & SAA TCHI 

del nivel Básico de la ANSP. - Enero a Diciembre de 1995. 

1111 Conceptualización creativa de campañas del MINISTERIO DE EDUCACION, 

LOGROS 1 y 11 - marzo - agosto 1995. 

1111 Creación del suplemento del 111 Aniversario de la ANSP, - Septiembre 1995. 

111 Diseño de tres afiches para la ANSP, 1995-2003. 

11 Creación y Diseño de publicidad exterior: Vallas, paradas de buses para la 

ANSP, 1996. 

111 Creación y Diseño de Campañas para el Ministerio de Educación "4 Ejes de la 

Reforma Educativa". Enero a marzo de 1996. 

r 1 11 Creación y Visualización de Suplemento Ley de la Carrera Docente. Septiembre 

1996-2003 

11 Creación y Visualización de Suplemento Caja Mutual de los Empleados del 

Ministerio de Educación. Noviembre 1996 

111 Creación, Diseño y producción de las doce campañas de motivación al ingreso 

de la ANSP para el año 1996 

11 Creación y diseño de campañas para Ministerio de Educación, Reforma 

Educativa. Marzo 1997 

11 Creación y diseño de Suplemento Ley General de Educación. Abril 1997 

11 Creación y Conceptualización de campaña para Ley General de Educación 

Ministerio de Educación. Abril 1997 

111 Creativo y Productor de campaña de afiliación para maestros y administrativos, 

Caja Mutual enero-febrero 1997 

111 Creativo y Productor campaña mes del Maestro, Caja Mutual junio 1997 

11 Creativo y Productor campaña informativa. Ley General de Educación. 

Ministerio de Educación mayo-junio 1997 

11 Creativo y Productor campaña Premio Presidencial Banco Mundial EDUCO, 

Ministerio de Educación julio 1997 

1111 Creativo de campaña Informativa para la PAES, Ministerio de Educación sept­

oct. 1997 
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AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHl & SAATCHl 

111 Creativo y Productor campaña intercambio de semilla mejorada, Ministerio de 

Agricultura y Ganadería oct. 1997. 

1111 Creativo y Productor de campañas para Valores: Identidad y Solidaridad, 

Ministerio de Educación oct. 1997. 

111 Creativo y Productor de Estrategia y conceptos publicitarios para 12 

convocatorias para aspirantes a Nivel Básico de la Academia Nacional de 

Seguridad Pública enero-die. 1998. 

1111 Creativo y Productor de campañas de Afiliación a los Seguros de Vida y por 

Sepelio, Caja Mutual enero-die. 1998. 

1 1 111 Creativo y Productor de campaña Año de los Valores, Ministerio de Educación 

enero-mar 1998. 

1111 Creativo y Productor de campaña Institucional, SIGET abril 1998. 

111 Creativo y Productor de campaña Venta de Frecuencias a Nivel 

Centroamericano, SIGET abril- dic. 1998 

11 Creativo y Productor de campaña de Logros versión: "Cambio", Ministerio de 

Educación abril 1998 

111 Creativo y Productor de campaña PAES, Ministerio de Educación septiembre 

1998. 

111 Creativo y Productor de campaña Institucional de ISDEMU, nov.-dic. 1998. 

11 Diseño de textos y diseño grafico de Memoria de Labores ISDEMU 1998 

: 
1 

111 Creativo y Productor de campaña de Logros, Ministerio de Agricultura y 

Ganadería enero-febrero 1999. 

111 Creativo y Productor de campaña para cinco Convocatorias del Nivel Básico, 

Academia Nacional de Seguridad Pública enero a la fecha. 

111 Creativo y Productor de campaña Nivel Ejecutivo, Academia Nacional de 

Seguridad Pública enero-mayo 1999. 

11 Creativo y Productor de campaña Informativa, SIGET enero-marzo 1999. 

11 Creativo y Productor de campaña "Consejos al Usuario", SIGET abril-mayo 

1999. 
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AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAA TCHI & SAA TCHI 

111 Creativo y Productor de campaña Teléfono Amigo de la Familia Santa Ana, 

ISDEMU febrero 1999. 

111 Creativo y Productor de campaña Teléfono Amigo de la Familia San Miguel, 

ISDEMU mayo 1999. 

1111 Creativo y Productor de campaña Logros Institucional, Caja Mutual mayo 1999. 

l!il Creativo y Productor de campaña Logros Institucional, Academia Nacional de 

Seguridad Pública mayo 1999. 

111 Creativo y Productor de campaña Aumento Monto Seguro Opcional, Caja 

Mutual junio 1999. 

' r 111 Creativo y Productor de campaña para el Maestro, Ministerio de Educación 

junio 1999. 

111 Diseño y redacción de documentos impresos Caja Mutual. 

111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional radio y prensa 

TIDECA, 2000 

111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Promociona! prensa, SIPROSE 

2000 

111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional muñecas Roxana, 

Lanzamiento Muñeca Pequis, prensa T ACOPLAST -2000 

111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional, ALIMENTOS 

PRACTICOS - 2000 

11 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional y de Lanzamiento 

GENERAL DE EQUIPOS - 2000 -2001 

1111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional Ocasiones del 

León, GENERAL AUTOMOTRIZ - 2000 -2001 

11 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional OEI - 2000 - 2002 

11 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional Agencias Navieras 

-2000 

11 Creativo y productor de Estrategia de Campaña de Mantenimiento SAUDER -

2000 
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AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

1111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional, FUNDACIÓN 

HERMANO PEDRO - 2000 

1111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional BODESA - 2000 -

2001 

111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional APREMAT - 2000 

-2002 

111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional, UNIVERSAL DE 

CAFÉ-2000 

1111 Creativo y productor de Estrategia de Campañas Promocionales, PROCESOS 

LACTEOS - 2000 -2002 

11111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Usados Confiables GENERAL 

DE VEHÍCULOS - 2000. 

1111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Sista Tapa Gotera, TANGIT, 

radio y prensa, HENKEL DE EL SALVADOR, 2000- 2002 

111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Proselitista PCN - 2000 

111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Imagen, prensa MINISTERIO 

DE DEFENSA - 2000 

111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña institucional y nuevo ingreso 

UNSSA-2000 

11 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional Oficinas 

Productivas - 2000 - 2001 

111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional y documental 

NEWCOM - 2000 

111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional Nuevo Ingreso, 

radio prensa y televisión UNIVO - 2000 - 2001 

111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña de Lanzamiento HELADOS 

SARIT A - 2000 

1111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional INVERSIONES 

REMOR - 2000 -2002 
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AFILIADA A TRIBU/NAZCA SMTCHI & SMTCHI 

111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional, de 

Concientización Social y Campaña para las difrentes lineas de servicio ITCA -

2000 

1!11 Creativo y productor de Estrategia de Campaña DE Lanzamiento de Doña 

Mary - MALHER - 2000 

111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional 

Concientización Social FEPADE 2000 

y de 

111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Promociona! para Aceite Orisol, 

Jabón Mr. Max y Salsitas Campo fresco, LA FABRIL DE ACEITES 2000 - 2002 

, 1 11 Creativo y productor de Estrategia de Campañas Promocionales para diferentes 

marcas LIZA, S.A. - 2000 - 2003 

11 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Promociona! e Institucional 

SERVICIOS DE ALIMENTOS - 2000 -2003 

11 Creativo y Productor de campaña para cinco Convocatorias del Nivel Básico, 

Academia Nacional de Seguridad Pública 2000 -2003 

11 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Promociona! e Institucional 

para Restaurantes Mr. Donut y NASH - 2000 - 2002 

11 Creativo y Productor de campañas Ministerio de Educación junio 2000. - 2003 

11 Creativo y Productor de campañas de Afiliación y Aumento Monto Seguro 

Opcional, Caja Mutual 2000 

11 Creativo y Productor de Campaña Motivación de Reconstrucción Post 

Terremoto, Ministerio de Educación 2001 

111 Creativo y Productor de Campaña Brigadas de Emergencia Escolar del 

Ministerio de Educación 2001. 

11 Creativo y Productor de Campaña Institucional 14 Agencias Departamentales 

de la Caja Mutual 2001. 

11 Creativo y Productor de Campaña Empoderamiento Ministerio de Educación 

2001. 

111 Creativo y Productor de Campaña Interna para el Ministerio de Educación 2001. 
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1111 Creativo y Productor de Campaña Reafiliación del IPSFA 2001 - 2002 

1111 Creativo y Productor de estrategia de comunicación para cuenta internacional 

Glaxo Smithkline 2001 - 2003 

1111 Creativo y Productor de estrategia de comunicación para cuenta internacional 

Durman Esquive! 2001 

11 Creativo y Productor de estrategia de comunicación para cuenta internacional 

Samboro 2001 

11 Creativo y productor de Estrategia de Campañas Promocionales y de Imagen 

prensa, SILUET CENTER. 2001-2003 

• 1 11 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Imagen HEWLETT PACKARD 

2001-2003 

11 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional JOSE 

CARTELLONE CONSTRUCTORES 2001 

111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Promocionales y de Imagen 

Prensa SLIM CENTER 2001-2003 

111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Promociona! y de Imagen 

PERRI ELLIS. 2001 -2002 

11 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional, y de Logros 

FONAVIPO 2001 -2002 

11 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional INCAE 2001-2002 

111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional PRODIGA 2001 

1111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Promociona! y de Imagen 

prensa, PEVONIA FACIAL 2001-2003 

1111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional Microcréditos 

BANCO DE FOMENTO AGROPECUARIO 2001-2003 

11 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Imagen y Promociona! 

PAYLESS SHOESOURCE 2001-2003 

11 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Promocionales MAGGI 2001-

2003 
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111 Diseño de textos Memoria de Labores Fundaeduca 

1111 Redacción de texto y diseño de programa en audio de Cassette y video de 

Escuelas para Padres de educación Inicial 2002. 

1111 Redacción de texto y diseño grafico de Rotafolios, Guiones para video y Audio 

de educación Acelerada y Aulas Alternativas. 2002 

lii Redacción de textos y diseño grafico de documento base de educación 

Acelerada 2002 

1111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional RIVIANA DE 

CENTROAMÉRICA, 2002 - 2003 

111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Mantenimiento SABORES 

cosco 2002-2003 

111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional ACADEMIA 

NACIONAL DE SEGURIDAD PUBLICA..1999 - 2003 

111 Creativo y productor de Estrategia de Campaña Institucional COMITÉ 

OLIMPICO DE EL SALVADOR. 2003 a la fecha. 

Educación 

Educación Superior: 
Institución de Enseñanza: 

Fechas de Asistencia: 
Titulo Obtenido: 

Estudios Especializados: 
Institución de Enseñanza 

Fecha de Asistencia: 
Titulo Obtenido: 

Fecha de Asistencia: 
Titulo Obtenido: 

Instituto Tecnológico y de Estudios 
Superiores Monterrey, Nuevo León México. 
( ITESM) 

1981-1985 
Licenciado en Mercadotecnia 
( ITESM) 

Instituto Tecnológico y de Estudios 
Superiores, Nuevo León México. 

1983-1985 
Diplomado en Turismo 

2002 
Dipomado en Finanzas (FEPADE) 
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AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

Experiencia Laboral: 

Fecha: 
1988 a la 
Fecha 

1986 a 
1988 

1989 a 
1995 

2000 

Nombre de la Organización 
Máxima Publicidad S.A. de C.V. 
El Salvador. 

IPC J Walter Thompson 
El Salvador. 

Universidad Nueva San Salvador 
El Salvador 

Universidad Nueva San Salvador 

Cargo 
Vicepresidente 
Creativo 

Ejecutivo de 
Cuentas 

Catedrático 

Decano de la 
Facultad d 
Ciencias 
Humanidades 

0000326 

2000 Universidad Nueva San Salvador Asesor y Jurado 
de Tesis. 

Idiomas: 
Español Excelente 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAA TCH! & SAATCHI 

CURRÍCULUM VITAE 

Cargo Propuesto: DIRECTORA DE CUENTAS 
Nombre de la Firma: MAXIMA PUBLICIDAD 

AFILIADA A TRIBU NAZCA SAATCHI & SAATCHI 
Nombre del Individuo: ASTRID LISSETIE MORENO MURILLO DE BURGOS 
Profesión:  

0000327 

Años de trabajo en la Firma: 15 AÑOS Nacionalidad:  

Asociaciones Profesionales a las que pertenece: Asociación Salvadoreña de 
Profesionales en Mercadeo. ASPM 

Detalles de las tareas asignadas: Dirigir y supervisar el manejo e 
implementación de Desarrollo de Campañas Publicitarias, así como atención y 
asesoría directa al cliente. 

Calificaciones Principales: 

Experiencia: 
Directora Ejecutiva y Gerente de Proyectos especializada en dirección, atención y 
asesoría a Instituciones Gubernamentales y de Servicio Social, así como 
Financieras, Educativas, Comerciales, Constructoras, Radiodifusoras, 
Alimenticios, Medicamentos, Transportes, Agrícolas, etc. 
Directora de Medios encargada de planes de inversión, análisis de presupuestos, 
control de compras en medios, manejo de monitoreo, reportes de competencia, 
relaciones y negociaciones con los medios de comunicación. 
Directora de producción responsable de realización de comerciales para televisión, 
cuñas de radios, producción de fotografías, supervisión de materiales impresos, 
producción de Jingles Publicitarios. 

Capacitaciones: 
• Seminario de Presentaciones de Alto Impacto de Dale Camegie, 2000 
• Seminario de Comunicación de Masas, Universidad "Dr. José Matías 

Delgado", 1989. 
• Seminario intensivo sobre Medios Masivos de Comunicación Social, 

Universidad Centroamericana "José Simeón Cañas" UCA 1990 
• Seminario intensivo sobre Medios Masivos de Comunicación Social, 

Universidad "Dr. José Matías Delgado", 1991 
• Seminario de Enfoque Psicológico - Humanista de la Comunicación, 

Universidad "Dr. José Matías Delgado", 1987 
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• Seminario de Producción Audiovisual - Omnivídeo 
• Seminario "Las 22 leyes del Marketing", impartido por el Conferencista Al 

Ries - CONTACTO, S.A. de C.V. 1993 
• Seminario Reingeniería de los Procesos, impartido por el Dr. Raymond 

Manganelli- CONTACTO S.A. de C.V., 1994 
• Mercadeo de Alto Impacto, Universidad Católica de Chile, año 2003 

Responsabilidades Trabajos anteriores pertinentes: 

111 Dirección y Supervisión de Campañas Institucionales para el Banco de Fomento 
Agropecuario, en el año de 1986 

111 Dirección y Supervisión y seguimiento de piezas publicitarias para el proyecto 
de ahorro de energía de la Comisión Ejecutiva Hidroeléctrica del Río Lempa, 
1988 

11 Dirección y Supervisión y seguimiento de piezas publicitarias para 
PRONALDEX, proyectos, tendencias de medicamentos no autorizados por el 
Ministerio de Salud, 1989 

11 Dirección, Supervisión y seguimiento de piezas publicitarias de CEL. Proyecto: 
Ahorro de energía, 1990. 

El Dirección y Supervisión directa en la Campaña Vacacional de la Caja Mutual de 
los Empleados del MINED, 1991 

• Dirección y Supervisión general en campañas de carácter institucional de Caja 
Mutual de los Empleados del Ministerio de Educación, específicamente en las 
campañas: Afiliación y Vacacional durante los 12 meses del año 1992 

lil Dirección y Supervisión total en la creación, desarrollo y difusión de la 
campaña: Valorización de la Educación, para el Ministerio de Educación, 
durante los meses de enero a marzo de 1992 

11 Dirección, Supervisión y Seguimiento en el desarrollo y difusión de piezas 
publicitarias para CONCUL TURA, 1993. 

11'1 Dirección y Supervisión en el desarrollo de la campaña institucional de 
afiliación, dirigida al sector educativo, público y privado de la Caja Mutual de los 
empleados del MINED, 1994 
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lill Dirección y supervisión de campañas de la Caja Mutual de los Empleados del 
Ministerio de Educación sobre: la afiliación de los maestros públicos, privados 
administrativos del sector educación a dicha institución. Período de enero a 
Octubre de 1995. 

0000329 

111 Dirección y supervisión general en la creac1on, desarrollo y difusión de las 
campañas Logros 1y11, del Ministerio de Educación, marzo a agosto de 1995. 

111 Dirección, Supervisión y Coordinación de la Campaña Vacacional para la Caja 
Mutual de los Empleados del Ministerio de Educación. Período noviembre a 
diciembre de 1995. 

l!!I Dirección y Supervisión General de la campaña para el Ministerio de Educación 
sobre los 4 ejes fundamentales: Cobertura, Calidad, Modernización y Formación 
en valores de la reforma Educativa, desarrollada en los meses de enero a 
marzo y octubre de 1996. 

a Dirección y Supervisión en la elaboración del documental y la campaña 
publicitaria acerca de la nueva colección de libros educativos CIPOTES, 
realizada de junio a septiembre de1996 

11 Dirección y Supervisión en la elaboración del documental y la campaña 
publicitaria, sobre los Consejos Directivos Escolares. La cual comprendió los 
meses: octubre 1996, enero 1997. 

111 Dirección, Supervisión y seguimiento de campaña para el Ministerio de 
Educación, basada en el incentivo a Matrícula Escolar. De noviembre a 
diciembre de 1996. 

llil Dirección y Supervisión de Suplemento Caja Mutual de los Empleados del 
Ministerio de Educación. Noviembre 1996. 

l!i Dirección, Supervisión y seguimiento en la elaboración de campaña informativa 
para la PAES, Período septiembre a octubre de1997 

iil Dirección y Supervisión de doce campañas de motivación al ingreso de la 
ANSP para el año 1996. 

!!I Dirección y supervisión de campañas para Ministerio de Educación, Reforma 
Educativa. Marzo 1997. 
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111 Dirección y Supervisión y seguimiento en elaboración de Suplemento Ley 
General de Educación. Abril 1997. 

1111 Incidencia directa en elaboración de campaña para Ley General de Educación 
Ministerio de Educación. Abril 1997. 

ill Dirección y Supervisión de campaña de afiliación para maestros y 
administrativos, Caja Mutual Enero - Febrero 1997. 

11 Dirección y Supervisión y seguimiento de campaña mes del Maestro, Caja 
Mutual junio 1997. 

111 Dirección y supervisión campaña informativa. Ley General de Educación. 
Ministerio de Educación mayo-junio 1997. 

11 Dirección y supervisión campaña Premio Presidencial Banco Mundial EDUCO, 
Ministerio de Educación julio 1997 

ii!I Dirección y supervisión de campaña Informativa para la PAES, Ministerio de 
Educación sept. - oct. 1997 

11 Dirección y supervisión de campaña intercambio de semilla mejorada, Ministerio 
de Agricultura y Ganadería oct. 1997. 

El Dirección y supervisión de campañas para Valores: Identidad y Solidaridad, 
Ministerio de Educación oct. 1997. 

111 Dirección y supervisión de Estrategia y conceptos publicitarios para 12 

1 , convocatorias para aspirantes a Nivel Básico de la Academia Nacional de 
Seguridad Pública Enero - Diciembre 1998. 

11 Dirección y supervisión de campañas de Afiliación a los Seguros de Vida y por 
Sepelio, Caja Mutual enero - diciembre 1998. 

111 Dirección y supervisión de campaña Año de los Valores, Ministerio de 
Educación Enero - Marzo 1998. 

111 Dirección y supervisión de campaña Institucional, SIGET abril 1998. 

ll!I Dirección y supervisión de campaña Venta de Frecuencias a Nivel 
Centroamericano, SIGET abril- dic. 1998 
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lll Dirección y supervisión de campaña de Logros versión: "Cambio'', Ministerio de 
Educación abril 1998 

1111 Dirección y supervisión de campaña PAES del Ministerio de Educación, sept. 
1998. 

111 Dirección y supervisión de campaña Institucional de ISDEMU, nov. - dic. 1998. 

111 Dirección y supervisión de campaña de Logros, Ministerio de Agricultura y 
Ganadería enero - febrero 1999. 

l!i Dirección y supervisión de campaña para cinco Convocatorias del Nivel Básico, 
Academia Nacional de Seguridad Pública enero a la fecha. 

11 Dirección y supervisión de campaña Nivel Ejecutivo, Academia Nacional de 
Seguridad Pública enero - mayo 1999. 

11 Dirección y supervisión de campaña Informativa, SIGET enero-marzo 1999. 

11 Dirección y supervisión de campaña "Consejos al Usuario", SIGET abril - mayo 
1999. 

111 Dirección y supervisión de campaña Teléfono Amigo de la Familia Santa Ana, 
ISDEMU febrero 1999. 

li Dirección y supervisión de campaña Teléfono Amigo de la Familia San Miguel, 
ISDEMU mayo 1999. 

liil Dirección y supervisión de campaña Logros Institucional, Caja Mutual mayo 
1999. 

111 Dirección y supervisión de campaña Logros Institucional, Academia Nacional de 
Seguridad Pública mayo 1999. 

li!I Dirección y supervisión de campaña Aumento Monto Seguro Opcional, Caja 
Mutual junio 1999. 

lil Dirección y supervisión de campaña para el Maestro, Ministerio de Educación 
junio 1999. 
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1111 Dirección y supervisión de campaña para el Fortalecimiento de la Justicia y de 
la Cultura Constitucional, Corte Suprema de Justicia, octubre 1999. 

1111 Dirección y supervisión de campaña de Noveno Aniversario de la Caja Mutual 
de los Empleados del Ministerio de Educación, noviembre de1999. 

11!1 Dirección y supervisión e Inserción en Medios de Campaña de Diversidad de 
Líneas Corporativas e Institucionales. FEPADE/ITCA 1999 

11 Dirección y supervisión de campaña Institucional de la Caja Mutual de los 
Empleados del Ministerio de Educación. 2000. 

11! Dirección y supervisión de campaña Institucional de la Universidad de Oriente 
UNIVO, 2000. 

11 Dirección y supervisión e inserción en medios de campaña institucional del 
Incentivo Salarial de la Ruralidad del Ministerio de Educación. 2000 

i!I Dirección y supervisión e inserción en medios de campaña institucional del 
Proyecto Educación Acelerada del Ministerio de Educación. 2000 

11 Dirección y supervisión e inserción en medios de campaña institucional de la 
Academia Nacional de Seguridad Publica. 2000 

l!il Dirección y supervisión e inserción en Medios de Campaña Diversidad de 
Líneas Corporativas e Institucional. FEPADE/ITCA. 2000 

11 Dirección y supervisión e inserción en Medios de Campaña de Aniversario de la 
Caja Mutual 2000. 

fili Dirección y supervisión e inserc1on en Medios de Campaña Motivación de 
Reconstrucción Post Terremoto, Ministerio de Educación 2001. 

111 Dirección y supervisión e inserción en Medios de Suplemento Especial de 
Reacciones Psicológicas en caso de Desastres del Ministerio de Educación 
2001. 

111 Dirección y supervisión de Campaña Brigadas de Emergencia Escolar del 
Ministerio de Educación 2001. 

111 Dirección y supervisión e inserción en Medios de Campaña Institucional 14 
Agencias Departamentales de la Caja Mutual 2001. 
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1111 Dirección y supervisión e inserción en Medios de Campaña Empoderamiento 
Ministerio de Educación 2001. 

1111 Dirección y supervisión e inserción en medios de Campaña Interna para el 
Ministerio de Educación 2001. 

1111 Dirección y supervisión e inserción en medios Campaña Interna para el 
Ministerio de Educación 2001. 

111 Dirección y supervisión e inserción en medios de Campaña Reafiliación del 
IPSFA 2001 - 2002 

i!l Dirección y supervisión e inserción en medios de estrategia de comunicación 
para cuenta internacional Glaxo Smithkline 2001 - 2003 

1111 Dirección y supervisión e inserción en medios de estrategia de comunicación 
para cuenta internacional Durman Esquive! 2001 

iii Dirección y supervisión e inserción en medios de estrategia de comunicación 
para cuenta internacional Samboro 2001 

11 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Institucional radio y prensa TIDECA, 2000 

i!I Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Promociona! prensa, SIPROSE 2000 

111 Dirección y supervisión 
Institucional muñecas 
T ACOPLAST -2000 

e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Roxana, Lanzamiento Muñeca Pequis, prensa 

111 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Institucional, ALIMENTOS PRACTICOS - 2000 

iii Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Institucional y de Lanzamiento GENERAL DE EQUIPOS - 2000 -2001 

111 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia Campaña 
Institucional Ocasiones del León, GENERAL AUTOMOTRIZ - 2000 -2001 
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111 Dirección y superv1s1on e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Institucional OEI - 2000 - 2002 

111 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia Campaña 
Institucional Agencias Navieras - 2000 

111 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia Campaña de 
Mantenimiento SAUDER - 2000 

111 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia Campaña 
Institucional, FUNDACIÓN HERMANO PEDRO - 2000 

1111 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia Campaña 
Institucional BODESA - 2000 - 2001 

liil Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia Campaña 
Institucional APREMAT - 2000 -2002 

11 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia Campaña 
Institucional, UNIVERSAL DE CAFÉ - 2000 

11 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia Campañas 
Promocionales, PROCESOS LACTEOS - 2000 -2002 

11 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia Campaña Usados 
Confiables GENERAL DE VEHÍCULOS - 2000. 

11 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña Sista 
Tapa Gotera, TANGIT, radio y prensa, HENKEL DE EL SALVADOR, 2000 -
2002 

iil Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Proselitista PCN - 2000 

ii Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Imagen, prensa MINISTERIO DE DEFENSA- 2000 

111 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
institucional y nuevo ingreso UNSSA -2000 

m Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Institucional Oficinas Productivas - 2000 - 2001 
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111 Dirección y superv1s1on e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Institucional y documental NEWCOM - 2000 

111 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Institucional Nuevo Ingreso, radio prensa y televisión UNIVO - 2000 - 2001 

111 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña de 
Lanzamiento HELADOS SARIT A - 2000 

11 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Institucional INVERSIONES REMOR - 2000 -2002 

11 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Institucional, de Concientización Social y Campaña para las difrentes lineas de 
servicio ITCA - 2000 

111 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña de 
Lanzamiento de Doña Mary - MALHER - 2000 

11 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Institucional y de Concientización Social FEPADE 2000 

11 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Promocionales para Aceite Orisol, Jabón Mr. Max y Salsitas Campo fresco, LA 
FABRIL DE ACEITES 2000 - 2002 

11 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campañas 
Promocionales para diferentes marcas LIZA, S.A. - 2000 - 2003 

11! Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Promociona! e Institucional SERVICIOS DE ALIMENTOS - 2000 -2003 

11 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Promociona! e Institucional para Restaurantes Mr. Donut y NASH - 2000 - 2002 

11 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campañas 
Promocionales y de Imagen prensa, SILUET CENTER. 2001-2003 

iill Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Imagen HEWLETT PACKARD 2001-2003 
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111 Dirección y superv1s1on e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Institucional JOSE CARTELLONE CONSTRUCTORES 2001 

11 Dirección y superv1s1on e inserción en medíos de Estrategia de Campaña 
Promocíonales y de Imagen Prensa SLIM CENTER 2001-2003 

11 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Promociona! y de Imagen PERRI ELLIS. 2001 -2002 

111 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Institucional, y de Logros FONAVIPO 2001 -2002 

11 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Institucional INCAE 2001-2002 

lll Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Institucional PRODICA 2001 

11 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Promociona! y de Imagen prensa, PEVONIA FACIAL 2001-2003 

11 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Institucional Microcréditos BANCO DE FOMENTO AGROPECUARIO 2001-
2003 

l!i Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Imagen y Promociona! PAYLESS SHOESOURCE 2001-2003 

liiil Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Promocionales MAGGI 2001- 2003 

e Dirección y supervisión e inserción en medíos de Estrategia de Campaña 
Institucional RIVIANA DE CENTROAMÉRICA, 2002 - 2003 

11 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia de Campaña 
Mantenimiento SABORES COSCO 2002-2003 
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Educación: 

Educación Superior: 
• Institución de Enseñanza: 
• Fechas de Asistencia: 

Universidad Nueva San Salvador 
1988-1993 
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• Titulo Obtenido: Licenciada en Publicidad y Relaciones 
Públicas 

Estudios Especializados: 
• Institución de Enseñanza: 

• Fecha de asistencia: 

Fundación Empresarial para el 
Desarrollo Educativo (FEPADE) 
1994 

• Título obtenido: Diplomada en Mercadeo 

Experiencia Laboral: 

Fecha: 
De 1988 a la 
Fecha 

En 1987 

De 1986 a 
1987 

De 1983 a 
1986 

Nombre de las Organización 
Máxima Publicidad, S.A de C.V. 
El Salvador. 

Munés Publicidad, S.A. de C.V. 
El Salvador 

Munés Publicidad, S.A. de C.V. 
El Salvador. 

Banco Cuscatlán 
El Salvador 
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Cargo 
Vicepresidenta 
Ejecutiva & Medios. 

Ejecutiva de Cuentas 

Directora Producción 

Secretaria 11 
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CURRÍCULO VITAE 

Cargo Propuesto: DIRECTORA CREATIVA 
Nombre de la Firma: MAXIMA CX NAZCA SAATCHI & SAATCHI 
Nombre del Individuo: MARIA EUGENIA DELGADILLO DE PINEDA 
Profesión:  
Años de experiencia en publicidad: 18 AÑOS Nacionalidad: 

 

Detalles de las tareas asignadas: Crear, desarrollar y diseñar conceptos de 
Campañas Publicitarias, así como desarrollo de Estrategias de Comunicación, y 
supervisión de Diseño. 

Calificaciones Principales: 

Experiencia: 
Directora Creativa, especializada en dirección, creación, desarrollo y diseño de 
estrategias de Comunicación y Conceptos Publicitarios a Instituciones 
Gubernamentales y de Servicio Social, así como Educativas, Comerciales, 
Constructoras, Radiodifusoras, Alimenticios, Medicamentos, Transportes, 
Agrícolas, etc. 
Copy Writer, encargada de desarrollo de textos y conceptos de campañas 
publicitarias, nacionales y regionales, de productos de consumo del hogar, 
Accesorios, Electrodomésticos, Instituciones Financieras, Gasolineras, etc. 

Capacitaciones: 
• Seminario de Presentaciones de Alto Impacto de Dale Carnegie, 2000 
• Seminario de Ortografía, Asociación de Secretarias de El Salvador. 
• Seminario de Actualización de la Real Academia. ASI 
• Seminario Calidad en el Servicio al Cliente. Sistemas Culturales y 

Educativos 
• Seminario Calidad Total. Sistemas Culturales y Educativos 
• Seminario Como Administrar Bien el Tiempo (impartido por George Teag) 
• Seminario de Producción Audiovisual (impartido por David Calderón). 
• Seminario Mercadeo de Alto Impacto, Universidad Católica de Chile, año 

2003 
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0000339 
MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SMTCHI 

Responsabilidades Trabajos anteriores pertinentes: 

111 Responsable de la promoción del programa de becas para el IBM General 
Learning, 1985 - 1986. 

111 Elaboración de un documental a promoverse en los vuelos de TACA, en la 
región Centroamericana para asistir al evento, 1992. 

111 Conceptualización, diseño y desarrollo de campaña de Prevención de 
Enfermedades del Ganado, proyecto Convenio Antiaftoso Bilateral del 
MINISTERIO DE AGRICULTURA Y GANADERIA, junio 1994. 

111 Diseño de campaña de afiliación de la CAJA MUTUAL, marzo a diciembre de 
1994. 

111 Diseño de conceptos para campaña publicitaria de concientización ecológica 
para SEMA, proyecto PROMESA, octubre de 1994. 

11 Coordinación y Diseño de 12 campañas de Convocatoria Nivel Básico de la 
ANSP, enero a diciembre de 1995. 

11 Creación y Diseño de 11 Etapa de campaña de concientización ecológica para 
SEMA que incluye la revisión y evaluación de producción de conceptos de la 
segunda etapa, proyecto PROMESA, febrero, 1995. 

11 Diseño de campañas para el MINED, logros 1y11, marzo a agosto 1995. 

11 Creación y Diseño de campaña y 4 ejes de Reforma Educativa, MINED, enero a 
marzo y octubre de 1996. 

11 Conceptualización y diseño de campaña testimonial de LA CAJA MUTUAL, 
mayo a junio de 1996. 

111 Conceptualización y diseño de campaña de lanzamiento para el nuevo Seguro 
por Sepelio de Caja Mutual, julio a octubre de 1996. 

111 Creación y Diseño de documental y campaña de lanzamiento para nueva 
Colección CIPOTES, junio a septiembre de 1996. 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
0000340 

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SMTCHI & SMTCHI 

1111 Creación y Diseño de documental y campaña de divulgación de los Consejos 
Directivos Escolares, octubre de 1996 y enero a marzo de 1997. 

111 Creación y Diseño de campaña de Incentivo de Matrícula Escolar. Noviembre a 
diciembre de 1996. 

1111 Creación y Diseño de campaña del MINISTERIO DE EDUCACIÓN, reforma 
educativa. Marzo de 1997. 

11 Diseño de campaña institucional de LA CAJA MUTUAL DE LOS EMPLEADOS 
DEL MINISTERIO DE EDUCACIÓN, abril de 1997. 

111 Creación y Diseño de campaña para divulgar artículos de la LEY GENERAL DE 
EDUCACIÓN, abril a mayo de 1997. 

11!1 Diseño y desarrollo de campaña para dar a conocer la prueba de Aptitudes y 
Aprendizaje PAES, agosto 1997 

111 Creación y Diseño de conceptos publicitarios para 12 convocatorias para 
aspirantes a Nivel Básico de la Academia Nacional de Seguridad Pública enero 
a diciembre de 1998. 

11 Creación y Diseño de Campañas de Afiliación a los Seguros de vida y por 
sepelio, Caja Mutual enero a diciembre 1998. 

11 Creación y Diseño de campaña Año de los Valores, Ministerio de Educación 
enero a marzo 1998. 

11 Creación y Diseño de Campaña Institucional, SIGET abril 1998. 

11 Creación y Diseño de Campaña Venta de Frecuencias a Nivel 
Centroamericano, SIGET abril a diciembre 1998. 

1111 Creación y Diseño de campaña de Logros versión "Cambio", Ministerio de 
Educación, abril 1998. 

11 Creación y Diseño de campaña PAES, Ministerio de Educación septiembre 
1998. 

111 Creación y Diseño de campaña Institucional de ISDEMU, noviembre a 
diciembre 1998. 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
0000341 

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

llll Creación y Diseño de campaña de Logros, Ministerio de Agricultura y 
Ganadería enero a febrero 1999. 

1!111 Creación y Diseño de campaña para cinco Convocatorias del Nivel Básico, 
Academia Nacional de Seguridad Pública enero a la fecha. 

111 Creación y Diseño de campañas para Valores: Identidad y Solidaridad, 
Ministerio de Educación oct. 1997. 

111 Diseño de Estrategia y conceptos publicitarios para 12 convocatorias para 
aspirantes a Nivel Básico de la Academia Nacional de Seguridad Pública Enero 
- Diciembre 1998. 

111 Creación y Diseño de campañas de Afiliación a los Seguros de Vida y por 
Sepelio, Caja Mutual enero - diciembre 1998. 

1111 Creación y Diseño de campaña Año de los Valores, Ministerio de Educación 
Enero - Marzo 1998. 

1111 Creación y Diseño de campaña Institucional, SIGET abril 1998. 

111 Diseño de campaña Venta de Frecuencias a Nivel Centroamericano, SIGET 
abril- dic. 1998 

111 Creación y Diseño de campaña de Logros versión: "Cambio", Ministerio de 
Educación abril 1998 

11 Creación y Diseño de campaña PAES del Ministerio de Educación, sept. 1998. 

iil Creación y Diseño de campaña Institucional de ISDEMU, nov. - dic. 1998. 

11 Creación y Diseño de campaña de Logros, Ministerio de Agricultura y 
Ganadería enero - febrero 1999. 

BI Creación y Diseño de campaña para cinco Convocatorias del Nivel Básico, 
Academia Nacional de Seguridad Pública enero a la fecha. 

111 Creación y Diseño de campaña Nivel Ejecutivo, Academia Nacional de 
Seguridad Pública enero - mayo 1999. 

111 Creación y Diseño de campaña Informativa, SIGET enero-marzo 1999. 
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MAXIMA PUBLICIDAD 0000342 

AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SMTCHI & SM TCHI 

llil Creación y Diseño de campaña "Consejos al Usuario", SIGET abril - mayo 
1999. 

111 Creación y Diseño de campaña Teléfono Amigo de la Familia Santa Ana, 
ISDEMU febrero 1999. 

111 Creación y Diseño de campaña Teléfono Amigo de la Familia San Miguel, 
ISDEMU mayo 1999. 

111 Creación y Diseño de campaña Logros Institucional, Caja Mutual mayo 1999. 

111 Creación y Diseño de campaña Logros Institucional, Academia Nacional de 
Seguridad Pública mayo 1999. 

111 Creación y Diseño de campaña Aumento Monto Seguro Opcional, Caja Mutual 
junio 1999. 

11 Creación y Diseño de campaña para el Maestro, Ministerio de Educación junio 
1999. 

11 Creación y Diseño de campaña de Noveno Aniversario de la Caja Mutual de los 
Empleados del Ministerio de Educación, noviembre de1999. 

111 Creación y Diseño de Campaña de Diversidad de Líneas Corporativas e 
Institucionales. ITCA/FEPADE. 1999 

11 Creación y Diseño de campaña Institucional de Caja Mutual de los Empleados 
del Ministerio de Educación 2000. 

• Creación y Diseño de Campaña Institucional de convocatorias del Nivel Básico 
de la Academia Nacional Seguridad Pública 2000. 

11 Creación y Diseño de Campaña del Incentivo Salarial de la Ruralidad del 
Ministerio de Educación 2000. 

11 Creación y Diseño de Campaña Publicitaria para el proyecto Educación 
Acelerada del Ministerio de Educación 2000. 

111 Creación y Diseño de Campaña Institucional de la Universidad de Oriente, 
UNIVO 2000. 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
0000343 

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SMTCHI & SMTCHI 

111 Creación y Diseño de Campaña de Aniversario de Ja Caja Mutual del Ministerio 
de Educación 2000. 

111 Creación y Diseño de Campaña Motivación Reconstrucción Post-Terremoto 
Ministerio de Educación 2001. 

111 Creación y Diseño de Campaña de Brigadas de Emergencia Escolar en caso de 
Desastres Ministerio de Educación 2001. 

111 Creación y Diseño de Campaña de Empoderamiento, Ministerio de Educación 
2001. 

11 Creación y Diseño de Campaña Interna para Jos empleados del Ministerio de 
Educación 2001. 

1111 Creación y Diseño de Campaña de Reafiliación del IPSFA, 2001.- 2002 

111 Creación y Diseño de Campaña Institucional radio y prensa TJDECA, 2000 

11 Creación y Diseño de Campaña Promocional prensa, SIPROSE 2000 

11 Creación y Diseño de Campaña Institucional muñecas Roxana, Lanzamiento 
Muñeca Pequis, prensa T ACOPLAST -2000 

11 Creación y Diseño de Campaña Institucional, ALIMENTOS PRACTJCOS - 2000 

11 Creación y Diseño de Campaña Institucional y de Lanzamiento GENERAL DE 
EQUIPOS - 2000 -2001 

11 Creación y Diseño de Campaña Institucional Ocasiones del León, GENERAL 
AUTOMOTRIZ - 2000 -2001 

11 Creación y Diseño de Campaña Institucional OEJ - 2000 - 2002 

111 Creación y Diseño de Campaña Institucional Agencias Navieras - 2000 

11 Creación y Diseño de Campaña de Mantenimiento SAUDER - 2000 

111 Creación y Diseño de Campaña Institucional, FUNDACIÓN HERMANO PEDRO 
-2000 

111 Creación y Diseño de Campaña Institucional BODESA - 2000 - 2001 
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0000344 
MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAA TCHI & SAATCHI 

111 Creación y Diseño de Campaña Institucional APREMAT - 2000 -2002 

111 Creación y Diseño de Campaña Institucional, UNIVERSAL DE CAFÉ - 2000 

111 Creación y Diseño de Campañas Promocionales, PROCESOS LACTEOS -
2000 -2002 

111 Creación y Diseño de Campaña Usados Confiables GENERAL DE VEHÍCULOS 
-2000. 

111 Creación y Diseño de Campaña Sista Tapa Gotera, TANGIT, radio y prensa, 
HENKEL DE EL SALVADOR, 2000 - 2002 

111 Creación y Diseño de Campaña Proselitista PCN - 2000 

111 Creación y Diseño de Campaña Imagen, prensa MINISTERIO DE DEFENSA -
2000 

111 Creación y Diseño de Campaña institucional y nuevo ingreso UNSSA -2000 

111 Creación y Diseño de Campaña Institucional Oficinas Productivas - 2000 - 2001 

111 Creación y Diseño de Campaña Institucional y documental NEWCOM - 2000 

11 Creación y Diseño de Campaña Institucional Nuevo Ingreso, radio prensa y 
televisión UNIVO - 2000 - 2001 

11 Creación y Diseño de Campaña de Lanzamiento HELADOS SARITA-2000 

111 Creación y Diseño de Campaña Institucional INVERSIONES REMOR - 2000 -
2002 

111 Creación y Diseño de Campaña Institucional, de Concientización Social y 
Campaña para las difrentes lineas de servicio ITCA - 2000 

11 Creación y Diseño de Campaña de Lanzamiento de Doña Mary - MALHER -
2000 

11 Creación y Diseño de Campaña Institucional y de Concientización Social 
FEPADE 2000 
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MAXIMA PUBLICIDAD 0000345 

AFILIADA A TRIBU/NAZCASMTCHI & SMTCHI 

1111 Creación y Diseño de Campañas Promocionales para Aceite Orisol, Jabón Mr. 
Max y Salsitas Campo fresco, LA FABRIL DE ACEITES 2000 - 2002 

1111 Dirección y supervisión e inserción en medios de Estrategia, Diseño y 
Producción de Campañas Promocionales para diferentes marcas LIZA, S.A. -
2000-2003 

111 Creación y Diseño de Campaña Promociona! e Institucional SERVICIOS DE 
ALIMENTOS - 2000 -2003 

111 Creación y Diseño de Campaña Promociona! e Institucional para Restaurantes 
Mr. Donut y NASH - 2000 - 2002 

111 Creación y Diseño de Campañas Promocionales y de Imagen prensa, SILUET 
CENTER. 2001-2003 

111 Creación y Diseño de Campaña Imagen HEWLETT PACKARD 2001-2003 

111 Creación y Diseño de Campaña Institucional JOSE CARTELLONE 
CONSTRUCTORES 2001 

111 Creación y Diseño de Campaña Promocionales y de Imagen Prensa SLIM 
CENTER 2001-2003 

111 Creación y Diseño de Campaña Promociona! y de Imagen PERRI ELLIS. 2001 -
2002 

111 Creación y Diseño de Campaña Institucional, y de Logros FONAVIPO 2001 -
2002 

111 Creación y Diseño Creación y Diseño de Campaña Institucional INCAE 2001-
2002 

111 Creación y Diseño de Campaña Institucional PRODIGA 2001 

111 Creación y Diseño de Campaña Promociona! y de Imagen prensa, PEVONIA 
FACIAL 2001-2003 

111 Creación y Diseño de Campaña Institucional Microcréditos BANCO DE 
FOMENTO AGROPECUARIO 2001-2003 
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MAXIMA PUBLICIDAD 0000346 

AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

1111 Creación y Diseño de Campaña Imagen y Promocional 
SHOESOURCE2001~003 

PAYLESS 

111 Creación y Diseño de Campaña Promocionales MAGGI 2001- 2003 

111 Creación y Diseño de Campaña Institucional RIVIANA DE CENTROAMÉRICA, 
2002-2003 

111 Creación y Diseño de Campaña Mantenimiento SABORES COSCO 2002-2003 

Educación: 

Educación Superior: 

• Institución de Enseñanza: Universidad "Dr. José Matías Delgado" 
1980-1984 • Fechas de Asistencia: 

• Titulo Obtenido: Eg. Ciencias de la Comunicación 

Experiencia Laboral: 

Fecha: 
De 1993 a la 
Fecha 

De 1986 a 
1993 

En1984a 
1986 

Nombre de las Organización 
Máxima Publicidad, S.A de C.V. 
El Salvador. 

Publicidad Comercial 
El Salvador. 

Cargo 
Directora Creativa 

Creativa 

IBM WORLD TRADE CORPORATION Asistente General 
El Salvador 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAATCHI & SM TCH! 

CURRÍCULUM VITAE 

Cargo Propuesto: CREATIVO/ PRODUCTOR 
Nombre de la Firma: MAXIMA PUBLICIDAD AFILIADA A TRIBU I NAZCA 

SAATCHI & SAATCHI 
Nombre del Individuo: ROLANDO ARTIGA 
Profesión:  
Años de experiencia en publicidad: 24 años 

Nacionalidad:  

Detalles de las tareas asignadas: Creativo y productor 

Calificaciones Principales: 

Experiencia: Conceptualización de Campañas y desarrollo de mensajes, Jefe de 
Arte y producción de audio- visuales. 
Creativo y productor de Campañas para; Telemóvil, ISNA, OIT/IPEC, FutureKids, 
Banco de Comercio, Banco Cuscatlán TEXACO, ISSS, Coca-Cola, Pilsener, 
Aceite San Clara, DIDELCO, Galvanissa , Toyota, Daewoo, entre otras. 

Capacitaciones: Diversos cursos de Redacción, Mercadeo, 
Relaciones Publicas y producción de audio-visuales 

EXPERIENCIA LABORAL: 

• MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V. 
• FUNES Y ASOCIADOS - NPC PUBLICIDAD 
• McCAN ERICKSON PUBLICIDAD 
• PUBLINETER 
• JM CREATIVOS 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
0000348 

AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAATCI-11 & SAA TCHI 

Educación Superior: 

" Arquitectura, Universidad de El Salvador 
• Egresado de Técnico Superior en Ventas, Publicidad y 

mercadeo. 
• Diversos cursos de redacción y Mercadeo. 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SMTCHI & SMTCHI 

CURRICULUM VITAE 

Cargo Propuesto: CREATIVO VISUALIZADOR 
Nombre de la Firma: MAXIMA NAZCA SAATCHI & SAATCHI 
Nombre del Individuo: CHRISTIAN ALBERTO LÓPEZ MARQUEZ 
Profesión:  
Fecha de Nacimiento:  
Años de trabajar con la empresa: 4 años Nacionalidad:  

Asociaciones profesionales a las que pertenece: NINGUNA 

Detalle de tareas asignadas: Visualizador creativo, arte finalista, retoque de 
fotografías , escaneo de imágenes, vectorización de logos, paginas Web. 

Calificaciones Principales: 
Diseño Grafico, Conocimiento de prensa, Restauración, Producción Final -
Prensa, y Visualización Creativa. 
Conocimientos Flash Frehand 9.0, Macromedia Freehand 10, Macromedia 5.0, 
ADOBE Photoshop 7.0, Adobe lmage Ready 7.0, Gif Movie Gear 3.0, Pinacle 
PCTV Visión (video web), Corel Draw 9.0, Corel Photopaint 9.0 y Swish 2.0. 

Capacitaciones: 
Licenciatura en Diseño Grafico: Escuela de Artes aplicadas "Carlos Alberto 
lmery". Universidad José Mallas Delgado: Diseño Grafico (1994 a la fecha) 

Responsabilidades de trabajos Anteriores Pertinentes 

111 Visualizador. Elaborando campañas para las cuentas:, Caja Mutual, 
Ministerio de Edúcación/PAES, , LIZA, Slin Center, Pevonia, Siluet Center, 
Banco de Fomento Agropecuario, Grupo Campestre, Gonzales Asociados, 
Sabores Cosco, Editoriales La Ceiba, 

lill Trabajos anteriores: WEB INFORMATICA, S.A. DE C.V. 

PREMIOS OBTENIDOS 

PRIMER LUGAR: afiche Temporada Navideña "El Mundo Mágico de Cri-Cri" 
Organizado por la Escuela Nacional de Danza "Morena Celarié" 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

SEGUNDO LUGAR: Concurso "Diseña tu Página Web", Organizado por 
123.com.sv y Patrocinado por Americatel. 

SEGUNDO LUGAR: Creación de personaje, para Campaña de Concientización 
y Limpieza Organizado por la OPAMSS 

TERCER LUGAR: Creación de personaje y Logotipo para los Segundos 
Juegos deportivos Universitarios LEVl'S 

GANADOR: "Diseño de Postales Navideñas", para Aldeas Infantiles SOS El 
Salvador. 

Educación 
Educación Superior: 
Institución de enseñanza: Universidad Dr. José Matías Delgado 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCASAATCHI &SAATCHI 

CURRÍCULO VITAE 

Cargo Propuesto: JEFE DE MEDIOS 
Nombre de la Firma: MAXIMA PUBLICIDAD AFILIADA A TRIBU /NAZ.CA 

SAATCHI & SAATCHI 
Nombre del Individuo: MARÍA VERÓNICA GUANDIQUE CÁRDENAS 
Profesión:  

C000351 

Años de experiencia en publicidad: 7 AÑOS Nacionalidad:  

Detalles de las Tareas Asignadas: Jefe de Medios encargada de elaborar planes de 
inversión, análisis de presupuestos, control de compras en medios, manejo de 
monitoreo, reportes de competencia, relaciones y negociaciones con los medios de 

(
1 comunicación. 

Calificaciones Principales: 

Experiencia: 
Ejecutiva de Medios encargada de análisis y planificación de estrategias, elaboración de 
presupuestos y ordenes de televisión , radio y prensa; elaboración de reportes de 
monitoreo y competencia así como atención y negociación en los medios de 
comunicación para diferentes campañas. 

Capacitaciones: 
·Seminario de Atención y Servicio al Público CAMARA DE COMERCIO 1997 
·Seminario de RR.PP. UNIVERSIDAD FRANCISCO GAVIDIA 1996 
·Seminario de R.R. H.H. UNIVERSIDAD TECNOLOGICA 1995 

Responsabilidades Trabajos anteriores pertinentes: 

liil Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para cuenta internacional Payless 
ShoeSource en campañas: Lanzamiento y Mantenimiento 2001. 

111 Ejecutiva en Planificación y estrategia de medios para cuenta internacional Glaxo 
Smithkline en campaña de mantenimiento 2001. 

1111 Ejecutiva en Planificación y estrategia de medios para cuenta internacional Durman 
Esquive! en campaña de mantenimiento 2001. 

111 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para la El Ministerio de educación 
en; Campaña Motivación de Reconstrucción Post Terremoto, Suplemento Especial 
de Reacciones Psicológicas, Campaña Escolar, Campaña Empoderamiento, 
Campaña lnstituciónal del incentivo Salarial de la Ruralidad, Campaña Interna, 
Proyecto EducaCión Acelerada 2000- 2003 rq Ú ;, i !;,i .' / /i., 11,;;¡¡j 
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AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAATCHI & SAA TCHI 

1111 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para La CAJA MUTUAL en 
Campaña Institucional 14 Agencias Departamentales., Campaña de Aniversario, 
Campañas Seguros de Vida de 2000.2003 

1111 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para el IPSFA 2001. 

111 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para la cuenta internacional 
Samboro en campaña de mantenimiento 2001. 

1111 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para la La Universidad de Oriente 
UNIVO, en Campañas Institucional Nuevo Ingreso, radio prensa y Tv. - 2000 2001 

111 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para la campaña Diversidad de 
Líneas Corporativas e Institucional FEPADE/ITCA, 2000. 

1111 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para la Campaña Promociona! 
prensa, SIPROSE 2000 

1111 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para la Campaña Institucional 
muñecas Roxana, Lanzamiento Muñeca Pequis, prensa T ACOPLAST -2000 

111 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para la Campaña Institucional OEI -
2000- 2002 

111 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para la Campaña de Mantenimiento 
SAUDER - 2000 

11 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para la Campaña Institucional 
BODESA- 2000 - 2001 

111 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para la Campaña Institucional 
APREMAT - 2000 -2002 

1111 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para la Campaña Institucional y 
documental NEWCOM - 2000 

1111 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para la Campaña de Lanzamiento 
HELADOS SARITA- 2000 

11 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para la Campaña Institucional 
INVERSIONES REMOR - 2000 -2002 

111 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para la Campaña Promociona! e 
Institucional para Restaurantes Mr. Donut y NASH - 2000 - 2002 

La Compañía de las Ideas 
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1111 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para la Campañas Promocionales y 
de Imagen prensa, SILUET CENTER. 2001-2003 

111 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para la Campaña Imagen 
HEWLETT PACKARD 2001-2003 

1111 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para la Campaña Institucional JOSE 
CARTELLONE CONSTRUCTORES 2001 

1111 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para la Campaña Institucional 
INCAE 2001-2002 

1111 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para la Campaña Institucional 
PRODIGA 2001 

111 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para la Campaña Promocionales 
MAGGI 2001- 2003 

111 Ejecutiva en planificación y estrategia de medios para la campaña Logros, Ministerio 
de Agricultura y Ganadería, enero-febrero 1999 

Educación: 

Educación Superior: 
e Institución de Enseñanza: Universidad Tecnológica de El Salvador 

1993-1997 • Fechas de Asistencia: 
• Titulo Obtenido: 

Experiencia Laboral: 

Fecha: 
De2000 a la 
Fecha 

De 1998-2000 

De 1997-1998 

Licenciada en Relaciones Públicas y 
Comunicaciones 

Nombre de las Organización 
Máxima Publicidad, S.A de C.V. 
El Salvador. 

McCann Erickson de El Salvador 

Cronos Publicidad 

Cargo 
Jefe de Medios 

Asistente de Medios 

Ejecutiva Junior 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

CURRICULUM VITAE 

Cargo Propuesto: COPY CREATIVO 
Nombre de la firma: MÁXIMA NAZCA Saatchi & Saatchi 
Nombre del individuo: Astrid Adilia Lissette Moreno Murillo 
Profesión:  
Años de trabajar en la empresa: 3 años Nacionalidad:  

Asociaciones profesionales a las que pertenece: Ninguna 

Detalle de tareas asignadas: textos de prensa, cuñas radiales, textos 
televisivos, boletín de agencia, conceptos creativos. 

Calificaciones principales: 

Capacitaciones: 
Técnico en Comunicación Social, Instituto Especializado Escuela de 
Comunicación Mónica Herrera. 
Congreso de Comunicación y Democracia, Puerto Rico. 

Responsabilidades de trabajo anteriores pertinentes 

./ Copy. Campañas de radio para: La cadena, Caja Mutual, Ministerio de 
Educación, La Ceiba . 

./ Copy. Prensa para: petrow, Bicicletas KT, Ministerio de educación, Hiper 
Mali Las Cascadas, Torogoz. 

Premios obtenidos 

Primer lugar: Investigación en campaña de FUDEM. Organizada en conjunto 
con la escuela Mónica Herrera y FUDEM. 

Tercer Lugar: campaña Polideportivo Mejicanos. Proyecto hecho en conjunto 
con alumnos de cuarto año de la escuela de economía (ESEN). 

Educación 
Educación superior 
lnstiruto de enseñanza: Escuela de Comunicación Mónica Herrera. 

r•o00"' .. 1 v J ~' 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

CURRICULUM VITAE 

Cargo Propuesto:  
Nombre de la Firma: MAXIMA CX NAZCA SAATCHI & SAATCHI 
Nombre del Individuo: PATRICIA DEL CARMEN RIVAS MEJIA 
Fecha de Nacimiento:  

C0003~5 

Años de trabajo en la Firma: 05 AÑOS Nacionalidad:  

Detalles de las tareas asignadas: supervisar el manejo e implementación de 
Desarrollo de Campañas Publicitarias, así como atención y asesoría directa al 
cliente. 

Calificaciones Principales: 

Experiencia: 
Ejecutiva de cuentas especializada en atención y asesoría a Instituciones 
Gubernamentales y de Servicio Social, así como Financieras, Educativas, 
Comerciales, Constructoras, Radiodifusoras, Alimenticios, Medicamentos, 
Transportes, Agrícolas, etc. 

Capacitaciones: 
Seminario de presentaciones de Alto Impacto Dale Carnegie, 2000 
Seminario de Investigaciones de Mercado, 2002 
Seminario mercadeo de alto Impacto, Universidad Católica de Chile, año 
2003. 

Responsabilidades Trabajos anteriores pertinentes: 

11 Supervisión de campaña Institucional de la Caja Mutual de los Empleados del 
Ministerio de Educación. 2000. 

11 Supervisión de campaña Institucional de la Universidad de Oriente UNIVO, 
2000. 

11 Supervisión e inserción en medios de campaña institucional del Incentivo 
Salarial de la Ruralidad del Ministerio de Educación. 2000 

111 Supervisión e inserción en medios de campaña institucional del Proyecto 
Educación Acelerada del Ministerio de Educación. 2000 

MAXIMA 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

1111 Supervisión e inserción en medios de campaña institucional de la Academia 
Nacional de Seguridad Publica. 2000 

111 Supervisión e inserción en Medios de Campaña Diversidad de Líneas 
Corporativas e Institucional. FEPADE/ITCA. 2000 

111 Supervisión e inserción en Medios de Campaña de Aniversario de la Caja 
Mutual 2000. 

1111 Supervisión e inserción en Medios de Campaña Motivación de Reconstrucción 
Post Terremoto, Ministerio de Educación 2001. 

1111 Supervisión e inserción en Medios de Suplemento Especial de Reacciones 
Psicológicas en caso de Desastres del Ministerio de Educación 2001. 

1!'11 Supervisión de Campaña Brigadas de Emergencia Escolar del Ministerio de 
Educación 2001. 

111 Supervisión e inserción en Medios de Campaña Institucional 14 Agencias 
Departamentales de la Caja Mutual 2001. 

111 Supervisión e inserción en Medios de Campaña Empoderamiento Ministerio 
de Educación 2001. 

111 Supervisión desarrollo de Campaña Interna para el Ministerio de Educación 
2001. 

111 Supervisión e inserción en Medios de Campaña Reafiliación del IPSFA 2001. 

111 Supervisión e inserción en medios de campaña institucional de cuenta 
internacional Payless ShoeSource 2001. 

1111 Desarrollo de estrategia de comunicación para cuenta internacional Glaxo 
Smithkline 2001. 

1111 Desarrollo de estrategia de comunicación para cuenta internacional Durman 
Esquive! 2001. 

111 Desarrollo de estrategia de comunicación para cuenta internacional Samboro 
2001. 

111 Supervisión e inserción en medios de campaña institucional de Campestre 2002 

111 Desarrollo de estrategia de comunicación para lanzamiento Campestre 2003 

La Compañía de las Ideas MAX/MJ\ 1·· .. ~ 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

111 Supervisión e inserción en medios de campaña promociona! Bacordi Bacli Bash 
2002 

111 Supervisión e inserción en Medios de Campaña Promociona! Maggi el Sueldo 
de mamá yayo 2002 

111 Desarrollo de estrategia de comunicación para campaña promociona! 
Moderniza tu cocina con Maggi Abril 2003 

11111 Desarrollo de estrategia de comunicación para campaña promociona! Promoglo 
de ANDREWS junio 2002 

1111 Desarrollo de estrategia de comunicación para Lanzamiento Delicias de Pollo 
Maggi marzo 2003 

1111 Desarrollo de estrategia de comunicación para concientización sobre la 
Educación Inicial OEF 2003 

1111 Desarrollo de estrategia de comunicación para Lanzamiento Panado! 
Multisintomas no sueño 2003 

Educación: 

Educación Superior: 
• Institución de Enseñanza: 
• Fechas de Asistencia: 

Universidad Tecnológica de El Salvador 
1993-1994 

• Titulo Obtenido: 11 CICLO DE INGENIERIA INDUSTRIAL 

Experiencia Laboral: 

Fecha: Nombre de las Organización Cargo 

2000-2004 Máxima Publicidad, S.A de C.V. Ejecutiva de Cuentas 

1997-2000 Máxima Publicidad, S.A de C.V. Asistente de Cuentas 

1994-1997 Banco de Tierras Asistente Opto. Jurídico 

1993-1994 ARCO INGENIEROS Digitadora 

MAXIM/\ / 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

CURRICULUM VITAE 

Cargo Propuesto: EJECUTIVA DE CUENTAS 
Nombre de la Firma: MAXIMA CX NAZCA SAATCHI & SAATCHI 
Nombre del Individuo: PATRICIA DEL CARMEN RIVAS MEJIA 

0000358 

Años de trabajo en la Firma: 07 AÑOS Nacionalidad: SALVADOREÑA 

Detalles de las tareas asignadas: supervisar el manejo e implementación de 
Desarrollo de Campañas Publicitarias, así como atención y asesoría directa al 
cliente. 

Calificaciones Principales: 

Experiencia: 
Ejecutiva de cuentas especializada en atención y asesoría a Instituciones 
Gubernamentales y de Servicio Social, así como Financieras, Educativas, 
Comerciales, Constructoras, Radiodifusoras, Alimenticios, Medicamentos, 
Transportes, Agrícolas, etc. 

Capacitaciones: 
Seminario de presentaciones de Alto Impacto Dale Carnegie, 2000 
Seminario de Investigaciones de Mercado, 2002 
Seminario mercadeo de alto Impacto, Universidad Católica de Chile, año 
2003. 

Responsabilidades Trabajos anteriores pertinentes: 

ti Supervisión de campaña Institucional de la Caja Mutual de los Empleados del 
Ministerio de Educación. 2000. 

llll Supervisión de campaña Institucional de la Universidad de Oriente UNIVO, 
2000. 

1111 Supervisión e inserción en medios de campaña institucional del Incentivo 
Salarial de la Ruralidad del Ministerio de Educación. 2000 

111 Supervisión e inserción en medios de campaña institucional del Proyecto 
Educación Acelerada del Ministerio de Educación. 2000 

La Compañía de las Ideas 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

111 Supervisión e inserción en medios de campaña institucional de la Academia 
Nacional de Seguridad Publica. 2000 

111 Supervisión e inserción en Medios de Campaña Diversidad de Líneas 
Corporativas e Institucional. FEPADE/ITCA. 2000 

1111 Supervisión e inserción en Medios de Campaña de Aniversario de la Caja 
Mutual 2000. 

111 Supervisión e inserción en Medios de Campaña Motivación de Reconstrucción 
Post Terremoto, Ministerio de Educación 2001. 

111 Supervisión e inserción en Medios de Suplemento Especial de Reacciones 
Psicológicas en caso de Desastres del Ministerio de Educación 2001. 

111 Supervisión de Campaña Brigadas de Emergencia Escolar del Ministerio de 
Educación 2001. 

111 Supervisión e inserción en Medios de Campaña Institucional 14 Agencias 
Departamentales de la Caja Mutual 2001. 

111 Supervisión e inserción en Medios de Campaña Empoderamiento Ministerio 
de Educación 2001. 

11 Supervisión desarrollo de Campaña Interna para el Ministerio de Educación 
2001. 

1111 Supervisión e inserción en Medios de Campaña Reafiliación del IPSFA 2001. 

1111 Supervisión e inserción en medios de campaña institucional de cuenta 
internacional Payless ShoeSource 2001. 

ar Desarrollo de estrategia de comunicación para cuenta internacional Glaxo 
Smithkline 2001. 

111 Desarrollo de estrategia de comunicación para cuenta internacional Durman 
Esquive! 2001. 

111 Desarrollo de estrategia de comunicación para cuenta internacional Samboro 
2001. 

111 Supervisión e inserción en medios de campaña institucional de Campestre 2002 

111 Desarrollo de estrategia de comunicación para lanzamiento Campestre 2003 

La Compañía de las Ideas 
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AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAA TCI-ll & SAATCI-ll 

111 Supervisión e inserción en medios de campaña promocional Bacordi Bacli Bash 
2002 

1111 Supervisión e inserción en Medios de Campaña Promocional Maggi el Sueldo 
de mamá yayo 2002 

lil Desarrollo de estrategia de comunicación para campaña promocional 
Moderniza tu cocina con Maggi Abril 2003 

1111 Desarrollo de estrategia de comunicación para campaña promocional Promoglo 
de ANDREWS junio 2002 

1111 Desarrollo de estrategia de comunicación para Lanzamiento Delicias de Pollo 
Maggi marzo 2003 

111 Desarrollo de estrategia de comunicación para concientización sobre la 
Educación Inicial OEF 2003 

1111 Desarrollo de estrategia de comunicación para Lanzamiento Panadol 
Multisintomas no sueño 2003 

Educación: 

Educación Superior: 
• Institución de Enseñanza: 
• Fechas de Asistencia: 

Universidad Tecnológica de El Salvador 
1993 -1994 

• Titulo Obtenido: 11 CICLO DE INGENIERIA INDUSTRIAL 

Experiencia Laboral: 

Fecha: Nombre de las Organización Cargo 

2000-2004 Máxima Publicidad, S.A de C.V. Ejecutiva de Cuentas 

1997-2000 Máxima Publicidad, S.A de C.V. Asistente de Cuentas 

1994-1997 Banco de Tierras Asistente Opto. Jurídico 

1993-1994 ARCO INGENIEROS Digitadora 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

12. PRESENTACIÓN DE 
AGENCIA 
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Como profesionales unidos por lazos familiares y por 
nuestros conocimientos, en 1988 decidimos crear una 
empresa que se dedicara a la Publicidad y el Mercadeo. 
Este fue el origen de nuestra Agencia, a la que en 
primera instancia bautizamos con el nombre de: 
MÁXIMA PUBLICIDAD, PROFESIONALES EN 
COMUNICACIÓN Y MERCADEO. Desde el inicio 
fuimos una Agencia que contó con el aval de la 
Asociación de Medios Publicitarios Salvadoreños 
(AMPS); y luego del año de prueba estipulado, recibimos 
el reconocimiento oficial. Posteriormente, también nos 
afiliamos a la Asociación Salvadoreña de Agencias de 
Publicidad (ASAP). 
En todo este tiempo, más que años, lo que hemos 
acumulado es una sólida experiencia, manejando una 
cartera de clientes con diferentes perfiles, lo que nos 
permite tener una amplia visión del mercado y del 
consumidor. Entre las empresas que han confiado en 

-;.¡:',nuestro profesionalismo podemos mencionar rubros 
· • que van desde: Instituciones de Gobierno, Banca, 

Tarjetas de Crédito, Automotrices, Comercio, 
Educación, Químicos, Transporte, Alimentos, Comida 
Rápida y muchos otros. 
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parte de nuestro negocio, el cambio es un 

principio arraigado a nuestra naturaleza. Por eso, 

al cumplir la primera década de servicios se le dio un 

nuevo giro a la Agencia, inyectándole una experimentada 

fuerza que nos permite satisfacer aún más las necesidades 

de nuestros clientes. 

Este cambio es el que nos convirtió en MÁXIMA 

PUBLICIDAD, la Agencia donde Pedro, Danilo y 

Llssette, con sus amplios y reconocidos conocimientos 

y un staff de profesionales de alto nivel, en todo 

momento están prestos a darle el mejor de los servicios. 

Estamos seguros de que los más de 4 5 años 

experiencia acumulada de los hermanos Moreno Murillo, 

\ 3"$ son una garantía de que lo ofrecido en la siguiente 
....... v .... ~ ' .... 

';e( . ~ ;; : :=:-:~· ".: · presentación le beneficiará a usted y a su empresa. 
,_,-, =-= >--.::.~ 
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C,loóo.(j~Ción 
Ahora somos Máxima Publicidad, afiliada a Tribu Nazca Saatchi & Saatchi, con oficinas centrales 
en Costa Rica para Centroamérica. Los servicios de Máxima Publicidad como agencia de publicidad, 
entonces, van más allá de la elaboración de campañas creativas y ganadoras. Y es que, gracias al novedoso 
concepto desarrollado por Saatt:hi. & Saatchi, los clientes reciben los beneficios adicionales de pertenecer 
a la COMPAÑÍA DE IAS IDEAS, porque las ideas ahora más que nunca son capaces de resolver 
problemas, crear oportunidades, romper barreras y entretener a un consumidor exigente. 

En Máxima Publicidad, el cliente recibe un tratamiento diferenciado, ahora son socios comerciales 
que ven en la empresa publicitaria un asociado que les permite desarrollar su trabajo de manera l 
eXltosa. l 
A través de los diferentes grupos de trabajo, que son capaces de asumir toda clase de retos, f 
la agencia ha sabido mezclar la experiencia con la juventud, para construir marcas con ideas que 1 
persuaden y venden. ¡-

Pero no solo la calidad ha sido prioridad de Máxima Publicidad, también la velocidad en el tiempo 
de entrega de los materiales terminados. En esta época en que la comunicación ofrece tantas 
ventajas, la rapidez es una obligación que la agencia cumple sin problemas. 

1 

La planificación y la pauta de campañas masivas de publicidad en los medios de cobertura nacional ! 
' y regional, es parte de la labor que un equipo especializado realiza diariamente. El diseño, · 

diagramación y producción de materiales impresos, que va desde boletines y camisetas hasta 
estandartes y mantas, forman junto con la confección de presentaciones, organización de actividades f 
especiales y producciones audiovisuales, parte del quehacer de Máxima Publicidad. Asimismo, ! 
cuando los trabajos se vinculan a la investigación y a la exploración de la conducta de los i 
consumidores, Máxima Publicidad se nutre por medio de alianzas estratégicas con reconocidas 1 

empresas. 1 

1 

Como consecuencia de las cientos de campañas que Máxima Publicidad ha realizado, ha recibido [ 
reconocimientos nacionales que premian esa labor dia a dia. Sin embargo, Máxima Publicidad ve 1 

su trabajo recompensado cuando el consumidor se siente identificado con un producto o una 
1 

marca promovido por la Agencia. i 
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Estar cerca del cliente, para nosotros implica una relación 
basada en principios sólidos como: Confianza, transparencia, 
honorabilidad, ética en los negocios, pero sobre todo, 
honestidad. 

· •Confianza: 
Usted estará seguro de que siempre podrá contar con 
nosotros. 

•Honorabilidad: 
La rectitud es parte importante en el trato con nuestros 
grandes aliados: Nuestros Clientes. 

•Ética en los negocios: 
Llevar el profesionalismo con bandera es una realidad 
para nuestra agencia, donde todo lo que concierne a 
su empresa, producto o servicio es tratado con la 
confidencialidad necesaria; además, tenemos sumo 
cuidado en no manejar cuentas que directamente tengan 
conflicto de intereses con los clientes actuales. 

•Honestidad: 
Cuentas claras, relaciones duraderas. Nos gusta ser 
honestos en todo momento, transparentes en todas las 
áreas del negocio. 
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La evolución en las comunicaciones modernas nos lleva a 

abrir nuestro horizonte y no solamente concentramos en 

los medios tradicionales. 

"FULL CONTACT COMMUNICATIONS" 

es una técnica propia de Máxima Publicidad, que nos obliga 

a pensar cómo podemos impactar al consumidor y atraparlo 

en nuestra idea creativa desde todo ángulo y oportunidad 

posible, como una red . 
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Nuestra empresa está orientada, fundamentalmente, a crear 

y realizar con originalidad. Por eso concebimos ideas: 

• Siempre nuevas 

• Siempre frescas 

• Siempre innovadoras 

Todo se origina con nuestro TWISTER CREATIVO, 

una metodología propiedad de Máxima Publicidad por 

medio de la cual garantizamos que, en todo proceso creativo, 

se obtienen puntos de vista de las diferentes disciplinas que 

dominamos, tales como: Mercadeo, Medios, Planeación 

Estratégica, Creatividad, Cuentas Conocimiento profundo 

del consumidor, Producción, que amplian, depuran y 

enriquecen la información que dará origen a la idea creativa, 

efectiva y vendedora. 

Para nosotros, crear más que una actividad es un estilo de 

vida, ya que todo lo que realizamos tiene un sello exitoso 

y diferente; por consiguiente, todo lo que creamos para 

nuestros clientes es concebido con gran ingenio. Y ese 

ingenio es el vehiculo que nos conduce hasta alcanzar los 

objetivos de mercadeo, con publicidad que está a la vanguardia 

y a la altura de las necesidades especificas de cada mercado, 

producto o empresa. 
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Al estar tan cerca de su negocio, nos identificamos 

plenamente con éL Sabemos que si su empresa crece, 

nosotros crecemos con usted. 

Esto nos obliga a actuar proactivamente, pensando siempre 

cómo desarrollar oportunidades de negocios para su 

empresa, desde el punto de vista de la mercadotecnia. 
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En estos tiempos, en este mismo instante, no hay tiempo 

que perder. 

Los mercados están cada vez más competitivos, 

la competencia es agresiva. Por eso, en Máxima Publicidad t\, 

estamos preparados para manejar la "presión 

competitiva". 

Poseemos una alta capacidad de adaptación con la 

tecnología de punta, para responder rápida y efectivamente 
ante cualquier necesidad de su empresa. 

Para nosotros la relación ente recursos de la agencia y 

cuentas manejadas debe ser siempre el óptimo, para 

responderle con rapidez y calidad . 
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En el Departamento de Medios, contamos con el 
programa CONSULTE. 

Dicho programa nos permite optimizar la compra 
de medios a través de: 

Análisis de estudios de Control de Rating, 
en canales a nivel nacional. 

Tener prioridades de compra al momento de 
recomendar TV. 

Alcanzar el óptimo de GRP'S (TV y Radio), 
ya sea lanzamiento o mantenimiento. 

Reportes de Facturación: 

Detallado 
Consolidado 
Por producto 
Por medio 
Mensual y Semestral 
Elaboración de Presupuesto de Televisión, 
Radio, Prensa, Revistas, Vallas, Cable, Cine, 
etc. 
Elaboración de órdenes para los diferentes 
medios contratados. 

Todo, comunicado con una RED WINDOWS NT. 
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Diuisión Digital lnteractiua 
Alta tecnologia digital, globalización Internet digital, 
interactividad, son dominios de su Agencia Máxima 
Publicidad para su servicio. Tenemos la capacidad 
de ofrecerle, entre otros, los siguientes diseños: 

Página WEB, que incluye: 

Diseño de Flash. 
Búsqueda compatible para WEB (HTML), 
hasta un máximo de 30 páginas. 
Formularios de consultas FTP habilitado. 
Animaciones. 
Fotografías. 
Búsqueda Interactiva. 
Hosting. 
Hasta 50 MB de almacenamiento. 
Ancho de banda ilimitado y hasta 25 cuentas de 
correo electrónico en la página. 

CD Interactivo y Autoadministrado: 

En los cuales podemos diseñar: 
Correo directo. 
Presentaciones. 
Tarjetas de invitación. 
Catálogos. 
Etc. 
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Creación, coordinación y producdon~de""i:ampañas ·- · -'--· 
de comunicaciones integradas de mer2.a:d.e.o. 

Asesoria en mercadeo y comunicaciones. 

Web pages. 

Dd' s auto administrables. 

Diseño Gráfico. 

Planeamiento Estratégico de Mercadeo y Comunicaciones. 

Análisis, planeamiento y compra de medios de 
comunicación. 

Merchandising, Direct Mail, Telemarketing. 

Investigación de Mercados Cualitativa y Cuantitativa. 

Monitoreo de compra de medios masivos.'' 

Análisis de la actividad publicitaria de la competencia. 

Coordinación de cobertura periodística. 

Manejo de presentaciones, eventos, seminarios, 
·-· conferencias, charlas de capacitación, etc. 
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Más que un concepto, Lovemarks es una filosofía, un modo de pensar que se 
está imponiendo en el mundo Saatchi. La idea que fue desarrollada por Kevin 
Roberts, CEO de Saatchi & Saatchi nos muestra cómo un producto o marca 
puede evolucionar hasta convertirse en una marca de amor, o sea, en un 
LOVEMARK: una idea poderosa que es capaz de transformar el mundo de 
nuestros clientes, su negocio, marca y reputación. 
Lovemarks es el último destino de un viaje que durante el camino, a veces 
prolongado, se alimentó de ideas transformadoras y fue manejado gracias al 
poder del amor; ya que son las conexiones emocionales las que crean relaciones 
apasionadas en las personas. Como bien lo confirma Roberts, 
al decir que "todos sabemos que las relaciones duraderas en la vida se construyen 
con base en el amor. El amor nos une de diferentes maneras, como parejas que 
han estado juntas por años, como padres e hijos o como amigos. Por eso, ya 

no basta con investigar lo que la gente sabe, dice o hace. Ahora necesitamos 
saber lo que la gente siente. Las mateas deben estar llenas de misterio, sensualidad 
e intimidad, de manera que la gente llegue a amar la experiencia que uno le 
ofrece". 
Para comprender mejor cómo funciona un Lovemarks, es fundamental 
comprender el eje "amor-respeto". La mayoria de las marcas se mueven en la 
parte del eje correspondiente al Respeto; pero es fundamental si desean ser 
un Lovemark que emigren al nivel del amor; de las simples transacciones a 
las relaciones emocionales. El reto está entonces en romper con el pasado y 
entrar a esa nueva dimensión. 
Para transformar su marca en Lovemark - entonces- solo tiene que identificar 
si esta calza en el "eje Amor-Respeto", para asi pasar de ser una simple marca 
a una marca de confianza, hasta llegar a convertirse en un Lovemark. En otras 
palabras: ¿Es su marca capaz de reinventarse? ¿Será capaz de crear relaciones 
duraderas entre su producto y los consumidores? ¿Es amada por la gente? 
Sintetizado, Lovemark es una marca que se ha movido de un lugar en el mercado 
y se ha alojado -ahora- en el corazón de una cultura. 
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SCANNER 
UMAX 2000 

OPACOS 
Y TRANS. 

POWER MACINTOSH G3 
SGB DE DISCO DURO 
96DERAM 
PROCESADOR 266 

POWER MACINTOSH 
8600/200 

POWER MACINTOSH 
7200/120 

ZIP INTERNO 

- RED ETHERNET (HUBS) 

6GB DE DISCO DURO 
96DERAM 
ZIP INTERNO 

- LIBRERIA CORELDRAW (200 CD) 
-ADOBE PHOTOSHOP 
-ALDUS FREEHAND 
-CAMARA DIGITAL EPSON 

7GB DE DISCO DURO 
96DERAM 
ZIPEXTERNO 

- LIBRERIA MASTER CLIPS (150,000 imágenes) 
- STOCK FUENTES 2,000 TIPOS 

IMPRESOR COLOR 
EPSON 3000 

RESOLUCION 1440 

,.f J 
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IMPRESOR 
HP LASERJET 4MLB/N 1 

RESOLUCION 720 

;'.'.':!'? 

PC LANIX/120 
2GB DE DISCO DURO 
64DERAM 
ZIPEXTERNO 
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POWER MACINTOSH G3 
SGB DE DISCO DURO 
96DERAM 
PROCESADOR 266 
ZIP INTERNO o 
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Razón Social: 

Dirección: 

MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHl & SAATCHl 

PARA NOTIFICACIONES 
ADJUNTAMOS NUESTROS DATOS 

MÁXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V. 
Profesionales en Comunicación y Mercadeo 

43 Av. Sur No. 429, Col. Flor Blanca, S.S. 

Persona Contacto: Lissette Moreno de Burgos 

Teléfono oficina: 

Celular: 

Fax: 

E-mail: 

(503) 298-9088, 298-9089, 298-9090 

737-6036 

(503) 298-1459, 298-9337 

liz@maximapublicidad.com 
danilo@maximapublicidad.com 
pedro@maximapublicidad.com 

San Salvador, 30 de agosto de 2004 
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MÁXIMA PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANÓNIMA DE CAPITAL VARIABLE 

ACTIVO 

ACTIVO CIRCU l.ANTE 
DISPONIBLE 

CAJA 
BANCOS 

REALIZABLE 
CLIENTES (Sgr) 

ACTIVO FIJO 
BIENES INMUEBLES 

EDIFICIOS 
INSTALACIONES 
DEPRECIACIÓN ACUMULADA(cr) 

BIENES MUEBLES 
MOBILIARIO Y EO.DE OFICINA 
DEPRECIACIÓN ACUMULADA(cr) 
MOB. Y EQ. DE PRODUCCIÓN 
DEPRECIACIÓN ACUMULADA(cr) 
VEHICULOS 
OTROS BIENES 
DEPRECIACIÓN ACUMUl.ADA(cr) 

DIFERIDO Y TRANSITORIO 
GASTOS PAG .. POR ANTICIPADO 
IMPUESTOS PAG. POR ANTICIPADO 
CUENTAS POR LIQUIDAR 

TOTAL ACTIVO 

BALANCE GENERAL AL 31 DE DICIEMBRE DE 2003 

$457.15 
-$13.294.62 

$805.414.40 

$228,571.43 
$36,406.79 
-$35,342.25 

$142,970.89 
·$112,573.10 

$2,934.78 
-$2,240.03 
$94,790.59 

$189.71 
-$189.71 

$85,444.01 
$5,153.50 

$792,576.93 
-$12,837.47 

$805.414.40 

$355,519.10 
$229,635.97 

$125,883.13 

$132,934.55 

$42,337.04 ~ 

$1,281,030.58 

PASIVO 

PASIVO CIRCULANTE 
PRESTAMOS BANCARIOS A CORTO PLAZO(Cgr) 
CUENTAS POR PAGAR MEDIOS(Sgr) 
PROVEEDORES PRODUCCION(Sgr) -
OTROS PROVEEDORES(SGR) 
ACREEDORES VARIOS (Sgr) 
IMPUESTOS POR PAGAR 

FIJO 
PRESTAMOS BANCARIOS A LARGO PLAZO(Cgr) 

DIFERIDO Y TRANSITORIO 
CUENTAS POR LIQUIDAR 

OTROS PASIVOS 
RESERVA LABORAL 

CAPITAL SOCIAL, RESERVAS Y SUPERÁVIT 
CAPITAL SOCIAL 
PAGADO $325,771.43 
RESERVA LEGAL 
UTILIDADES POR DISTRIBUIR 
EJERCICIOS ANTERIORES $35,546.31 
DEL PRESENTE EJERCICIO $17,094.69 

TOTAL PASIVO Y CAPITAL 
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. s>-$~.:~, el AUDITOR~ERNO CONTADOR GENERA1. Í:· 
~ ;.,..e::~ I % oo>.-~ 

, ~'V;::: ~ ~......:~ 
•. 

~,-""", ..... 
~ ... ~'lo.;,,., 

-,:.;.,.":-~--, "\. -·~ -· 

$62,369.38 
$551,347.35 
$60,109.04 

$614.17 
$21,633.88 
$11,643.26 

$168,021.24 

$691.48 

$5,074.95 

$325,771.43 

$21,113.40 
$52,641.00 

$707,717.08 

$168,021.24 

$691.48 

$5,074.95 

$399,525.83 

$1.281,030.58 

o 
o 
o 
o 
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o: 
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MÁXIMA PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANÓNIMA DE CAPITAL VARIABLE 
ESTADO DE RESULTADOS DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DE 2003 

INGRESOS 

COMISIONES Y HONORARIOS 
MEDIOS 
BONIFICACIÓN POR VOLUMEN 
DESCUENTOS POR PRODUCCIÓN 

ARTE Y PRODUCCIÓN 
VENTAS GRAVADAS 
VENTAS EXENTAS 

VENTAS TOTALES 
MENOS 1 

GASTOS DE OPERACIÓN 
GASTOS DE ADMINISTRACIÓN 
GASTOS FINANCIEROS 
OTROS GASTOS 

COSTOS INDIRECTOS 
COSTOS DE ARTE Y PRODUCCIÓN 
COSTOS DE PROMOCIÓN 

UTILIDAD DE OPERACIÓN 

MAS 
OTROS PRODUCTOS 
UTILIDAD ANTES DE IMPUESTOS Y RESERVAS 

MENOS 

RESERVA LEGAL 
IMPUESTO SOBRE LA RENTA 

UTILIDAD POR DISTRIBUIR 

$246,658.06 
$202,420.29 

$1,868.27 

$577,676.01 
$28.80 

$425,927.70 
$41,292.98 
$13,739.94 

$421,027.54 
$97,071.58 

$450,946.62 

$577,704.81 

$1,028,651.43 

$480,960.62 

$518,099.12 

$29,591.69 

$0.00 
$29,591.69 

$2,219.00 
$10,278.00 

$ 17,094.69 

C000385 
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MAXIMA PUSLICIDAO, SOCIEDAD ANÓNIMA DE CAPITAL VARIABLE 
BALANCE GENERAL DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DE 2002 

ACTIVO PASWO 

ACTIVO CIRCULANTE 
DISPONIBLE 

CA.JA 
BANCOS 

REALIZABLE 
CLIENTES (Sgr) 

ACTIVO FIJO 
BIENES INMU!i¡BLES 

EDIFICIOS 
INSTAlACIONES 
DEPRECIACIÓN ACUMUL>.DA( cr) 

BIENES MUEBLES 
MOBILIARIO Y EQ.DE OFICINA 
DEPRECIACIÓN ACUMULADA(cr) 
MOB. Y EQ. DE PRODUCCIÓN 
DEPRECIACIÓN ACUMULADA(cr) 
VEHICULOS 
OTROS SIENES 
DEPRECIACIÓN ACUMULADA(cr) 

DIFERIDO Y TRANSITORIO 
GASTOS PAG. POR ANTICIPADO 
IMPUESTOS PAG. POR ANTICIPADO 
CUENTAS POR LIQUIDAR 

TOTAL ACTIVO 

~
. 

,.,, 
. 
'-. ~' 

:::::..~"" ('::>('°') ... _ 

~o~;., 
:::;:>·~ . -e:::.:::::---

S457.15 
sis,is~.10 

$848,939.35 

$22B,571.43 
$36,406.79 

S-22.851.86 

$136,077.05 
$-100,430.50 

$2,539.43 
$-1,672.64 
$16,862.50 

$189.71 
S-189.71 

$104,024.53 
$2,272.50 

$44.002.24 

-e 

$864,556.20 
$15,616.85 

$648.939.35 

$295,522.20 
$242, 126.36 

$53.395.84 

$150,299.27 

. ~ •. ~•-::·,,_t .. 

o,. ~ . 
:, ; "~·- , 

,,.:. 

$1.310,377.67 

'- ~ 

PASIVO CIRCULANTE 
PRESTAMOS BANCARIOS A CORTO PLAZO(Cgr) 
CUENTAS-POR PAGAR MEDIOS(Sgr) 
PROVEEDORES PRODUCCION(Sgr) 
OTROS PROVEEDORES(SGR) 
ACREEDORES VARIOS (Sgr) 
IMPUESTOS POR PAGAR 
RETENCIONES ?OR ?AGAR 

FIJO 
PREST AMOS BANCARIOS A LARGO PLAZO(Cgr) 

PASIVO DIFERIDO Y TRANSITORIO 
CUENTAS POR LIQUIDAR 

OTROS PASIVOS 
RESERVA LABORAL 

CAPITAL SOCIAL, RESERVAS Y SUPERÁVIT 
CAPITAL SOCIAL 
PAGADO 
BESERVA LEGAL 
UTILIDADES POR DISTRIBUIR 
EJERCICIOS ANTERIORES 
DEL PRESENTE EJERCICIO 

·, 

" 

. , :...' .-..,.. "'~P·:~~¡:;..: 

. :-~~ ·~t·)-
.. _., 

·.·~, ;·. ' '. 

~ " ,.__. ; ~ '. ...... 

TOTAL PASIVO Y CAPITAL 

M~X\IA 

S325, 771.43 

~-

$32, 148.05 
$3.398.25 

PIJBUClDAll 
SJ.... da C.V • ~;- . 

•IREZ 
CONTADOR GENERAi. 

ANORES ~jDRO 

$58,746.29 
$512,368.62 

$73,187.64 
$599.22 

$90,037.60 
$42,916.10 

$8,798.56 

$139 493.07 

$691.46 

$3.324.95 

$325,771.43 

~18,894,40 

$35,546.31 

$786,856.03 

$139,493.07 

$691.46 

$3,324.95 

$360,212.14 

$1.310,377.67 

o 
o 
o 
o 
ú..' 
00 
Q) 
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MÁXIMA PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANÓNIMA DE CAPITAL VARIABLE 

ESTADO DE RESULTADOS DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DE 2002 

INGRESOS 

COMISIONES Y HONORARIOS 
MEDIOS 
BONIFICACIÓN POR VOLUMEN 
COMISIÓN POR PRODUCCIÓN 

ARTE Y PRODUCCIÓN 
VENTAS GRAVADAS 
VENTAS EXENTAS 

VENTAS TOTALES 
MENOS 1 1 

GASTOS DE OPERACIÓN 
GASTOS DE ADMINISTRACIÓN 
GASTOS FINANCIEROS 
OTROS GASTOS 

COSTOS INDIRECTOS 
COSTOS DE ARTE Y PRODUCCIÓN 
COSTOS DE PROMOCIÓN 

UTILIDAD DE OPERACIÓN 

MAS 
OTROS PRODUCTOS 
UTILIDAD ANTES DE IMPUESTOS Y RESERVAS 

MENOS 
RESERVA LEGAL 
RESERVA LABORAL · 
IMPUESTO SOBRE LA RENTA 

UTILIDAD POR DISTRIBUIR 

' 

$467,239.31 
$243,572.52 
$219,778.26 

$3,868.53 

$475,403.82 
$462,477.39 
$12,926.43 

$942,643.13 

$476,943.73 
$421,499.84 
$50,691.75 

$4 752.14 

$445,107.16 
$317,614.85 
$127,492.33 

$20,592.22 

$0.00 
$20,592.22 

·$1,441.46 
$0.00 

-$15,752.50 

$ 3,398.26 

tAAX\MA 
PUBLICtQAll el 
S.A. do C.V, -

'l/¡JC., 
ANDRES AlEJAfiDRO NU~ 

AUDITOR EXTERNO 

000038'7 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAA TCHI & SAA TCHI 

2.2. REFERENCIAS 
BANCARIAS Y 
COMERCIALES 

0000388 

La Compañía de las Ideas ~,~{~\A 9 
RAZON SOCIAL: /\·IAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE c.v., 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, S. s., EL s ~1.1clOAO 

TELS.: 298-9090, FAX: 298-1459, www.maximapublicidad.corn e-mail: info@maximapublicidad.co ~- S.A. de C.V. 
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C000389 

Banco de Comercio de El Salvador 

A QUIEN INTERESE: 

Por este medio hacemos constar que la empresa MAXIMA PUBLICIDAD, S.A DE C. V, es cliente de 
nuestra institución, y que ha manejado operaciones activas y pasivas a nuestra entera satisfacción, por 
lo que esta calificado dentro de nuestra cartera de riesgos como cliente Categoría "A". 

Y para lo usos que la empresa MAXIMA PUBLICIDAD, S.A DE C. V, estime convenientes se extiende la 
presente constancia a /os veintisiete dfas del mes de septiembre del año dos mil cuatro. 

ECD/Jaq 
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~Banco 
V Salvadoreño 

AQUIEN INTERESE: 

ll'faclw nos complace extender esta carta de referencia a fm>or de MÁXIll'JA 
PUBLICIDAD, S.A. DE C. V., cliente de este Banco desde hace varios a11os, en 
operaciones activas como pasivas, destacándose sus operaciones de Créditos Directos 
y Depósitos a la vista, las cuales son manejadas con mucha responsabilidad, razón por 
la cual se encuentran clasificados dentro de nuestra cartera de riesgos como cliente 
"A", por su solidez y calidad empresaria/. 

Y para los usos que se estime conveniente, se extiende la presente constancia en San 
Salvador, a los veintitrés días del mes de septiembre del dos mil cuatro 

Atentamente, 

Ejecutivo 

C000390 
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"'1 n A Ne() 
1 li ,AGRIOJlA 

GERENCIA DE RIESGOS 

Hacemos Constar 

Que la empresa Máxima Publicidad, S. A. de C.V., es cliente nuestro desde el mes 

de julio del año dos mil uno, habiéndosele otorgado diferentes tipos de garantías, 

reflejando saldo por Cuarenta y Cinco Mil Setecientos Catorce 28/100 Dólares 

(US$45,714.28), crédito por un monto de Ochenta y Cinco Mil Setecientos 

Catorce 00/100 Dólares (US$85,714.29), reflejando mora de capital por Dos Mil 

Trescientos Ochenta y Uno 32/100 Dólares (US$2,381.32). 

Cliente "A" 

Y para ser presentada a La Secretaría Nacional de La Familia, estime conveniente, 

se extiende la presente constancia en la Ciudad de San Salvador, a veintisiete días 
.-(\ 

de septiembre del dos mil CJ.1~~-
/? :(e' o /1" _ // t!~ f ., p;;;0 _ :1· ~G-¿7z~t(_~_-c--- -.. (~-º-~r~',\f.;r:~·~\~"' .ti) 

Departamento ~~, cü '~~¿·f1l,(ajó~/ 
de Presta ! os. . ."°"··-··,,, .. 

! 

wrosales@bancoaqrfcola.com 
www.bancoagricola.son1 

1ª Calle Poniente No. 100 San Salvador 
Tel. 267-5798, 267-5000 

Fax-267-5797 
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IMPRECEN S.A. DE C.V. 

( 

San Salvador, 29 de septiembre de 2004. 

A QUIEN INTERESE: 

( Por este medio hacemos de su Conocimiento de los Señores Moreno Murillo, 
MAXIMA PUBLICIDAD, son clientes nuestros desde hace mas de siete años, 
tiempo en el que hemos mantenida una excelente relación comercial y gozan 
de un crédito rotativo de tres meses. 

( 

( 

para los usos que el interesado estime conveniente se extiende la presente. 

lng. Juan José Pineda Claude 
Gerente Impresos 
Grupo lmprecen, S.A. de C.V. 

GRUPOIMPRECEN 
CHiie Cirr.1mvHIBr.ión Polínnno R 1 o!P. ~. PIHn rlP. 1 B 1 ammH. Anlim10 C11sr.Hll~n 

MAXIMA 
l'ÜOLICID.\.l' 
'A de C.\' 
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/l qttien interese: 

Por este medio hacemos constar qtte lvIAXIl\!f/l PUBLICIDAD es nuestro 
cliente desde el a/fo mil novecientos noven/a y tres hasta la fecha, manteniendo 

( excelentes relaciones personales y comerciales. 
No omito manifestar qtte dicha agencia realiza stts pagos con puntualidad. 

Y para el uso que MAXD\!L4 PUBUCIDAD estime conveniente, extendemos 
la presente en Antiguo Cttscatlan a !os veintinueve días del mes de septiembre del 
2004. 

1)\, \ 11 t ' .. 

Lic. /'. e; ndro Gonza!ez. ,~~~·· 1~~. 
Dtrec: or enera! \~ · · . . ·.;,·¡ 
TT/ O E \,, .;'/, 

~::::'~ 

:). ).\il,l,ft ~, 
.. :'·.;:. (\\\l\~ 
:ºÜtUC\DAD 
·. t tlo C.V. 
~-'" .. J . 
~fi )4 

Boulevard Santa Elena Sur No. 12·, AntiguoCuscatlán, La Libertad. d2 // . 
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Corporación FM 

A QUIEN INTERESE 

Por medio de la presente, hacemos constar que nuestra 
Corporación mantiene relaciones comerciales desde hace 
15 años con la Agencia de MORENO MURILLO-

\ MAXIMA PUBLICIDAD, las cuales han sido de forma 
cordial y aceptables, por lo que consideramos que son 
parte de nuestros clientes excelentes, dado que se han 
registrado transacciones de cinco cifras en promedio 
mensual. 

( Y para los usos que el interesado estime conveniente, se 
le extiende la presente en San Salvador, a los Treinta 
Días del mes de. Septiembre del año dos mil Cuatro. 

¡/ 

- --- ··-----~--~---

Lic. Jorge Alfredo Mixco Avilés 
Gerente Financiero 

69 AVE. NORTE# 213 COL. ESCALON, SAN SAL VAOOR, 

4 
TEL.: (503)283-2222 FAX: (503)224-1212 www.radiocorporacionfm.com. 

. ' 

0000394 
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producción audio-visual 

Miércoles 29 de Septiembre de 2004, San Salvador, El Salvador 

A quien corresponda: 

Por medio de esta cm·ta; le hacemos consta1· que nosotms hemos 

montenido buenos relociones come1·cioles con Máxima Publicidad desde 1996, siendo 

nosotros p1·oveedores de la misma. 

Atte. 
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0000395 

producción audio-visual 

Miércoles 29 de Septiembre de 2004, San Salvador, El Salvador 

A quien corresponda: 

Por medio de esta carta, le hacemos constar que nosoti·os liemos 

mantenido buenas relaciones come1·ciales con Máxima Publicidad desde 1996, siendo 

nosotros fll'oveedo1•es de la misma. 

Atte. 

~~ 
Ángel M111•tí11ez / 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

3. DOCUMENTOS LEGALES 

La Compafiía de las Ideas 
RAZON SOCIAL: MAXHvtA PUBLICIDAD S.A. DE C.V., 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, S. S., EL SAL VAPOR 

TELS.: 298-9090, FAX: 298-1459, www.maximaptiblicidad.com e-mail: info@maximapublicidad.com 

0000396 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAA TCI-11 & SAA TCI-11 

3.1. ESCRITURA DE 
CONSTITUCIÓN 

La Compañía de las Ideas 
RAZON SOCIAL: MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V., 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, S. S., EL SALVADO 

- - - -- --- • ·~" -----·--·-'·"~~ .. i.1;,..;,fo,-1 .-.-. .... .--m;ii\: info@maximapublicidad.com 

0000397 
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1 FUi·G·l.(o :JJ• .3 -i'ln la ciudad dr-> 3an 3al vado" a las quince lt.Jras d l . -· • - . -. e -
dia veintiseis de enero de mil novecientos ochenta v ocho.-Ante Iili t 

s LE'rICIA ii.l-IDIHO Dl!J 1lIVBRA. Notario de este domicilio, .comparecen los 
- ,¡ 

senores: tt.OBB.lTO A'xILIO HUHILLO nAFiLIBZ, quien firma ".fl. urillo 11 • ..:.-

de  anos de edad, ~e  domicilio a ---

riuien nortador de Ce dula de Identidad Personal 
, . 

conozco su numero --6 
17 

7 : GElRMJU 
. 

.'.l. 8 uAHI10 ¡.;01IBNO ifü1lILLO. quien firma "G • .0. ViOllEH0 11 • de  ---
1 

- de edad,  de. domicilio anos a quien 

nortador 
, 

conozco de su Oedula de Identidad Personal numero  

9 

10 

11  v v'ASTRID LIZZE-

12 TTE. l·iOH.ENO i·iUilILLO llE BURGOS. auien firma 111,M, DE 13URGOS 11 .-de  

 - de edad.  de a  domicilio. a auién anos conozco ; ¡ 1 13 

" 
14 1Jortadora de su Cedula de Identidad rersonal numero 

15  cu vas 
/ 

tuve la vista cedulas a 

da Identificacion 'xributari::i   v Humero 16 

17 
  ;------------------

18     

    

   todos de nacionalidad  
. . . 

20 

21  v DIC"''-'• .:.;IJ.1 • Que han convenido en constituir una SOCIEDAD ANOMI-

22 1·1.::t .'.J~~ C.'\.PIT:\L '! A.1.I!LBM V en efecto lo hacen sobre las bases siiTuie" 

23 tes: :.')H.If·~:·J~-l: i\:1lTUJ.1\I.iE6 ~l. H.i.CIOH.iLI:J,lj). DENOi·íINACION Y DOMICILIO.-

24 !ia 3ociediid es de natura'leza 
I nacio Anonima, de caui tal variable. de 

19 
( 

1-

Versi
ón Pública
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... . ;;! ' ,· GUO .·. . '· 

.. 
1 nalidad s9.lvadoreña 

-··· ~(JI, 

a.1.J!o.R@----~~~ 

se denominare{ M.1\XIHA PUBLICIDAD PROFESIONALES >l 
MW · .. \ [)' C,\J'l'l'.\L V.\111:\llL~ • / 

2 ''i'T C8MUHICACIOH Y MERCúD30 de este domicilio ue uodra abreviarse ( 

a solamente 11 1·1.AXIHA PUBLICIDAD S.A. ']JE C.V. 11 • 

; 
odra establecer -

4 Sucursales Acrencias u Oficinas or acuerdo de la Junta Directiva 

11 en otros lu ares de la ae tblica o en el Extran 'ero• SEGUNDA: PLAZO 

o m1 lazo de·la Sociedad es indeterminado a oartir del dia ue se -

1 inscriba el testimonio de esta escri·cura en el Re istro de Comercio 

e '.l!EnCERA: FilülLID.A.D: 1 o LA REALIZACION Y LA EXPLOTACION DE LA INDUS 

9 'fRI DE LA PUBLICIDAD EH TODAS SUS RAMJ S bER VADOS O 

10 Y FORNAS UE S'illAH ACTUAL1'Il.;iNTE· CONOCIDAS Y aai 

11 o todas las actividades derivadas de dicha industria del Mercadeo 

12 Comunicaciones Turismo.-2o COMPRA-VEll'!!\ DE BIENES MUEBLES E 

ta •l.lf.lllB 'i'S ACC ONES 

.. , 

( 

,( 

' 

l 

.\ , . . 
' ~ 
¡ 

:; 

·J 
t; 

1 
~ 
:~ 
f.;.l 
l; 
,;-

'·'' ,.. 
' . 

-i', 
~ 
X: 
"' ·' ·q; 
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¡z~ 
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' 

1 1 
.. , en el Extranjero. -c:u;._;_lT,i: CAPI'fitL 3üC I.tlL. -3 capita Social sera el.e ... 

' . ~· 

VEINTE MIL COLOHEfs; dividido -yi .. r.epresentado en DOS l<iIL ACCIOllES· no 

¡mina ti vas, comunes, todas con iguales derechcfu y con un valor no mi-
-

nal de DIEZ COLOh'ES cada una,..,QUIHTA:iillGii'iillN DE CAPITAL VARIA.BLE,-E 
'· .. 

Japital Social es susceptible tanto de aumento como de disminucion. 
...... ,. ··-

:lentro del Re gimen de Capital Variable, de acuerdo a las regulacio-

siguientes: 
I , 

¡nea a) el capital minimo sera de ViilillTE HIL OOL0füil:3: b ·1 

!el cap;). tal 
I 

podra aumentarse por medio ' de nue:vas aportaciones de los ... 
acc:j.onistas o de otras personas que ingresen a la Sociedad. uor can 
'.-:-· - , 
talizacion· ·de reservas y utilidadé9 o po~·revalorizacion del activo 

' 
. _, . 

ie la Sociedad.-El capital podra disminuirse hasta una cifra no me-

rtor a'.la· del capital mínimo antes señalado. uor 
....._ 

el retiro total o -
' ·- / 

de 
.... 

Jarcial algunas aportaciones y por desvalorizacion del activo' c 

cOffacuerdos . . , -
sobre aumento o dism1nuc1on del cauital social solo lJO• 

, .se ·-· 
tran.~omar/en.Junta General Extraordinaria de Accionistas. con el -· 

1 ---tJ:oto acorde del setenta y cinco por ciento del total de acciones ·de· 
I . , 

~a SOciedad, dicha Junta General fijara la forma v terminas en oue-· 
-

ieban.-hacerse las correspondientes emisiones de ac.cione s. -Para oue--
' 
Jroceda "un aumento de capital, sera necesario oue esten totalmentP.-· 

- 1 

Jagadaa la§. acciones que representen tanto el canital Social como --
_¿ . -. 

bualquier otro aumento que se hubiere efectuado con anterioridad• rl ' 

' 
.. 

~o s--.aumento s o disminuciones del capital social 
~ 

deberan inº~~; 1-,; .,.,,.,,. 

en el Libro de Registro que al efecto llevara la Sociedad: e) en l "' 

-casos de disminucion de capital-por el retiro de auortaciones C!; --



' .' 

1 uno o maa socio3 auisieran hacer uso del derecho del retiro - ' pero -

2 tale3 retiros tu7ieren como consecuencia la reduccion del capital a 

del I • pactado literal a) esta 
I 

menos minimo en el de clausula o ex ce--3 ( 
dieren de la cantidad autorizada o acordada por la Junta Gen~ral pa 

, , ' 
ra disminuirse, solamente se autorizara el pago de acciones comple-

. 
6 tas. a prorrata del capital que dichos .accionistas tengan en la So-

7 ciedad. hasta concurrencia del capital minimo o de la cantidad auto 

8 rizad :i. a disminuirse segun. el ciaso; f) cuando se decrete la .disminu 
. 

9 cion del capictal Por desvalorizacion de activo, la Junta General fj 

. ' ;iara 10 asimismo las normas para ~f edtuar la disminucion y para la car 
, ... 

' , 
celacion. sus ti tucion o emision de los titulas correspondientes; --11 

.( 

·-
12 ·sEXTA: DE LAS ACCIOHES.-Las acciones que representan el capital de-

/ , 
ninguna p~éferencia a la SoQiedad no otorEZaran sus tenedores y se-13 

I ; 

.ran sien¡pre nominativas no. obstante estar totalmeute pagadas.-Cada-
.• -

15 accion 
I 

dar a derecho a un .voto en· toda clase de Juntas Generales. -Le 
' I - -- -· ' 

suscriucion obliP-a al narro del capital.suscrito y al cumplimiento--16 
( 

'• ' ', 

17 de las obligaciones a aue se refiere este ins-trumento. -SEPTII1A: TI-

18 TULOS·Y CERTIFICADOS DE ACCIOHES.-A los accionistas se les extende-
, 

' ran titulas o certificados de 19 
\. . . 
acciones, los cuales 

, 
deberan contene1 

los requisitos señalados por el articulo ciento cuar·enta y .. nueve 
__ ( 

20 
( 

1 ., 
a) de -a.e-del Codigo de Comercio v ademas los sit:ruientes: el n1,.unero 

21 

22 cienes aue amuara: b) la firma del Pr_esidente y del Secretario; y--
,· 

' 
c '; 

, 
Junta General de ;1.ccionistas caso dE los demas aue acuerde la en 

23 
' 

, 
modificacion de la .Gscritura Social.-Un mismo certificado podra am-

'. 24 

J 
Of-K-DlrH.;:ión de Ser11klo1 Gr.Ulco1 -" 

, .•... 

.._,,.· 

t ¡ 
¡ 
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1-oarar cualouier numero de acciones. v a opcion de los accionistas,­
-:~;. .. ,; 

-:. ;:}:. 2 nodri{n ser can:ieados nor otros que amnaren distintas cantidades .de-

. '>-. 
·~ ... 

' ~.· I 3 acéiones que sumadas entre si, representen el total de las conteni-
' 

. - . ,. . 
. . ' -:- ~i~ . 
·: ·.:.1' ' 

" ... : .:._,;.e das ·en el nrimitivo.-Todos los-íl'astos en .que se incurriere como con 
. ', . 

- ~~. ~,. :;. 11'' secuencia o nor motivo del canie del certificado seran ppi;- cuenta -

' 

"' ;.» \ 7 
l : . 

. ~- .-· . 
"·cargo del interesado,-OCTAVA: IlIDiifISIBILIDAJJ DE LAS ACCIONES:·:.._ 

; ~- ' . ~ ...-' . 
Las-laccione's· Son indivisibles. en consecuencia CU€¡ndo por cualqy;ier 

/ ·- / _.... -.... 
( 1(·· 8 oau·sa> hubieren vários nronietarios de una misma acci~n. estos nom--tk ' -.. ;/ - . •. 

9 braran uh renresentapte- comun y si no se'-nusieren de acuerdo, el --
':·1.~1<: ----

~·-- .... '!.;::-- , ~ - ·• 
/::;'.'" 10 nombramiento sera hecho nor el Juez 'de Comercio competente a peti-­,., 
't.~) '\ ,. -, -
'i 11 cion de.uno de ellds-Q de la Sociedad,-NOVENA: LIBRO DE REGISTRO DS 

·, 
, 1 -~ " ... ,/ 

»:-.:·,.~:_A<JCIONIS~AS,-En el domicilio de la-sociedad, se llevara .un Linro ,de 

,J'·'·13 Reá.ta.tro dé. Accionistas. en el cual se hará' constar: a) los.nombres 
·~~: -. ( , 

;<'. t~ v' direcciones de los suscrintores v los numeres de las acciones· sus 

'X:· 15 cri t;~ uo:if' cada uno de ellos: b) los pagos efectuados nor .·cada sus­

"" ·~:::\o crintor y la emisi~n de '.los TÍ tulos o c"ertificados con ind"icacion -
;;,- ---... ..~ 

1 
·'"'"17 de su fecha; c)':Los'»can:ies o trasnasos que se .. realicen; y d) .. todos-
_ _. 
~ 

18 los de.mas requisitos exi,,.idos nor la Le:v.-Para la Sociedad no habra 
~ ~ -

10 o-tros ,, accionistas aue los aue anarezcan inscritos como tales en--_ 

:·-;;-~ 20 el Libro a 'aue ·se refiere· esta cl~ustila. -Los interesados est~n obli 
\ "',.' 1 

'· • ( I 
- -.·:: 

21 
""ªdos a comunicar a la Sociedad toda modi:ficacion aue hubiere. -DlilCI 

. f, .. p:~ ¡ 

:· .! . ..:.22 Mh ! R1"PRESENTACION DE ACCIOffBS,-Los derechos corresnondientes a los 
• 1 "· 

,' ' ,.,. :r:· 2~ incan~c_es. su~esiones. Sociedades v otras nersonas iurÍdicas titula 

·~~~ 2~ ~es de acciones seran e.iercidos oór- sus resnectivos renresentan,tes-•. 
21 



, .... ~ . 
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; ( .. -~· ·.• . 
::.--:' . : ~ ' ', ' 

.. 600 

1 legales.-Los accionistas asi como los representantes legales mencio 

2 

. 
) .... ' 

delegar 
.. 

nados anteriormente, podran su representacion en un o varia l 

' estas· .nersonas sean 3 accionistas o extrañas a la Sóciedad.-LaS'repre 
'· " ' .. ~. ., . r 
sentaciones y las delegaciones de los representantes legales pod;ran 

. 
6 otorgarse por medio de mandato conferido en virtud d/:l Poder Simple, 

'- . 
jui~io 

, 
Carta. Telegrama, Cablegrama o Telex, pero quedara a de o 

. 
7 lquien nresida la Junta General de Accionistas," exigir la prueba de- ) 

I 1 

8 su autenticidad para que los representados puedan ejercer sus fun--
i ' I 

/ ' 
. . 

Adminis·tradore s. ' c .ones.-No podran ser representantes los Gerentes. 
~ 

ni el. ~ludi tor 
. ' .. ....... 

de JJa._ .Sociedad cualquier Accionista o representante.--:-

9 
\ 

1 \ 

( 
._ 

' ' ...... l. 
pod;i:,a renresentar la-'cantidad de acciones que ;La ley permita al mo~ 

' ' ; 

··-
la Junta General:· de '.Acclonistas. -DECIMA mento ue llevar.se lI cabo --

11 
\ 

12 

.-

( 
·- . 

' 
PRifllERA: 

. 
transferencia',de dé TRANSFERENCIA DE•ACCIONES.-La acciones 

..... 
13 

.' 

\ 

14 la Sociedad se sujeta a las siguientes.reglas: a) •las·accioµes-tó--
( 

.. . 
talmente nae:ad'as pueden trasnasarse,sin consentimiento de, 1a'· socie-

.. 
I 

,•,.- / ·, •. ' -16 ( .. 
b) dad; las acciones CUYO valor no .. estuviere totalmente pairado sol--0 ~ 

10 
. 

1 
17 podran ser transferidas por-actos entre vivos con la previa autori-.. ' I 

zacion de la Junta Directiva de la sociedad, la cual no es tara obli 18 ·- .. / . (. 

!lada a explicar razones en caso ct·e nega·tiva; ne ro el accionista P-o-·-....19 
' 

... 
# 

. 
conocimiento y decisicfn. de. 11 dra .. en tal caso pedir que se'·someta al 20 

' 
I·'. -· 

Junta General de Accionistas; c) los Accionistas estaran;obliaados-
! 

21 
-, 

traspa 1 
a comunicar previamente a la Junta. Direc¡tiva su intencion de 22 

\ - nombre del presün sar. todas o nartes de sus acciones, exuresan<;lo el 23 

to comurador. precio y demas condiciones de la oferta. la cual se -
. 24 

p_r-K-Dlr~cci&n de Servicios orancos ._ 

) 

' " ' 
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~ 

/. 
I 

1 dara a conocer a los demas Accionistas 
I 
estos tendran un nlazo de 

2 veinte dias a artir de la fecha de la comunicacion hecha a la 

/' 3 ta a~a hacer uáo . en n?:'.~!>9.~"..~o'n .al n~mero de -·acciones aue nosean 
• ··:i 4 del derecho referencial uara ad uirir las acciones aue se nretende 

6 vender en las mismas condiciones.de la oferta• d enaosado un cer 

resentarlo al ."e'cret 
~. 

. , 
6 ·l;ificado de acciones el -ad uirente de bera 

~ 

7 de la Junta''·nirectiva ara su inscrincion en el 

' ( ' ~ de- Accionistas· . ¿ _, e todos los astas en 
I 

vo ·o·a consecuencia de la transferenciaCle las acciones seran or --/ 
.... ~ ~ \, . --- •, _,,,.. -~ 

- _ _,,. · 10 cuenta o exclusiva--del interesado.-DECIHA SEGUNDA: DE 

, . 

" PREFJilREHCfÁL PARA AD UIRIR NUEVAS ACCIONES -Los accionistas tiene -
. ,- ' 

J -· • 

ue s~Eale la Jun 'a General de Accionistas ue 16[.!!!:~~:__l;!~'_!!."'..!~~-=~!!.-"~!t:!:...~e!!'~===-~~~~~~~~_.\j¿~_9'~~~'-'"""'--""-"-=l 

1 17 mento de ca it8:1;--DEOIMA TERCERA: REPOSICIOH 

'· . 
. ( 
-e 

_.--.',• 

-
( 

I 

18 CIONES, -En caso de erdida 
I 

destruccion o 
J 

19 de acciones se a licara a lo dis uesto en el 

20 to -II del Libro Tercero del Codi -· 
21 

_, . I 

acciones re uestos contendran una nota 

22 ·o.s-icion:-s1 desnues de re uesto un cert · f · 

23 

24 

/ 

\ 
\ 

! 

\ 

i .. ) 
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j • • . \ ..• 

t,Jlilnsag~lidad alguna para con los accionistas o terceros en .virtud-~ 

.i ,_tlE:J los certifica.dos ~:rnuestos. va sea aue en raz~n de ellos se hu-

3 biere cobrado dividendos o ei~rcido otros de los derechos concedi--..... 
4 dos a los accionistas conforme a los t~rminos de esta escritura.---

6 DECINA CUAR'.rA: OBLIGlt1.roaIEDiill n.c: · ESTIPULACIÓNE3 y RESOLUCIONES. -La· 
• f ... ........ 

o titularidad de una o mas acciones imolica para sus actuales y futu-
• I • ~ • I 

7 ros uronietarios la acentacion absoluta v sum:i!sion plena a ios ter-

' ti',•• 

( 

-!.. ... 

--.... 
í 

. ¡ 

o minos. estiuulaciónes v reª'lamentaciones de e.ate instrumento. así - ', 
' 

..... 1 

o como la acentaci¿n de las resoluciones'tom~das con la mavor1a requ1 

lo rida nor las Juntas Generales de Accionl~te.s, legalmente: convocada1 ( 
(. 

, 1 
. . I . . 

u v cons·tituidas, salvo los derechos de oposicion· y retiro en los ca· 
,-' ·- ·· .. ·-12 sos senalados POI' la ley. -DEOIMA QUINTA: JUNTA GEl:lEllAL DE ACCIOIUS· 

13 TAS.-La 
( . - ( . · .... 

Junta General de Accionistas,, formada.nor. los accionistas 
,/ , . 

14 levalmente reunidos. ea el organo supremo de la Sociedad: tendran-· 
} \ 

lli derecho de asistencia todos los titulares de acciones cuvos nombre.s 
\ - ... 1 

~ .. ' .. , 
16 an.,.,..ezcan .inAcritos en el JJibro de ·Registro,_de Accioriistas.-Habra • -- ' . 
17 ilRA r.l ª"'e"' de .Tuntas Generales: Ordinarias v Extraordinarias .-DECI· 

10 HA SEXTA: JUNTA GENERAL OHDifüU:lIA: La Junta General Ordinaria de -· 
\ - \- _,,. , 

10 11ccionistas. se reilnira uor lo menos una vez al año. "derrl;ro de loSí j . •, 

' 20 cinco meses siguientes: a la fecha en que se clausure el. ejercicio . ' 
" ;l 

1,' ' . 
'··¡" 

~ 

. ., 

~ ~ 
¡;; 

.... ,:_( 

21 !'lOCial en el luqar. dla v horas aue al efecto señala la convocato· 
. · 

·-- ' ~- •• t 

22 ria.-La Junta General Ordinaria tendrá entre .. otras atribuciones la. 
.. 

/ . 
23 º; ITuiente<i' a) conocer de la ¡1;emoria de la Junta Directiva, el Ba-· 

24 lance r.eneral. el Estado de Perdidas y Ganancias Y el informe del · 
OF·K-Dlucd6n d11 Set'flefu GrilOC'll' 

.·:-. 
.~;~·:. 

1 
. t 

·~ .. · .. 
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~~ ,i • • ·". 

l,~;ii , .... : . ;;:. ·. ? · r~.;;..U;.;..d=i..::t..::o..;;r~-'ª"-'f=:;;i.;;n;__;:d;;.;e:__a'--, "-r..;....:.o..::b-.ar~.._O;:._.::ic=m:=rc.:oc.:b:..:ar=--1:::.o~s__:t.::rc.:e:..:S:;_;¡::r=.=i.::m:=e.::rc.:O:.:• S::......,__.;:t.::O.::m:::ar::::__;l=a:::S::..:.,-

}'; '":" :.: .. (' 2 medidas acordar la a licacion de 'utilida--
i ·- ·. : . ~.1·"'· ' . , 
· · .:; ·~¡; 3 des la creacion aumento, reduccion y supresion <;le reservas y la--

·':.i. .. 'i .. ' / . ' 

. ·. :'::·'.~~· " distrlbució"n de dividendos; c) ·elegir a los miembros propietarios y 
~ • 4 ., • 

"·:""'<;'-!' 11 Su lentes' de la Ju~ta Directiva 

,:. ·· .... ;i:;; d. -señ~lar lasre~úneraciones. de los miembros de la Junt; Dir~ctiva 
asi como al Auditor de la Sociedad• 

.. . ; <:; ., 6 l-..,.,.."'-------'---'"'7-----------'-'---'-'--""~C::......O.:.."---"""'--"c.:;:;::...:.;:.;._;=;::_;:c.::;..=..:...:::...1 
.. . ::•.Jo / .. ~ j / ... •. -- • ,/ 

• ,· '" 7. ·del.- Auditor de la Sociedad• e a rbbar o im· robar-los act6s de la 

. '( ·· .. :~~~~ 0 Junta.:.Oirectiva;. f) resolver cualquier asunto de intei-C:s ara l';á, So 
- ~ - ~. :. . ' ......_ I ,...~· i 

• .- ·~{'..-'Ji ~:redad que fi ura en-la A endé!_de J.a Sesion que .la Junth Directi-

! ,·_ :}?
0

· ~á:'. ñ~ ·ueda resolver .- que "no iÍea de'ia com dtencÍa. de._la Junta Ge-

: !· -::;.·ü iie:&a.1:'.Erlraordinaria; DEC.Il!A SEPT~MA;-~Ul~TA G~RIAií0 EXTRAORDINAflIA~ 
' ¡_· ·.·:·.;;,; --· ,· 
) . ·. -.-~'.·¡2 Son...."Juntas Generales Extraordinarias las ue se reunen ara tratar 

) ... : ...J.. -· ~, 

: ( , .. "''.is cual uiera de. los si !entes casos: a ' Modificacion del Pacto So--·-
·~ .. ; ,'~· '." :-._. V 

--· ·-«" 14 'cial • b. omision de las obli aciones ne ociables o bonos" c amort± 
. 1 - ' - . . : r ... : .í_is. zacio'.n de acciones· ·coli' recursos - de la 

... 

Sociedad 
- I 

emision de 

Í" 

.... ~~-:-;¡, ~~;tifT~ados-~e· o~~; y 'd). los demás as~~tos que de con'formidad con 

'¡; 1 
.1·.r~~ ... /. .. .. / ....... .' -~ ............ '--

-'"í1· la' LéY el :Paét'o Social deben ser conocidos en Junta General mXtraor 
~- -· ' 
;~'1s Áin~iai DECII•IA OCTAVA: CONVOCATORIAS A JUNTAS. GENER.ALEs;·.:.ma· convo 

.·· ·....... I . ' 
--:- 10 catorias á Juntas Generales seran hechas por la Junta Directiva -~ -

\' ,,. .. ~ ... ,. 1;. ~ :,., 
20 

por el Auditor en los casos determinados por la Ley, por medio de· -
.. ~.. ..__ J ) i . ' 

, · (.,; .t ,_,·;:: ~- ,a •;::v~i~s~o2a~~uc::a!'.._2s~e~p~u~b'.:'.:l=ci=:c~ar:::=.:::ª~"c.J::.::º:::r:......:l::!o::.....:m:::e:::n~o:::s=-c:::.o:::n;::--q=u=i::.:nc::c:.:e:......:d::1::a::.:s::.....:d=-e=-a=n:.:t.::i:.:c:.::i==ac:...-_-i ' ., 21t-·. ~:~· ¿'7:; ;¡~~~,~.>la. fecha señalada ara la reuniorl no cont~~dose- en dicho. --

~\Jt~~s lazo' ni ·-~l dí.a ;~ la /"\ublicaciÓn de Último ;vis¿ de convocatoria-­

. _;_::g.=~. ni1 e\l-de la celebracio
1
n de la Junta,-Tuls convocator.ias deben.-conte-

' .H 

;· 
. / 

/ -\ 



ti u IJ 2D l .. " ,, 
' " i; 

. ·., '\( .. ; ' .,.. 
'· :\ I 

1 ner · a) la denominacion de la Sociedad· b) la esuecie de Junta a - \ • ' -. . . 
2 que se convoca; C) la indicacion del quorum necesario; d) lu "ar, d.í.a 

- , 
y hora de la Junta; e) la Agenda de la 3esion¡ f) el nombre y car P.' o 

.. 

·- ·, ' .. , de quien o quienes firman la convocatoria.-A.los accionistas debera 

;a 
¡; .• e 

4 

• enviarse ademas por escrito y con igual contenido, un aviso por lo-6 

menos con quince días de 
. , 

anticipacion, a la fecha de la reunion.-Se 
.j 

7 podra convocar pará que en una misma Junta General se tra. terr asuntos . .. 
de caracter ordinario y extraordinario,-I.as Juntas en primera y se-

¡· 
I 1 gunda cunvocato:tia ' . solo aviso y las fechas de se anunciaran en·un ..; , 

8 

9 
~ 

. ,. , 
reüñion • I 

separadas 1 -· estaran por lo menos por un lapso de veinticuatro 10 .. 
' 1 horas .-En caso de que una ses ion de Junta General Extraprdina±ia no 1 

haya podido celebrarse falta de 
! 

dos--:fechas señala por quorum en las 12 

' ' ·' 
\ ( & 

' 

.. 
' 

.. , ~-,. / -:.: . rl .. r' ;, l' . ' 
'¡•: 
' 

,,,/' ' 

.--.:r1 ~ : ., 

·.I ,, 

t../ ( 

( 
¡ 

-- - ~· 

das la 
' ; ! / 

13 en convocatoria se .. hara una nueva convocatoria/conf9rme a 1.ae . .. 
' , 

reglas ex,presadas en esta clausula,~a cual no podra ser anunciada-
' , ·. ta / 

simultaneamente con las anteriores y ademas debera expresar cir-, . 16 

• 1 

' : .. .. I 
cunstancia de ser tercera y de que la sesion sera valida cualquiera 16 

1 , f -
17 

que sea el numero de las acciones representadas,-No obstante lo an<": 

18 
terior no 

, 
sera necesaria la convocatoria a la Junt.a Gneral ürdinari i 

accionistas ' o Extraordinaria, si hallandose reunidos los o represen e 19 ' ' 

' ' 

o tan tes de to<j.as las acciones en que esta dividido el capital social 

1 
!acordaren ( . \ :i,,nstalar la Junta y aprobaren por unanimidad la ,'lgenda;--

•. - : ' 
DECIHA NOVE1'U: CONVOCATOiliil.-Los Accionistas aue ' 

2 DER.¡!: CHO A PEDIR re 
r. " ... 

2 

2 

2 

' 
! ! 
! 
1 ! 

. 1 
1 '. 
' !. ,. 

ore sen ten por lo menos el cinco por ciento del cauital social nodra 3 2 
/ . \ 

4 
pedir por escrito en cualquier tiempo a la Junta Directiva, la con-· 

: 2 
or-K-Dlfe(d6n de Suvklot OrJfl(o9 

. /• 
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~~ . 
1 1:. 7 

·!' 

·' . · t s. ,• 8 

·. )• 
. ¡. - o 
. '­
·. 10 

...... ,1 :' 
·:.' 11 

) .... 
' 12 ... 

14 

16 ... 
16 

( 
17 

18 
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voca oria e una. J un a enera t G l d e ll.CCJ.OnJ.S t as na.ra t ratar d e los --
•, 

asuntos aue ·indiauen 
'. I ~ I ! -

en su <peticion.- Igual derecho tendra.el ti tu-
' -- I 

'lar de una sola accipn. en cualquiera de los siguientes -casos: a)---
,/ ' ·-· cuando no se ha va celebrado Junta durante dos ejercicios consecuti-

vos:\b) 
-

las Juntas celebradas 
. 

cuando durante ese tiemno no hayan --.. 
conocido los.asuntos indicados el articulo J,loscientos 

I 
en Veintil;reE 

. ... 

del ·-Codigo de Comercio.-3i la Junta Directiva rehusare hacer la COl 

,...:_,., " 
/ 

vocatoria o no la llicie;re dentro de los quince d.Ías siguientes a --. I 

aauel én que se ha va recibido_ la solicitud la convocatoria sera he-
.. ¡ 

cha :[!Or el Juez competente a solicitud del accionista o accionista: 
~ 

_ _. 

interesados .. audiencia :por tres 
( 

la junta Directiva .-VIGJ' con dias a 

SI1'LI\.: J\.CTli. Iirs i13.I S~l1.:Jl!CI .:\.: . 1\. la bo:i.-a indicada en J.a co11 voca·tor :l.=.:~ pa 

-ra instalar La J.unta General de 11.ccionistas. el Secretario de la --
.. 

Junta Directiva o uuien haf;a sus veces 
, 

.formulara una lista de los -

accionistas 11resente s o representauo::; V de los re nre oe n tan\; es de --
,,,. -; 

Los accionistas 1 indicando el nombre de los accionistas, de los re· 
. .. . , 

nreseritantes de acciones y numero de acciones aue le pertenezcan O· 

, 
representen cada uno .-ilntes de la urimera v·otacion la lista se e:<I 1. 

, 
exámen v 

, 
bira para su sera firmada i10-r· la uersona que ·¡)resida: la --

,., ' 
I 

, ' 
reunion: V el 3ecretario y los de111as ·concurrentes .-VlGBJil·'A .I'llll·,j--

, 
U-~l'-í~itii.WS. -1-'residix·a la< .. RA: l'llE S IlJI::NU lA y JB0~81fillllJ'1. DE !J.ii..!J J Uii'l'ü::l 

-
Juntas Generales de i\ccionistas el i'rcsidente de la Junta JJire c.i~i Vé 

22 

de I e le;~i-~ 
en su ausencia quien haga nus veces y a ralta estos se 

y 23 
, 

concurrentes cualquier o~ro accionista o re ure sentar 
ra entre los a 
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te de acciones como -. ' trate. -Actuar~-.. COfllO 

tas el Sec.l.'etario de 
( . . 

V iJ IJ .. 
~ ~ . .w.!!LO'p, -:..:----:PAllJ,."IA--.. -.·-""··~~ 

' ·•· . '. 
'., ~ 

l're sidente de deba tes nara lv. Junta de nue se --. J 
;:Jecre IJario de las Juntas ;}enerale s de Accionis-· ,; .. l 

' ..-: 
.-

la Junta Directiva o el Director que lo susti ti ( 
. ,..,- ..... ) .. 

;rere v a falta de eote el accionista o renresentante de accionest;.-'" L.--:¡ 
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10 

11 

12 

13 
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10 

17 

18 

19 

20 

' 21 

23 

24 

eli:ian para rlicha ' accionistas representantes' de JU e reunion los o at 

----ciones uresentes en la misma: VIGBSil·iA SEG UillJii. : .¿UORUH. DE LA JUHTA-·• 

TBllERAL OIIDIJ:l,üi.IA.-J!ara que la Junta General Ordinaria se considere 
, 

le12:almente reunida en la Dl.'imera fecha de la convocatoria debera es 
' 

tar renre sentada•. por lo 
J 

menos. la rni tad mas' una de las acciones que-·· 
! 

tengan derecho a votar.-3i la J-unta General úrdinaria se reuniere~-
• 

en la se12:únda fecha de la convocatoria por falta de quorum necesari \ 
, , - . , 

hacerla la primera considerara validamente constituida ;ara en se -· 
/ 

cualouiera uue sea el numero de acciones representadas .-VIGE,SII1.A --
Tj~.tl.CERA: JUORUi·i n,;,;; LA JU1lTA--GElfzRAL E~[T? .... 4.0;>JJII;,uuA. -Las Juntas Gene 

"alea Extraordinarias uue ten,,.an por objeto resolver los asuntos --
, , 

contemnlados en los literales b) v c) de la clausula De cima Sep·tima 
, 

se re1Yiran en cuanto al ouorum tanto en priwera como en see:unda fe-

cha de la convocatoria, por las disposic1oneti referentes a las Jun-
' 

tenaan ' cual---tas Generales Ordinarias y las que uor objeto tratar 
-

I 
Juier otro asunto se re¡:.:iran por las siguientes reglas: el quorum--

, 
necesario o ara celebrar la ses ion en la -primera fecha de .la conyoca 

' -
,f ' 

·toria sera de las tres cuartas partes de todas las acciones de la-:'-

' Sociedad: oara la serunda la mitad·mas una y la tercera cualquiera . 
' 

/ 
CUARTA: .AGEN-oue sea el nu:nero de acc1ones re ore sentadas. -VIG:83If·i.A 

. .'.·:!;·~~¿~~;- ·~:,:~~~' 
'· 

. ·• 

': \ 
:) 

( .. : -· . 
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T. R. o 21 2 5 4 a CUl\REllTA CENTAVOS 
.- 1 ~· : .. • l.. \ .. ¡ ··, 

i u ~ J~ . 1 ' ;:, ' ~ .... ' "v.-1 DA y LIBROM D'"' ; CU! \S DE JU11Ti;. GEN?Il..Uié:" L a 
•• ' ª"'en d a d b e e con t ener--

.. ' • I 

la relacion de los asubtos -ciue seran sometidos a.la discusion v re..: .- • • 
3 solucion de la Jun;\;a General y sera redactada uor auien ha;;:a las --

-· 
convocatorias.-~uienes tenaan derecho a nedir convocatoria a Junta • 

·-· 

Genera·l lo tienen talilbien"üa:i:a nédir aue fimiren determinados.nunto --. • 
6 en la Agenda,-Ademas de los asuntos incluÍdos en la Juenda.v de los 

• . , --
indicados en 'la cJ.ausula De cima Sexta. nodran tratarse cualeáñuier 
, i 

. 

otros, siemnre. que, estando renresent'adas todas las acciones. se --8 , 
o acuerde su di'scusion nor unanimidad: lo resue·1to legalmente en las-

/ ' I , 
' Juntas Generales se asentara en un Libro de Actas. v el acta sera -10 

/ I 
, 

11 firmada por el ?residente v el Secretario lle la Sesion,-El Libro de 

Actas, asi como los exoedientes corresnondlentes a dichas·Juntas: -·' ' ' 12 
"\ _,,, - ' ' " \ . -·· ; 

1 

comnuestos·nor los documentos que comnrueban las convocatorias. las .. ,.,... 
'·ª ·- . .. 

l ~ - ·-.. I 
representaciones de acciones y el ·Acta de Asistencia, estaran con--14 

·- -· 
fiadas al Secretario de la Junta Directiva.-VIGESIHA üUIHTA: COHTI---'-· 1!) 

- . .. 
lfil'ACIOH Y SUSPEUSION DE 'SBSIOlIBS: La Junta General de Acc.ionistas -

' 
16 

. -· \ . 

la.inavoría una vez ha va sido lei<almente instalada con el voto-de de 
1 7 

/ .. - , 
capital presente ·y reure"sentado en la resoectiva Junta uodra acor--

' 
18 

' . , los I inmediatos ái1r11ientes has'ta la dar su cqntinuacion en di as con-
~' .. ' .. ( . I ' 

19 

20 · clusion de la i\genda.-Con i#:ual porcenta:ie de·"'\l'otacion uodra acor--
-

' "' _ .. 
' dár aplazár la sesion por una sola vez v nor él termino imnror:co,,.a-/ 

21 
I 

} 

ble de tres dias:. en estos casos se reanudara la Junta tal como se 
-·· 

\' ' . 
' ·-22 --

--. 23 hubiere acordado. sin necesidad de nueva convocatoria n-1. aviso nara 
.. - ~~ [•41.vn __ 

los accionistas que no e stuvleren nre sen tes . .:.ÍfIGE3I1'iA -SNXTA: - . /' 24 . 
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RI·i. P1U\A 11.EJULY.i!; t T . . • ""•' :ú..'i.3 JUHTAS G3llE;.\'\LE3 -En las Juntas Generales . • 

Ordinarias y Extl!aord.inárias QUe tenrran uor objeto resolver los nun 
·, . , .' 

tos contenidos en los literales b y e de la clausula Dec1Illa Senti.má. . 
" ' l ' ,.e, .. 

las resoluciones se tomaran tanto en urimera como ,en segunda fecha 
-. 

de la convocatoria, con el voto de 
-·-

la mitad mas una·· de ~as accione~ 
, ' I 

or.esentes v representadas en la sesion.-Para que haya.tesolucion en 
/ .. 

las otras • favorable, ,en ·-Extraordinarias se necesitara el v.oto prime 
-

ra fecha, de las tres-cuartas par.tes de las acciones presentes, y -
- \ -

en la tercera fecha, de la simple 
. ( 

ma.voria-. de las acciones uresentes 

. ·~ 
. •' '.· 

. " .. ... 

. . 
. , . .. 

l. :. '< _,,,.. : 
.......... ~ .. '; . . 

. t 

·, .. , 
·• '). 

/ 
• 

~ '\ 
,'l.!/ ; _ 1 

' ..-
V·IGESIHA 

. . , "' .... -A>~;.:.._., .... , 
"I 

/, $.EPTIHA; JUilTA DIRECTIVA: de la Sociedad La administracion , 
confiada a' una Junta Directiva. iD"begrada 

, 
estara por los accionistas 

( 

' ' - ¡ . 
.. 

Por tres miembros electos/oportunamente por la Junta General ürdina 

' 
/ 

~ia de .Accionistas, y se denominaran ?rimero, Segundo y Tercero.-El 
.•.• . 

..:::: . ..\ 
•U •• _, 

( / 

primer Director sera ·el l:'residente de la Junta y el Segundo el Seer 
- ' 1 

, 
tario.-Habrá iR:ual numero de Directores Suulentes que propietarios, '· . ' 

' ' ·-- I .. ., 
electos .. en iguales condiciones que e.stos, concurriran a :las sesione~ 

( .. ' 

' / ·00 ,.,-;?" - deliberaciones ;y¿¡iodran- • de la Junta Directiva, ¡iartici¡iaran -· en sus . ' 
votar,-VIGE3Ilit\. OCTA.VA: illJQUISITOS. PARA SE!.l DI~CTOa, PERIODO DE so 

\ . .- !_ . , .. 
¡;;JBRCICIO Y SU .REELECCION.-Los. Directores podran ser o no Accioni·s-

... '· , 

tas.-La calidad \de miemb;ro de la Junta Directiva. es uersonal, y no 
-

I 
medio de-representante y sera compatible -~ 

uodra e;jerqerse por con --
' . . --

cua.:I.quier cargo o empleo dentro o fuera.de la Socier.~ad, excepto con 

( 

~ ~ ,{' 

. 1 
..j 

' 

.. .. ~. . . \ 

el de Auditor.-Los miembros Propietarios y ;:Juplentes cle la-Junta DÍ• I , ··f • ~ 

·-
I ' / 

reelectos • .:.-rectiva duraran en sus funciones dos años nudiendo ser 

. ( 

1 y 1 - --· ,-- ~ 

~ ., 
/ ;~ 

·~~ ~~ 
~ -~ 

i 

-" " j.' ' . - ./ :',~ . . ' . / .. I~ " ' . 
-
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CUARENTA CENTAVOS 

. ·· .. · ... :; ~; 
.'::·'. ·~·~ caso de 
'!J . 1 or cual uier ·circunstancia'. tr 

. f':-. ,:,"J~' ara el 
..=::'•'. ~ ...... ue fueren desi,nados sin 

,;~·; 

M ·t:: 8 .tes eJ.ectos' 

· '.:'_lf·. ·J.os Directores Pro ietarios restantes cu 
: :t~.l ~ 

.' ~ ,\:'t"" 
· / .. ;·io. te deJ. Presiden·te o del Secretario de la 
·_!.,~._,,\7 .. i.. 1~- . ·-

·, ·,;~;, J.J.enara ·· or' el Director J:'ro ietario inmedi 
" •" 11 

> .. ·: .·-~r~ t( .. · . J 
. ..;,,,;í2 necesario 

" ""-1 t;', . 

ue sean llamados a e ·ercer el 

do se 

ue sea 

C000405 

, 

'{:ii~ ..... ' -.. , 
.' .( i. 13 rios.·-En".tal caso se-1Tamara a uno:·~d!!eLJ.n.fL..3ll~LeJrrtas:.....:,¡:i:a:ira-1¿J.:l;,a¡~a,.,r..j-

.. :;::-:;: . : ( 

. ·<:;,\ í.i.J la Junta Dir;.eCti va 

¡· '..;:\:·¡~iis'. cu~do. ·las .;a.cantes -~ean a1
Eifini ti 

',·· ·~•t~¡ 6ara~·ter ~vision~T .de0:b¡~ndo 

uien r1e ara a 

•• I --

-- --;r;,í:,;- '·· . 
. ( :=;: ¡{us~i!' 2o'!ll!,,L_d~e~s~ii,g:!}.a~r~d!!e~ff!i.!!:Dgi¿ltli;i~_VY.§laJ!m)!'e~nrit1.§e0a~-~lt;oQ..§s__J;lllJlltiill:l!;Q,EL...,,,,'ll'il.:IGllil.IJ~.11,j_.JiillJllC.(1~j 

QuelH.UH y DECISIOi,illS DE J,}\ J.unm;:: ·- .. - N.ES 
18 

J;_.' . • .. I 

19 se reunira ordinariamente or lo men 
~ -: 

"-: -C'= 20 traordinariamente cu'a.ndo se creanecesario 
•""{ ·-~'<·· 'X I / .... ~ . . . . 

. · }:f!.21 ·residente o del- Secretario 
:...>:-'<~'. ~. . . .. , . \ 
¡ • /".··)',-.. . / ~-. .......... ( 

; ~;;:,,1._~.·~. le 8.ina señalando ·el dia 

da tres meAAs J' GY. 

-- i 

· .. : 11\·· .t; "'. . t \ -- t I 

·.:,~~""'- me.nte,......reu~·n1da y sus decisiones eeran vaJ idas con la concurrencia de. .. ~·:= 2s ~ - - -- ~-- ---·- -- -
-- • •. ')l.<=i~ .. 

• "\ ,;.~ .. ~•:<-" 

/. ,:; .;·:~1- -z¡ 

' ( 

or lo. menos dos de los Dire 

1 · .. ¡ 
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.Tun-t;a Directiva.- Las .. 
~n "ªSO de e mua ta. el 

1roto_. -T.os acuerdos.de 
' 

1,µmo_.-..----: Ati~A="""'=" :JS=.1 
/ 

( 

reaol.uciones se tomaran por mayorJ.a de votos.; 
- . __ , 

, 
Presidente tendru voto de calidad o,.. sea doble-

\ 
, -

el .Jí{b;;.o sesioh ' cada deberan asentarse en de 
-
¡. 

_, I ) ' . '/ .. ' i 
;\etas corresuondientes v el·act;a deber a ser firmada uor los ¡¡¡.sisten 

,_ 

tes. -TRIGESII•L<\. Pll.II·&llit.: ATRIBUCiüllBS 'DE l!A J.UHTA DIRECTIVA.-La J,un-
I ' ta Directiva te mira amnlias atribuciones nara:a) adminifftrar y diri 

.,. ( 

s:ir loa nerrncios de la Sociedad: b) _atender a la organizacion in ter 
,• - '' 

, - ' - ' na de la. Sociedad v re,,.lamentar BU funcionamiento; e). abrir y ce---
- ~ .. 1 

,...., \ 
rrar arrencias. sucursales. oficinas v denenuepcias; ·d) ·nombrar ,..y re 

,• . . .. 
mover a l.os Gerentes. Sub-Gerentes o re pre sen-cantes, señalarles sus 

/ _.. ~ -
atribuciones V asignarles sus emolumentos; ei) crear las plazas del-

-
oersonal de la Sociedad y asignarles sus remuneraciones; f) regla--

' ' 
mentar el uso de las firmas; h) convocar a los accionistas a Junta1ª 
- / 

j_) nronorcionar ' Generale·s: a la Junta General propuesitas de aplica-
" - ' • ,_ 

' cien de utilidades. creacion.v modificacion de reservas y distribu-
" 

cienes 'de dividendos: v :i) conocer de las renuncias de -,los miembros 

de la Junta Direotiva v 
" / ' -1 

éoncederles licencia,-La Junta D.r t;• • J.re c· i va-_..."'.' 
' ( J. I 

, 
.. _ , {' 

nuede delegar sus facultades de administracion y representacion en-
- 1 

de los Directores comisiones designe entre 
,1 miem-:-, uno o. en que '.sus 

I -. • da· bros, quienes·deberan ajustarse a las instrucciones que reciba y 

' f 

ra periodicamente cuenta de su .1·e stion. -TRIGE:3IH.il._ S.C:GUl'W1t: REPiw.SEH 
'" 

TACIOU LEGJ:..L y A:r;1TDUGIONE:3 DEL :PM3ID.3l~TE y Dl!1L SECRET1\fiIO. :-Corres 
r -- - -

pondera al Presidente y Secretario de la Junta Directiva en forma--
I -

con:iunta o seµarada la represéntacion judicial y extrajudicial de -
( 

,. 
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e.l uso de la firma 

~ 2 cutar toda c:lase de actos " raali;;-ar 
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/ 4 obl.i acione s credi tos asimismo 
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& 'nmueb1es de la Sociedad se re uer'ra d 
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,•-. .-
·" 11 tes eneral cum lir o e'ecutar toda cla 

12 eauel tos or la Junta-Directiva.-Tambien 

13 ~aa~~s~e:::Es~i~o~n~e~s~d~e~=l~a~s~J~u~n~t~a~s~G~e~n~e~r"'5a~l~e~sL...;'-'~-2&LJ.LJ.uL.i;,ac....L1.U.:.ttJ~~.i:4-'=.:UL.Lli.J!"'1 
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I , • l . 

~6 1~t~e~·L·__.IJ~o~d~r~a~~n~o~m~b[r~ar,;i::__Ja~·-u!!In~o~o:¿__~a:_Jv~ar~1i~o~sLJ~-e~r~e'11.J~8-_Q_...1il.Lb:.-:f~l:'fln:t;eJ3+-J:lB.l'.'.f!.--Bll.Cj .. 
~, · · it1 .. Ciliar la administracibn °de .. los néc'ocios 

' . 
soc 

- ,,,· --
20 10 . pódra. ser menor de un ano ni ·exceder de tr 

\"· . ) : -
_¿-','.· ~( ·oda:s las funciones de vi ilancia de la 
".''?,!·~:,. '-... 
.. ':; .. 

22
. as ·facultades ue determ , .. 

.. -("- 23 e,rnuert~ renuncia inhabilidad o inca )acidad 
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2 

3 

de vigilancia de 
• 

CIO ECOl'!Oj.¡ICO,-Bl 

22 
20~1 

; ' 6 ü OPAU~~. ···- .!LJJilli.. 

). \ 
la administracion social.-TRIGESIHA . 

e:lercicio ' de economico la Sociedad 

comprendido del primero de·enero al treinta v uno de 
~ 

• • • 1 .- . / ' " ' ·--. 

OUil~'l',\' v.ne::ií'T 

' , 

sera de n,, 0 ;:~ 
•."' .. -

diciembre de -
·' .. ; .. ; -~~ 

cada ano • .:.ta Junta- General -podra modificar las fecha8' del eiercicio .. 
- - / \-. ---economice social senalando otras ·diferentes, -'riUG3SIMA SEXTA: RE SER - , 

o VAS.-De las utilidades .liquidas obtenidas en cada é':¡ ercici~ se deaL 
- . 

'/ 1 I ~ -tinara el porcenta.ie que· exi:ia la Lev. mira la constitucion de lo"'-.7 , . -
8 fondos espe.ciales o provisiones a.que este obli:zada la Sociedad de-

' ' / .. 
9 

, 
conformidad a las disposiciones leuale s .• -Ademas la Junta G-eneral: no ~ 

' ' /.. ... 1 . 
10 dra crear las reservas voluntarias que es·bime eonvenientes,-TRIGESI 

' 
/ • •' 

l 1 

""' 12 

h.ii. SEPTiklA: -DISOLUCIOH y 
, --LIQUIDACIOll,-La-Sociedad uodra disolverse- · - / 

s;~rbce cualquiera de_ las ·-previi.:..stas 
-,por causas por·la ley.-ou!i.ÍJd(;) 

-· / I 

da·a,la disolucion liquidacion la·sbciedad 
., 

la 3 y de se nombrara en -l 

Junta así 
{' General ,qúe lo acuerde una Junta de Liquidadores que.sera 14 

. , _, ,.. 
integrada por tres miembros.-La sustitucion de cualquier liquidador 111 - .. , r I 

mahera,·-TIUGESIJ>Ut SUSCRIPCION· Y PAGO nE,.CJi\ se hara de igual OCT1l.Vil: 
' 

. ~ 

PI'.rAL. -Los otorgantes suscriben -la totalidad del Ca:Qital social y 1 . 
' 17 

'· - . ( 
I el - R;UUHEZ. suscribe OCHO--·· 8 pagan asi: senor H.OBERTO ATILIO MUH.ILLO 1 , . '-... 

valor. !nominal 
/ 

9 JIE11Ti1S ACCIOi!ES-con un de OCHO MIL COLOHES Y. :Qaga a-: l , 
~ 

2 0 :!Uenta de las mismas la totalidad de su:.yalor Y los otros':dos socioi 
' -· ~ 

2 1 SEISCIEHT:l.S ACCIOl!ES· cada uno con un 
'· 

valor nominal de SEI3 MIL COLÓ· -
' 2 2 

·fES y pagan a cue.í:rta de las mismas la totalidad de su valor,-De . di~~ 

2 3 tho capital social y acciones suscritas los socios uagan y ·hacen·:.._ 

4 efectivo por meuio de Chey_ues Certificados que tuve a la vista nor--: 
nido• Orlíko• 

2 
Of-K-Olr~<:don ~e Se 

/ 

-- . ' 

j 
.;:· t,, 
.• ·.t 

':_ ··. : .. ., 
. :/ .. i'. 

! '1 

,. 
' ' 

i 
' 
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T.R. 0212551 CU1\llENTA CEtlíA'Jt)S 

• · .1 r ~ 

2 
tuye a cargo del Da.neo de .'comercio de Jl .Jal irador, Vli' ;:umeros cua.-

3 
trooientos setenta y ocho mil siete de CJiiü i:IL Cül.Ol:K:l; cuatrocie11 

4 tos eetenta y ocno mil ocho Dl!l 3DIJ 1 II:L COl.OlEJ3 y cuatrocientos se-

11 tenta y ocho mil nueve de si::ra MIL Oúi:JliidJ. -~.lIJlJSil·.n. r.c,V.311.~: 3LEC-
. 

6 Clüli D:0 1"UDITOi.l. Y Di: -""' P1llk!'füic JUiiT;. 1Hc!EC'.Cl'iA.-Los otorgantes de:::--

' 
7 signan al Contador :Publico Certificado il,i.UL Cú~U?3TIO como .,.udi tor IT) , 
8 pieta.rio de l;:¡, Jociedad por un per:f.ouo ue un. ano y acuerdan tambien 

9 elegÍr la primera Junta llirec·t;iva que actuará llanta que se reúna la 

w Primera Junta General de ilccionistas y elije.· 1os nuevos Directores - •· 

11 
asi: Directores l<ropietc.rios: senor ,t(;:UDJ.'l'O •i:i!Il,Iü !Tui1Ii.:GC: RiU·;IIillZ, 

12 
Irim.er .iJ.j.rector y 1-residell'~e, Segundo lJirector y 8ecretaria ·,\3.t:.l:L.!J-

13 
LIZZ3TTE f-1o:::t.s1iV i-1Lli\.IIJ,(, 118 EU.1.\.~JC ..:> ;I :.Lercer JJire c·tor JJice11cie.do G3.J.-

( 
14 

t:L:ll! DálTIIJO ~·1ü1lCLi:.:G i~·u .. llL1'0, DI.iUJU•.tCitEJ JUJ?IJ~i;~1BJ: .ti.L15i1. lli.ll"!Ili1l DELO--.. -

( 

15 lJU, l'rimer Director, ;'Jii.J1: G?iliGO,lIG iJUíl.GOS Jegundo Director y E .. itTLc-
- / 

D3 !·:OJELO, 'fercer lJirector,-Yo la f;otario, doy :te--
16 

ELIZ.!ill:.<J'l'E •.rJ2JO 
··- -·- • . 

17 
de haber tenido a la vista: a) Los Cheques Certificados a favor de-

se· han relacionado; bJ de haber advertido a los --la Sociedatl -
lB 

que 

de esta escritura en el ~tegistro de Comercio, de los efectos de ::le-
20 ¡.::.:=-:~.:::::......::..:::..:::::..:::..::.:::.::..:::.....::..::.:_::...=.....::..:.~~~~~~~~~-'-~..._~~~~~~~~~¡ 

gistro y de las Sanciones impuestas por falta del mismo, y que para 
21 · •' .- / .·•'1 · • . . ·: ·.;-1 ' · n: • · .,. 1 

tal inscripcion es indispensable agregar las 'Solvencias ,¡.;unÍcipales 
22 ~ . . ~ ·;.. . ... '· .. . ' 

delos ii.ccionistas. -1i.sÍ se expresaron los comparecientes 'a ;·qulene s--
23 ~~~:'._":::~'.:.":'..:~.::...::=~.....::::::.::_=..::__::..:..::,c:.:::...:....---~~.:.:..::.=..~.:._c±_~:_::.~----'--;,~ .. ~"~""'~··~,~.~.~~~-i , 

explique los efectos legales deesta escritura, a quienes conozco y-
2·1 



600 211 
. : ... N .. . ,.. ,.; . ~~1 

... . : : ~s 

leÍ.do que 10:3 fue !Jor ud., lo escrito, :f.ntegramente, en .. un solo acto, 

manifiestan ou conforr.1idad, :i:atif icun lo dicho y todos firmamos. ---
' 

DOY F.l!l.-Entre linea"!: a-les-rio,s-.i:'rimer Director y Presidente; Se--

gundo Director y- 'Talen. -::!lnmendados: ;\nte-D-i·iliJCII·!.á-J.!.L'Cii·iA-sociales-

derecho-cantidadcs-liibro-totalmente-su-unanimidad-inclllidos-el favo 
~ . 

\ 
ll'.8NO. ---L, 1·1, J:l.J :3U .lGü3, ---r.:;J;TJ:OIA D:3 •U'r.8t1;· •• ---.lUBRIClllJAil. -

I'i.30 ;.1:'.;!.;,] ¡;f del folio_ trece vuelto al veintitres· frente 
· .. 

DEL LIBRO HU1"i:!:!lü T.IBIHTii. 'Y TMS Dl!J MI PUOTCJCOLO que caducará el 

dia diez· de diciembre t!,e mil nov.ecientos ··ochenta y ocho l y para ser 

entregado a la .30CI3D/ill i·JA.:CIMA PUBLICIDAD· l?ROFE3IOHALES EN COMUNI-

CACIOll··Y H3íl.CAJJ.l50-· 30CIEDA1J AllOHil·L\ DE CAPIT1U, VARIABLE. extiendo.­
/ / 

firmo v sello e'ste Testimonio en la ciÍldad de san Salvador-. a los - ' .. 
vein-ciseia días de enero de mil novecientos ochenta y ocho. -Bmnenda 

- -
dos:na,,.adas-1Jibro-certificados"'tiara-es-aenalar-Ex'traordinaria-Gene-

: ral-VIG3SINA-acciones-necesario..:;mprorrogable-se-Zxtraordinaria-car 

!'Os-ante; iore s~ne~e s'ar io-seran:...f irrnada-AUDITOIUA;;;Cuando Valen. - Entr 

1 
Li Íiens; SOr.IEJl:\ÍJ :\l\fJNHIA D!~. CAl'I'f'AL V,\ltIADt.E-s e-no-Vn-1 e.-

. ' 

' . 

( 

/ 

( 
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T.R. 0384388 

GISTRO DE COMERCIO, DEPARTAMEllTO DE DOCU~1?tlTOS MEHCANTILES: San 
1 \, r -:,:. 

Salvador, a las quince horas·y treinta minutos del día nueve de roa~ 
21--~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~-l 

ye de mil novecientos ochenta y ocho.-

4 ¡--~~~~~~~~~~~~~~~~~~~I~N~S~C=R~I=B=A=S=E~e=l~a=n~t=e~r=i=o=r--=t~e~e~t~i:.....¡-

11 monio de escritura Ública de CONSTITUCION de la sociedad denomina-

6 da "MAXIMA PUBLICIDAD, PRO_FESIONALES EN COMUNICACION Y MERCADEO -
7 SOCIEDAD AlWNIMA DE CAPITAL VARIABLE" odrá abreviar "MAXI-

( aMA PUBLICIDAD S.A. DE a.v. 11 diez --

( 

9 minutos del día veintiouatre de febrero del presente afio' se ún a--

10 siento de resentaci0rt número setecientos ochenta y ocko del libro 

11 Dieciocho de Instrumentos Sociales. Se tuvo a la vista las constan-

12 cias ·de Solvencias extendidas ar la Alcaldía Munici al de San Sal-
. ' •' ~ ... ¡. ~' •• 

. .• . ¡. ·' .. . 

3 vador númer•s dfeof'o'cti'G::mii: ..... iisenta ,,cinco 'díeciócho' mil tres--
t ' '¡ ~ :. •• ¡¡ .. 

:.1 1:~ ... "' ' ., ¡. ; • i 
·.cinco de fecha ocho u cientos uno dieciocho 

•.• 1. ,., t·, ' 

• ·~ .. t , ... ... : 
il.ciento ci 

, 6 Veintisiete colones, re·oibo de inr;reso serie "B" número ES seiscien 

'7 toa treinta ;t_l'l_~j..s mii. tFesoientos ·sesenta de fecha veintioua~ro de 

18 febrera del 
:.:-... ~. -~~ '(' ,-. \ '• · ..• ,. ·:1\ ' . • 

pre sen te a'fí• ·-· EntÍic~.ia,,i 1i:.;f R1H"EsiGíN·X'tits-va1e. 

19 

20 

21 

22 

23 

24 

~hm • • l 

fECHA DE INSCRi?CIOH ---- .. g,.' 

4 iivlA 

;' ' 
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ti "- ~~ 

U.J.L J.1V'./ J5v.l.1!.i.i.l'..L'Uti 
• j\ y ~H' 1 
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./l ' 
1 , ) 

' ~ '-JY / f'/ f-0 Q 11<? / /, ""' .. 
/ ~ •-'J.\*~ "- no1n.i:odllOOj,~u ' .- 1 

' J 

.7 
/ • 

/ 
., 

. -..- . - .... . 

~ lnfi:ualtl llttario certifiea la validez y cnftnútlad de 

' 
~·: e11a ·copia ni111enca 1 con 110 or111001 e1e ronronmdild ron e1 

ortlcolt treíota de la lev del 'ejercicio tlotarial de la 
.. .,;·Jeriidíed6o.\'9'utllria g de utm ditigeaciu. · 

' s..· kln4er •. 'l.&.,i,t-l\, ,,.,::t-,·~4J200'í. . 
;;,o rEr 

, / )1/~~~ 

/1/1.LJ~~ 
~ 

y 4~., 
...• f _I j 

' (J/1: µy- '-' ir¡ Bol~t-" 

. 

/ , 

. 11·-' ~ :¡ \~·1~Y-.\"'v.l ·, ... .. 
,::.l .··, ' .. 

. 

-···· 
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AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAA TCHI & SAATCHI 

3.2. CONSTANCIA DE 
MATRICULA DE COMERCIO 
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CENTRO NACIONAL DE REGISTROS 0000410 

!l41.0lG8 
i 
r. t . 

. ~~~~~~tt'iA~~~ffi~8ti ~t·A~,, ·1fe>ff~:,¡; 
g~~·.e·~.~t'.'\;~~.(l!,·J.i'i;~.~ 
~ ·t&ti?;~-:z:~~~fflh~ 

'l'+W!i+H#illti+l*-ffiffi+f!4+ffiffi#.µ,;.¡;.~ ~ ,. ¿ ¡ '·' .~'J•'Y~' 

y cuatro 29/100 dolares americanos 

RM!(, 

\ 
ifii"Wlifli'fi~1mr;L\ 'ii:f\\'::/;.:2/:--1:.ili ·í .~; 1:!i ··e:;~·, 

t,;:?· 11i: -~u:;¡; ¡q¡ 
o:ro IGJ 

flRMACOLE(TGR 

OíllGIN/\I. ·CLIENTE: 

CENTRO NACIONAL DÉ REGISTROS 

4410169 

'' -~:.: 

... 
. 

;,, 

·-· - ,¡ .>-:' 

~¡··.····.··. •. •).'. -.· .-':'e-,- -· -- .'«_,:-c. < 
-.~:: :: :-. - ' . . 

~;ff.f4'+f-í!tii,;o;'if~+l+f'<'?i-"'$0Jl}~!f,i!i.:;.~+"'l lt:i·: ... ·.•.·.· ... -.·.·:.:.;~: . i :~:,j 
~: _::_:~:;::~:_1~ 

~~ffiltfffiffffiffffiff~ffffiffj !1:t• ,, ;· y;f 
¡¡;¡¡¡¡;\5,~\á:¡;¡á-:~it\í;~';,i;:;,.s.;o;'i,'.i~~:;;,~'.i,,'i?;'9?;*~:;~;'.J!~&.li,j:ff::?;;~1;<1,li8f:;'1-),Sf~il:*h'f:f1ff1f~~'f:~lliilf?iP~+.f'ii ~ ~ -(: >' -• -.- .. ,:~-~ ~~~ ~;~ 

~~; . ·- -~;:.:~¿-~~~.-
:tt~.. -:_.-- ·•·-.· !o• »···-. 

f~~~~{> '.- '!~k-;f; 
1-- - . -',,-.,. -\"'• 

!~:·.:¿~ ._ - ,,._·, -=-~:;'._~ 

f t~~;t::}:_·,~1 

,: .. 



• 

' •\ 

' ' ' Centro Nácioilal de Registros 
Registro de Co1uercio 

247 39 
___ P1\GINA 4 95 

MATRICULA No 2002013993 001 

REGISTRO DE COMERCIO, DEPARTAMENTO DE REGISTRO DE MATRICULAS DE 

COMERCIO: San Salvador, a las diez horas y treinta y siete minutos 

del dia veintinueve de julio de dos mil dos 

C000411 

'' 
' ' 

r ... ,4_ ... ·.) •• -. ¡·:· 

Cumplidos los·•' trámites de Ley y pagado el derncho correspondiente, ; -' 

INSCRIBAS E a nombre de: MAXIMA PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMA DE 

CAPITAL VARIABLE, el Establecimiento COMERCIAL Denominado MAXIMA 

PUBLICIDAD, S.A. DE c.v. situado en 43' AVENIDA SUR # 429, COLONIA 

FLOR BLANCA, SAN SALVADOR y que forma parte de la Eropresa denominada 

MAXIMA PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE. 

Extiendase la constancia correspondiente. 

;., 1if1 

' ~-"->.f.;:t¡.<t.:> 
c1c. Uliana Patricia caceies·a~1 .. ontoy; 

llEGISTHADOTIA 

INSCRITO EN EL REGISTRO DE COMERCIO AL NUMERO 241 DEL ÚBRO 39 DEL 

FOLIO 495 AL DE INSCRIPCION: san salvador, 

veintinueve de 

¿~,,,,.j'10 
LIC. LILIANA PATRIC!A'CAC&RES 

REGIS1'RADOR 

El Iafmeritt Notario certifica la valides Y ~··d di . 
.. 1. capia f.ttsláticn, con sn origina~ d~ ~onlemud~t •¡: j, 
articulo trei.ta de )a 1ev del e)~r.c1c10. Nttana 
J ""-'éa V1l1ntaria Y de otru dihgenc1"1. 
un .... ~ , ~ M Zl\\)<(.-

8111 Salndu, Q,'B ~ 

. 1 • :;·.:¡~·A -~3 2 _.~ 
h" /1 , .. \\'I ' ' 'lit 1·:1 ¡> \ j f{, 

Plll\L\ClDA!l_fi_ M_ , 

S./\. de ~}~f/ 

·' 

'·.' 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAATCHI & SAA TCHI 

3.3. FOTOCOPIA DE 
CREDENCIAL DE 

REPRESENTANTE LEGAL 

0000412 

Mft,XIMA 
PUBLIGllJAO 
S.A. ·C.V. 

La Compafiía de las Ideas ~~3 3 
0 .i 'lON SOCIAL: t.1AXIMA PUBLI~I?:"::_>nS.A. DE C.~., 43 A~. :uR No. 429, C~I. !LOR BL~NCA, ~ .. S., EL SAL VAPOR . {Y/ 

____ .,_Q"'"'~""hl1c1dad.com e-mail: mfo@max1mapubhc1dad.com //' 
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7¿;0 ! 3·1· J <[ 
El suscrito Secretario áe la Junta Directiva áe la Socieáaá MAXIMA PUBLICIDAD, 

PROFESIONALES EN COMUNICACIÓN Y MERCADEO, SOCIEDAD ANONIMA DE 

CAPITAL VARIABLE, q11e p11eáe ohrevior.l'e MAXIMA PUBLICIDAD,S.A. DE C.V., 

i11scrito o/ 11111nero 22, folios 192 y sig11ie11tes, libro 600 del registro de sociedades de fecho 

12 de Mayo de 1988, CERTIFICA: 

Que segrítt folio 1111mero 50 del libro t!e actos áe J1111ta Ge11eral tle Accio11íst11s, se 

e11cue11tro el osie11to que líteralme11/e tlice: acta 11umero 26 de J1111/a General ORDINARIA 

de accio11isJ(IS1 celehratla ti las oc/to horas del <lía t'eintiu110 áe JJfarzo t!e/ a11o tlos 1ttif 

tres 

PUNTO UNICO: 

Se procedió o la elecciótt de fo 1111em .Tt111/o Directiva de MAXIMA PUBLICIDAD, S:A. DE 

C. V., la cual quedo ittlegrada de lo sig11ie11tef01wa: . "· ~-,, 
'J,~ou •}'~¿ óó 

PRESIDENTE: Lice11cíatfo Pedro Leo11el More1to MÍtrilfo, mayor de edad,  

' de 11acionalida1l  . "?: f"' ? . I 
7.~¿:;;o tlú..,. 

SECRETARIO: Lícencioáo Gemuin Dmrilo More.;; Mu;;ií;, mayor de edod,  

J  y tfe 11ocio11olitlotf S  ~>e"' ..... ) ·.>.j;'· J' _e;· 
TERCER DIRECTOR PROPIETARIO: Lice11ciada Astritf Lissette Jlforetw 1le llurgos, 

Mayor de edt11/  ~lj;e 1u1cionulidad , . 

PRIMER DIRECTOR SUPLENTE: Atfilia M11rillo tfe More110, 11111yor tfeedatf,   

ele 11acio11ulitfatl  .-.. , (¡ 't' ·-.,. 
,,-. J>--'¡ • J ' •• .J I 

SEGUNDO DIRECTOR SUPLENTE: Lice11cíatfo ,?,;{¡,;~ A11tonf~ More110 M11rillo, 1111{1•or 

de etfnd,  áe ¡wcío11alitfatf  
' S'r.'i I '.) '/ .. ,.~ 

TERCER DIRECTOR SUPLENTE: D01ia Fátima Mei1~1idú 'Je 'Mo~e1zo, 11myor de et/ad, 

, y tfe 11acio11alidatf . 

Los 110111/Jmtfos ejercerán sus cargos por 1111 periodo tle tfosti11óir. a Jlartir del 27 de Abril del 

año de 2003. La actual J1111/a JJirec/Íl'll file electa por 11111111/midad. •. 

Y para los efectos legales, expido /~presente certificació11 e11 In Ciutlad tfe Sa11 Salvador, " 

los vei11tic11atro días del mes de Marw del año dos mil h·es. 
v 

.~ .~ 

· 1/-~~ 
C\~r ... · 

.. / Á .7/: . 
Ltce1 6adocv• 11111n1Yam/o Moreno Jlfun/lo 

~;:>,... )-<~ecreturio 

0000413 t 
' 
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Susatto Notario Doy Fe: de que ldent/Rco al seflor Genpán D11cnifo Moreno Mutfflo, 
de cuarenta y dos aflos de edad,  a, del d ilio de 

, por medio de' DOCUMENTO UNICO DE IDEN17DAD   
; y de ser autentica fa Rrma que él 

dice haber puesto en la certificacl6n de punto de acta de efeccl6n de Junta 
Directiva. Y para constancia firmo y sello en San Salvador a los· veinticuatro dlas 
del mes de Marzo del aflo dos mil tres. 

El lnfnRrilo Nohlrio certifica le validez Y ctaformidad de 
eit~ í'"ª ~fostática, con su original de conformidad coa el 
j~1 .':f.~,!~LIVta1 de . la ley del ejercicio Netarial de la 
"' 1~ o nntana y de otras diligcneiu, 

S.. Sahatlor, i!'ó ..1~ ~ft ~ .i<l 200'{ 

• 

1 

( 

1 

( 

( 

': 

" 
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Centro Nacional de Registros 
Registro de Comercio 

00004i4 

GISTRO DE COMERCIO : DEPARTAMENTO DE DOCUMENTOS MERCANTILES: San 

Salvador, a las doce horas y un minutos del día veintiocho de 

marzo de dos mil tres. 

Inscríbase la anterior CREDENCIAL DE ELECCION DE JUNTA 

DIRECTIVA de la Sociedad MAXIMA PUBLICIDAD, PROFESIONALES EN 

COMUNICACION Y MERCADEO, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE que 

se abrevia MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V. DERECHOS: $5.71, 

comprobante de pago número 0005383662, del día veinte de marzo de 

dos mil tres; presentado en este Registro a las doce horas y 

cuarenta y seis minutos, del día veinticinco de marzo de dos mil 

tres, según asiento número 2003087222 \ 

. { 7 

llcda. 11~--: fil. :ril!~nllét11 lorn110 Zelirti 
/ . · E STR<illORA 

F ( . 

\ 

INSCRITO EN EL' REGISTRO DE COMERCIO AL NUMERO 53 DEL LIBRO l 7 93 

DEL REGISTRO DE SOC].:EDADES. DEL FOLIO 483 AL FOLIO 485 FECHA DE 
l • 

INSCRIPCION: san Salvador, veintiocho de marzo de dos mil tres. 

El l.frucril. Notario certiliu I• vnlidei y .-ftrmid•d de 
uta cepia fthttátlca, con 10 arigine~ cte. ~onfermid.ad con e1 
arllcnlo treinta de la ley del e¡erclClo Nota111l de la 
Jurigditdía Voluntaria y de otr11.1 diligencias . 

._,,,,, .i,,._~~M20bV• 
San Salnder, "-o 

' 
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CENTRO NACIONAL DE REGISTROS 
REGISTRO DE COMERCIO 

CONSTANCIA DE RECEPCION 

2)', D.:_ LO 'lw l · 
,2_~ 

Prosentacion 2003087222 

25-03-2003 12:46:05 

$(-Jl''\lÍc:io CREDENCIAL DE EL.ECCIOl·I DE JUHTA DIRECTTVt'l 

Mombre Mr'1XIMl'1 PUBLICIDflD, PFiüFESJOt·!l'lLES EH COliUl·HCACIO~! Y 

Sol ici tantE' llAFt1EL. VENTURA 

5. 7J. 

EQUIPO 2 

El lafrucmo H.tario certifica la valiJez y Cfffenui4ad de 
uta copla ~1hllica, con 1n original de conformidad coa el 
•rl~nl.o . lutala de la ley del ejercicio Notarial de la 
Junsd1CC1óa Voluntaria y de airas dili1e11cia1 .. 

,-·-" .. ~~::--·.--, ''.·~ _. - .;_ .:·=:.. 

SE MARO I Mfl 

Rocoptor· JJOVEL 

e 
L_ 

RECEPTOR -RESPONSABLE 

:--.-.:· 

-,/·,.¡-· >, .. <. 
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3.4. FOTOCOPIA DE DUI Y 
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La Compañía de las Ideas 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHl & SAATCHl 

3.5. NOMINA DE 
ACCIONISTAS 

MJ\X\MA 
ru \CIDAO 
.S: . C.V. 

RAZON SOCIAL MAXIMA PUBLICID~DªS~~~n:.:.~::v~:!:: ~~~::, FLOR BLANCA, s. s. EL SALVAPO fi<l/14 Q 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

NOMINA DE ACCIONISTAS 

NOMBRE DE LA EMPRESA: MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C. V. 

NIT: 0614-2601811-102-1 

DIRECCION: 43 AVENIDA SUR,# 429 ,COLONIA FLOR BLANCA, SAN SALVADOR 

GIRO DE LA EMPRESA: SERVICIOS DEPUBLICIDAD 

SOCIOS CON SU PARTICIPACION ACCIONARIA 

"""""""""" SE001'lO NOMBRE PR!Mm APB.LIOO seouooo ..v>aLoo APB.llDQ OE lllT ca>UtA o "" '-'DE PARTIC. 

""""'' 
1 GERMAN DANILO MORENO MlJRILLO 0614-011160-005-6 0060052&-0 20.00% 

2 AS TRIO USSETTE MORENO MURILLO DE BURGOS 0614-261262-014-1 00330381-3 20.00% 

3 JAIME ANTONIO MORENO MURILLO 0614-060460-011-4 01006716-1 20.00% 

4 PEDRO LEONEL MORENO MURILLO 021(;.101258-002-1 00333050-1 20.00% 

5 

6 

7 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

ADILIA DOLORES MURILLO RAMIREZ DE MORENO 021(;.230135-002-7 00330161-7 20.00% 

JUNTA DIRECTIVA: 
FECHA NCW.. JO 27104/2000 FECHAFttW.J.D: 27104/2003 

11. DE INSCRIPOIÓll: llUl<lERO 83. LIBRO 1793, PAOINA4B3 

PRiMER NOMBRE SEOOllOO "°"""" PRIMER APELLIDO SECJUfnON'B.LIDO 
APB.LDODE 

lllT CalutAOOO CAROO 

""""'' 
PEDRO LEONEL MORENO MURILLO 0210-101268-002-1 00333050-f PRESIDENTE 

GERMAN DANILO MORENO MUR/LLO 0614-01116(;.005-ó 00600526-0 SECRETARIA 

ASTRID LISSETTE MORENO MUR/LLO DE BURGOS 0614-261262-014-1 00330381-3 3 DIRPROP. 

ADJLIA DOLORES MURILLO RAMIREZ DE MORENO 021(;.~0135-002-7 00330161-7 PRIMER DJR SUP 

JAIME ANTONIO MORENO MURJLLO 0614-060460-011-4 01006716-1 SEGDO.DIR. SUP. 

FATIMA MENENDEZ DE MORENO 0511-050362-002.0 00461453-4 TERCER DJR. SUP. 

/ 1.,¡ /f/J-
~ .~ 

'!J'"~l-Y' MORENO MURILLO dÍVJC/ 
SÉI ANTE LEGAL La Compafiía de las Ideas A~it i\iMA 

RAZON SOCIAL MAXIMA PUBLICIDAD s A DE e v.,.B Av SUR No 429, cor FI OR BLANCA, s s, EL SALVA PO . PU_BLl.ClllA,0. 
TELS 298-9090, FAX 298-1459, wwwmaxunapubhcidad com e-mail mfo@max1mapubhcidad com _ •• 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

3.6. FOTOCOPIA DE 
TARJETA DE IVA Y NIT 

La Compañía de las Ideas 
.-. • ?rtM ~nr1AI ,'. J\.iAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V., 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, S. S., EL SALVAD9 

• '·- • ·-~ ---- 0 -·"~;1. infnfíiimaximanublicidad.com ( 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SM TCHI & SM TCHI 

3.7. SOLVENCIA 
TRIBUTARIA VIGENTE 

La Compafíía de las Ideas 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
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3.8. SOLVENCIAS DEL ISSS 
Y ALCALDIA MUNICIPAL 
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MAXIMA PUBLICIDAD C000427 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SMTCHI & SAATCH1 

'(' l J:j e 1 - 0 . ·r 
\',, / 1 Í ?~ No~~4636 

1 i 

\' 

\ 
!'- ( 

' ( -.,¡ 

1 ( i e INStITlJTO SALVAD<_?RE&~ ~fL SEGtJI(o;socIAL 
\ AJan\~ed~uan Pa~lo II y 3¿ /.\v, Norte,'-S~n Salvador, El j.i~}vador, C.A. 

) 1 
1 

1 

) 1 
1 

\ 

/ 

¡, 
'\ 

( 
,j 

\· \,, 

1 \ 

/¡ .! > ··I-~ _ ' A~do. Postal 1494. Tels.:, 268-3) 91,, 2
1
68-3192, 468-(:88. Telef~x: 268,13139 zf, 

.EE-) INSTIT TO slt-LvA,DOREÑO lÍEL SEGURO SOCIAIJ "HA<C~ CONSTAR" QUE ,EJ 
PATRQNO: MAx/MA PUBLI IDA~ PRpFrrreron~LEs;J1irn. q;oM~tt cAcIONEs 'y\ MH 

J~cA?"ího 'sA DE c~v) >) ,.'- ""I, f '(::) 
1 

\ .'. Con (Númfro(s) d 
'l:\ / , /\. _ .1 

?011~807:p ' ' •' ' 
('ldeJtíficaciól) 

1 

\ ' ' 'y,, ' "" \' - ~·· ' 
·.~~n \!\µestros' Regístros Cont~les;~-ff esta fef!1a está solv13Íte para con este I st¡tuto, fcon el E¡ÓN' 
\_SpCIAL P¡'\J~"f\LA e'I;.'IENDA e l!fSAFORP, fespecto al pago d<¡ coti~acione's Obrero-Pat¡_dna 

L , ¡¡~?a SÓLV~f'JClA~ tie~; Val~ez por u,1 plazo de treinta dí~ a pai'tir del sigui~nte dí~ de la fech:-d 
dxlenslón. Nd exime al pat!ynolde~poIJsabilidad pe cargos que poster¡·ormeli'te pudier!'n qeterlf)in 
cbnformy lo esti,~ula -la ¡t'ey de\ Segl~to Social y los.1 Reg}a nent°,s para s~ aplí'i:~c 

'~aris.ifv~dor, 'VIDI!lf\¡T~ES /¿,,e SEPJI MBRE ' J de,2~º-~-4~~-

\ 

A las QUINCE .\ ~~, 1 
---_/ l;~r ,- con TREINTA ,(,<titl!ÍSJ;u ( MI-;;;To' 

f / ~ I ~ 
' \ ' J .!'} h1H. Snc~ lf H '":.> 

) 
, -~ "-' t.Ut!lil!, p11r ~~ 

\. , / )' \) ·~ ~ ; éc2l <,;;_; i G@iar 1(_F 
' ! / - 1 f Jefe §.ll ción Cue tas·por Co\>ra1P.i>.,, 1.~ / 

)'J'Ork CuaI111'cr.lllteyación ,;) cont~méío de é4ta la hará fulválida. ) 1 1 Sf S . n ! 
< \ - 1 1 I 1 1 '-- r~· 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

ALCALDIA MUNICIPAL 
DE SAN SALVADOR 

! 

( 

SOLVENCIA MUNICIPAL- No. 4 Ü .19 2 Ü 

0000428 

:! LA ALCAt OIA MUNICIPAL DE,SAN SALVAD\OR, HACE CONt?\TAR QUE j 
a ( \ f\ ¡r,Cllµ~-~~~~(~~~~~~--,.~~~~~~--r-~~,,-. ~~~~-1--<" 

a CUENT/ No.: \, ' 
M .. Í\ 
j NOMBRE: " Ji j MAXIMr'.\. PlVBL.~CIOAD PROFESIONAL.ES EN COMPUTACIOM Y MERO_e0-:C0 I¡ 
l ,P_'_Ric_c_.c_'º_N_: ____ ~_,_"_A_"_º_E_. -c-;\_v_"_" ________________ \_. ________ /il 

/ 

ESTA SOLVENTE DECPAGO DE IMPUESTOS->{ SERVICIOS C, N ESTA MUNICIPALIDAD 
1 

ESTA SOLVENCIA ES VAi-IDA t)NICAMENTE PARAV 
' . ,1 LlCITAClON 

/ 

! 
lFECHA DE EMl)'ION _,.. 

24 Dr::: SEP-J\ ·· MBRE'. DEL 
FECHA DE EXPIRACION 

31 DE OCTUBRE DEL 2004 

J 
La Compañía de las Ideas ~{A)1¡¡:AA 

·- .. -·-•-o• nu0u '"v'llRNo.429.CoLFLORBLANCA,S.S,ELSALV~\['' M \ 1VI _ 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAATCHI 

_., n FOT~"'~p• A ~.;,.. u~u llM 

CERTIFICADA 
DECLARACIÓN DEL IVA 

La Compañía de las Ideas 

0000429 



FO? v2 1 ¡ 1070'10128154 
· 2 r (gii-200~ c5 Declaración y Pago del Impuesto a la 

Transferencia de Bienes Muebles 
y a la Prestación de Servicios 

PERIODO 

NIT 

Impuesto 

Moneda 

•4• os142so1a81021 3 
::¡¡¡; 11.1 1frc~;;~;¡;í~ 102 01 '3 
•999! 2 •2: Dólares República de El Salvador 

Ministerio de Hacienda 1----------------------------'-------------,----------­
Dirección General de ~~.~~ri- ~ .. P.~~~~-!~ª-~i-~.!:1 .. ª-~.'?i':l.1 .. C?~-~p_le~~ ~_!__El_~--~-~-i~~-d -~-APEllJi.~g-~ _ _y _N.~-~~r~.~--~_t~_ P_El_~~~~~- ~.<!tU.r~.1 
Impuestos Internos j MAXIMA PUBL/C/DAD,S.A. DE C. V. 

Identificación 

Nº de declaración que : 
modifica 

Secuencia 56 o Original 

Periodo que 
corrige 

Declaración de Documentos Impresos y Emitidos en el Mes 

00004,JO 

18 '3! NRC . 22 92983:6: 

Cantidad de sucursales :205. 1 5 

Tipo de documentos DELN' AL N' Nº de Autorización Ultimo Nº Emitido en el Mes 

Facturas 

Comprob. Crédito 

Nota de 'Remisión 
Nota de Crédito 

'lota de Débito 

,mprob. Retención 
1 

Operaciones del Mes · 

~10 : 
215 : 

·220 . 
22.5 . 
'230 . 
235 . 

Co1npras Internas Exentas y No Gravadas 

Importaciones Exentas y No Gravadas 

Importaciones Gravadas 

Compras Internas Gravadas 

Suma de Compras 

Impuestos Declarados en el Mes 

.9 .. ' 
'2' 
:4: ... .. .. Tej 

. .. 3 

65 
70 

~emanente de Crédito del Mes Anterior '110 

Suma de Créditos 

'1eterminación del Impuesto -

Total IVA del Periodo '180 

Total IVA del Periodo en DeCraración riginal · 1a2 

?12 
'245. 
:250: 
;255: 
'260. 
'265: 

Compras 

0:5 
o:o. 
0:2 

...... 11 .•. 7.5.5 4 

47,755,5. 

Créditos 

3 

'280: 
•285. 
290. 

•295 : 

Ventas 

:3: 
:5. 

. .. ····o: 
. 2 

4· 
\6! 

Ventas Internas Exentas y 
No Gravadas 

Exportaciones 

Ventas Internas Gravadas 

Suma de Ventas 

Débitos 

,.., ...... -'"·".·/ _ .. , - ':' ,<~ 

lmplie~¡;¡·11dmi.la~Ó 
"<.-.. /'.\'"- .-. 

Multas "'·.-.=::-~>-> " · · .... 

:300 
305 
:310 
:315 
:320 
•325 

Intereses '· ··-

Nº de Resolució~··-~<;~--.. ' .~.' ' ~· 
<-...';:._ ...... - .:.:.•" !~ 

Impuesto Acreditado por Ré-SQJ~ció~-, 

4·893 ·2' Monto a Pagar .;~ ,. 
-o'. Excedente de Impuesto a Recuperar 

DATOS EXCLUSIVOS PARA EFECTUAR PAGO EN DGT (Dirección General de Tesorería) 

Impuesto Determinado Retención IVA a Terceros Multa 

85 

90 
95 

105 

135 
140 : 

150 

184 

1~5 

1.90 

)91 

. ;{92 

'195 

1~7 

360:0. 
2: 
4: 

Intereses 

85,399 3 

85,399 o 

.. 7,529•5 
3,572 o 

11,101 4: 

4,893 5• 

4' 

276 

5: 

4: 

4,920 1 • 

o 6· 

i 3SO '4,aeai4.\ : 361 0'3· :36: 0::2: . 363' 27: 9 
~ 

. 1 

Elquesuscrioo ·~eP, t\J.;:f--\i LD fv\Oll9-10ensucaráctorde REP. i..é0Al­
declara que los datos consignados en este tOnnulario son correctos y completos y que se ha 
confeccionado la presente utiliznn~O él programa aplicativo (software) entregado y aprobado por la 
T"")_G.LI. sin omitir ni falsear duto·Otgtmo que deba contener, siendo fiel e:-.vresión de la verdad. 

.J/09/2004 Versión 202 0200010002 1 

Lugar y fecha: 

l 51 
1 EEOFD37 3 

\.,\ f, V IM\ A 



EL laffucrito Notario certifica In validei j etolormidad de 
esta ctpia futo1tática, ctn su or1~inal de tonferroida« cea el 
ortlcule· treinta de la ley riel eierckio:· Notan.) de la 
laritdittióu Voluntaria y de otras dili¡encia1. 

Su Sahador, 2-~ .lr ~h~ AAJ Q&QJ\I.. 

( 

( 

( 



¡_..::F..::l.;.4_;v:..;2:_ __ ~------------'-F""E"'Nl"'X-·_,_11'-'-14 DeclaraciónN' • 1 ¡· 114Q1Q(iQQ:374 
r2; os-2004 fo\ 

epúblíoa de El Salvador 

DECLARACION MENSUAL DE 

Pago a Cuenta e Impuesto Retenido 

PERIODO 

NIT 
Impuesto 

Moneda 

.... :.. 

:4: 'o61426o1881o21 ¡3• 
'1iil• 111H, Concepto \1o3iií1\2'. 
! 999: 2 :2: Dólares 

Ministerio de Hacienda 1----------------------------L------:::--:--:----------
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uta .. pia fetetfática, con su originnl de tonfumidiid ron él 
•rlkulo treinta de la l•y riel ejercido Netariol de la 
Jutúdi«ióu Voluntatia y de otras diligeu;;i... 
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MAXIMA PUBLICIDAD 
AFILIADA A TRIBU/ NAZCA SAA TCHI & SAA TC!-ll 

3.10. SOLVENCIAS AFPS 

La Compañía de las Ideas 
~ ~ 7r.N <:ílrlAL: tvfAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C.V., 43 Av. SUR No. 429, Col. FLOR BLANCA, S. S., E. L SALVADOR fi ~ 

~~ • •rr. ·····-"·"~"imaoublicidatlcom e-mail: info@maximapublicidadcom [j / 
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Alameda Dr. Ma11t1e! E. Arau!o N' 353() San Salvador El Sakador C.A. 
Co!onla Escalón - TeL 267-7777 /Fa."'> 245-0171 

SOLVENCIA 

La Administradora de Fondos de Pensiones AFP CONFIA, 

S.A., HACE CONSTAR: 

Que el empleador MAXIMA PUBLICIDAD S,A, con nú1nero ele 

( Identificación Tributaria 06142601881021, ha cancelado sus 
{ 

obligaciones previsionales con el Fondo de Pensiones que 

adnünistramos hasta el mes agosto de 2004 en consecuencia, 

se encuentran solvente con las cotizaciones declaradas hasta el 

periodo antes mencionado. Lo anterior, sin perjuicio del 

cumplimiento de pago de cualquier insuficiencia y/ o 

depuración de mora presunta que sean detectadas, 

posterionnente, durante el proceso de acreditación del pago 

recibido. 

Esta solvencia tiene validez hasta del día jueves 21 de octubre 

ele 2004. 

San Salvador, a los veintidós días del mes septiembre del 

año dos mil cuatro. ~--~ e /{r(~Ó/7)-:>, 
~"'--,. (~· . . . \,. / ~ 

I~' ',, '. ,;:·} 

( ', , I 
.,,. ., 'l ''',. nez '<'}. m ,!_i' './ 

,_ - . -
Jefe de Análisis y Cobros 
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SOLVENCIA 

La Administradora de Fondos de Pensiones BBVA CRECER AFP, S.A., hace constar: 

Que el empleador MAXIMA PUBLICIDAD S.A. DE C. V., con Número de Identificación 

Tributaria (NIT) 06I4-260I88-I02-l, ha cancelado sus obligaciones previsiona!es con el 

Fondo de Pensiones que administramos hasta el mes de 0812004, en consecuencia, se 

encuentra solvente con las cotizaciones declaradas hasta el periodo antes mencionado. 

Esta SOLVENCIA tiene validez por treinta días a partir de su emisión. 

San Salvador, Jueves, 23 de Septiembre de 2004 

/rj'!----• 
Lic. Petronilo Linares 

Jefe Departamento de Cobranzas 

¿ 
- ''"---~ lAntr'nrPnfro_ San Salvador. PBX: 210-21 
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L1 Administradora d•" fondrn; d<> Pensiones Afl»PROFUTURO, S./\., "en lir¡ui<lnción" 
lnce constar: 

':::'ue la ernpri!'·'' MAXIMA PUBLICIDAD, '~.A 0[ C.V. C•:>i"1 r1C11nero de 1de11t1f1Lación 
1r1l1111:-m:1 111i-il 0611~<'601111.\·íOZ··I, no prP'Piltél 1·eg1st1-c1·~ dP .11il1r1rlo-. :11 Fondo dP 
PerL,ilJne:) quE~ ~1dtr111tislrarno~., por lanto, ncJ ¡:io:::.ee uLdigac1c111e~. pend1e11\c~:; dt-:> pago. 

e '. 
RUBEl'I i\l'-JTO~~IO I· H ERA J\RfVALO. 

LIQUIDADOR 



Alameda Roosevelt 
y 55 Avenido Norte, 

Son Salvador, 
Tel.: 260-3366 
Fax: 260-5615 

Apartoclo Postal: 31 28 

Consulto de trámites: 
TELEIPSFA 

Tel.: 260-6270 

Sucursal Son Miguel, 
Ruto Militar. 

Tel.: 669-5662 
Fax: 669-5664 

Oficina Santo Ano, 
Entre 60. Av. Sur y 

11 o. Calle Poniente 
\ 'ax: 440-4953 

C00043G 

"Por un [ uiuro Sequro" 

LA INFRASCRITA JEFE DE AFILIACIÓN Y OPERACIONES DEL 

INSTITUTO DE PREVISION SOCIAL DE LA FUERZA ARMADA (IPSFA), 

HACE CONSTAR: 

Que de acuerdo a los registros que esta institución lleva de empleadores, la empresa 

MÁXIMA PUBLICIDAD, S,A. DE C.V., del domicilio de San Salvador y con 

Número de Identificación Tributaria 0614-260188-102-1, a la fecha no aparece 

registrada en nuestra base de datos de cotizaciones y aportes previsionales, y para los 

efectos que se estimen convenientes, se extiende la presente en San Salvador a los 

veintidós días del mes. de septiembre de dos mil cuatro. 

Esta solvencia tiene validez 30 días calendario a partir de su fecha de emisión 

Nota: C11alquie1· altemci6n al contenido de ésta la hará 1111/a. 
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UNIDAD D.l!: P.l!:NSlfJNjl;S 
DET, TNSTTTTJTO SALVADOUEÑfJ DFL SEGlJRO SílCTAL 

(SOLVRN<:TA nR PAf!O li'.N CASO nR RXTSTTR Rli'.f!TSTROS nR 

THAUAJADOH.E:S Al<'lLlADO:S A LA UNIDAD DE l'ENfüONE:S DEL !ISSS) 

SOLVENCIA 

La Unidail de Pensiones del ISSS, hace constar que: 

li'.I Rmpleador: Tvf.h.XTM.h. PlJnLTCIDAD PROFRSTON.J.L RN COl\.tlUNTCACTON V 
MERCADEO, S.A. DE C. V. 
Con número de identificnción trihutaria (NTT): 0614 2601ll!l 102 1 
Númern patronal ISSS: 701 88 0732 
Ha cancelado sus obligaciones previsionales con esta Unidad hasta el mes de AGOSTO y 
no registra mora establecida, en consecuencia se encuentra solvente con las cotizaciones 
previsionales del programa de pensiones por Invalidez, Vejez y Muerte administrado por 

'· la Unidad 1k p¡,nsiones, hasta el periodo antes citado. 

Esta solvencia tiene validez por treinta días a pariir de su fecha de emisión; y no e.dme ai 
empleador de responsahilidnd por morn u otros conceptos que, a futuro o con cnrácter 
retroactivo, el ISSS le determine. 

y para SCI' presentada en: CUNS!';JU NACIONAL PARA LA CULTURA y J<;L ARTE 

San Salvador, 28 de Septiembre de 2004, 



MAXIMA PUBLICIDAD C000438 
AFILIADA A TRIBU/NAZCA SAATCHI & SAA TCHI 
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3.11. CONSTANCIA AMPS 

La Compañía de las Ideas 



ASOCIACION DE MEDIOS 
PUBLICITARIOS 
SALVADOREÑOS 

LA ASOCIACION DE MEDIOS PUBLICITARIOS SALVADOREÑOS -AMPS­

HACE CONSTAR: 

QUE LA AGENCIA DE PUBLICIDAD "MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V." 

r GOZA DE CREDITO CON ESTAASOCIACION DESDE JUNIO DEL AÑO MIL 
( 

NOVECIENTOS OCHENTA Y OCHO. 

Y PARA LOS USOS QUE ESTIME CONVENIENTE "MAXIMA PUBLICIDAD, 

S.A. DE C.V." SE EXTIENDE, FIRMA Y SELLA LA PRESENTE CONSTANCIA 

EN LA CIUDAD DE SAN SALVADOR, A LOS DIECISEIS DIAS DEL MES DE 

SEPTIEMBRE DE DOS MIL CUATRO. 

L ilAXIM~\ 
· l'IJlll\CIDAll 

S.A. de C.V. 

,.; n 
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